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วิเคราะหสัดสวนรานคาและชนิดสินคาใหเหมาะสมกับผูซื้อ และที่สําคัญตองมีแผนรองรับการใชประโยชน

ที่ดินโดยรอบตลาดนัดไวดวย ซึ่งในอนาคตเมื่อมีผูมาใชบริการเพิ่มข้ึนจะมสีิ่งกอสรางเกิดข้ึนตามแนวถนน 

ขอเสนอแนะในการจัดการตลาดนัดชุมชนควรศึกษาบทบาทและรปูแบบพฤติกรรมผูซื้อและผูขาย 

เพื่อใหทราบขอมลูในพื้นที่อยางแทจริง อันจะนําไปสูการวางแผนทีส่อดคลองกบัความตองการของ
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ABSTRACT 

 

The study of Na Pho Sub-district Community Flea Market, Kud Rang District, 

Maha Sarakham Province. The study concept was formed from the 1997 economic 

crisis that forced the unemployed to seek occupation for themselves. Flea markets 

have emerged as an alternative and more interesting buying and selling venue than 

traditional fresh markets. Each flea market has occupied its place close to a community, 

creating a new meeting place of people in the vicinity and later has become a key 

economic source of that community; and hence, the background of this research.  

The aims of this research were to: 1) study the community flea market 

patterns and markets per se, as related to the ways of life in the community; 2) study 

the needs of buyers and venders related to the format of the market; and 3) provide 

recommendations on the development of Na Pho sub-district community market to 

conform with lifestyle and needs and future expansion of the city. The study was 

conducted based on a hybrid study method (Quantitative & Qualitative Research) with 

questionnaires administered with 400 informants to analyze the results using a statistical 

analysis program on: 1) the buyer group and 2) the circulating vendor group of 27 sales 

booths. Interviewing was then performed with four community flea market managers 

and six people involved in the market development. The results from all data were 

summarized in a descriptive style.  

The results of the study showed that the role of this market is to sell 

northeastern cooked foods. Buyers are satisfied with the goods in terms of the varieties, 

qualities and reasonable prizes. However, they still want the market to be improved in 

terms of the public utilities such as electricity, tap water, and toilets to be adequate 

and convenient for users. The car parking lot should be well organized with officers on 
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duty to control the traffic and maintain cleanliness. For other areas to apply in their 

flea market improvement, the flea market information should be collected in order  

to analyze the proportion of selling booths and goods to match the buyers. More 

importantly, there should be plans for land use around the market since when time 

passes with more users, there will be constructions emerging along the road. It is 

recommended that the behavioral patterns and roles of venders and buyers should be 

studied in order to obtain real areal information. This will enable appropriate planning 

for the community. 

 

Keyword : Community Flee Market, Format of Flee Market, Buyer behaviour and 

Vender behaviour. 
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บทที่ 1 

 

บทน า 

 

1.1 ความเป็นมาและความส าคัญ 

 

ครั้งเมื่อปี พ.ศ. 2540 ที่ผ่านมาประเทศไทยเกิดวิกฤตเศรษฐกิจ ท าให้ผู้ประกอบการล้มลุก

คลุกคลาน บางรายถึงกับต้องปิดกิจการ มีการเลิกจ้างแรงงาน การลดต้นทุนเพ่ือให้ธุรกิจอยู่รอดต่อไปได้ 

แต่ในอีกมุมหนึ่งในชนบทไม่ค่อยเห็นปฏิกิริยาจากชาวบ้าน ยกเว้นกลุ่มที่ถูกไล่ออกจากป่าหรือกลุ่มที่ 

บุกรกุท่ีท ากิน ประเด็นที่น่าสนใจคือชาวบ้านเขาอยู่กันได้อย่างไรภายใต้เศรษฐกิจที่ไม่ดีแบบนี้ อรรถจักร 

สัตยานุรักษ์ (2558) กล่าวว่าหลังจากเกิดวิกฤติปี 2540 เป็นต้นมามีความเปลี่ยนแปลงในชีวิตทางเศรษฐกิจ

ของชาวบ้านอย่างส าคัญ ได้แก่ การสร้างทางเลือกให้แก่ชีวิตคนตัวเล็กตัวน้อย และเป็นทางเลือกให้แก่

สังคมด้วย นั่นคือการเข้าสู่ “ตลาดแบบจารีต” ซึ่งก็คือ ตลาดนัดหรือตลาดชาวบ้าน 

ตลาดนัดเริ่มก่อตัวขึ้นหลังจากเกิดวิกฤตการณ์เศรษฐกิจในปี 2540 จากความไม่แน่นอนและ

ความรู้สึกว่าถูกหักหลังกระจายทั่วไปในกลุ่มคนที่ถูกให้ออกจากงาน การแสวงหาทางเลือกของชีวิต 

จึงได้เกิดขึ้นและกลายเป็นแนวทางในการแสวงหาอาชีพที่จ้างตัวเองมากข้ึน ซึ่งเมื่อประกอบเข้ากับ 

ความเปลี่ยนแปลงในชนบท ก็ได้เกิดการสร้างสรรค์ครั้งส าคัญขึ้นดังจะเห็นได้จากการขยายตัวของ  

“รถพุ่มพวง/รถตลาด” ที่เข้าสู่หมู่บ้านซึ่งจ าหน่ายวัตถุดิบอาหาร และของใช้ในชีวิตประจ าวัน ต่อมาได้มี

การขายสินค้าที่มีอยู่ในชุมชน เช่น ผัก ปลา อาหารแห้ง และมีการขยายตัวเรื่อยมาจนเกิดเป็นตลาดนัด

ชุมชนในหลายๆ แห่งทั่วประเทศ ซึ่งค าว่าตลาดนัดมีที่มาจากการที่มีการขายเป็นประจ าในบางวัน 

ซ่ึงต่างจากตลาดสดในเทศบาลหรือจังหวัดที่มีการซื้อขายกันทุกวัน 

 ตลาดกลางชุมชนต าบลนาโพธิ์เกิดข้ึนเมื่อประมาณปี พ.ศ. 2539 บริเวณตลาดสามแยก 

บ้านหนองแหนอยู่ติดกับทางหลวงหมายเลข 23 บริเวณแยกตัดกับทางหลวงหมายเลข 2300 (บริเวณ

สามแยกบ้านหนองแหน) ได้มีชาวบ้านก่อสร้างเป็นแบบเพิงหมาแหงนเพื่อขายสินค้าพืชผักสวนครัวต่างๆ 

ขายอาหารตามสั่ง ขายลาบ และมีปั๊มน้ ามันขนาดเล็กตั้งอยู่ใกล้บริเวณนั้นเนื่องจากพ้ืนที่บริเวณ 
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ที่กล่าวข้างต้นเป็นเส้นทางคมนาคม ที่มีจุดผ่านเชื่อมต่อระหว่างหมู่บ้านภายในต าบลนาโพธิ์ และเป็นเส้นทาง

คมนาคมที่เป็นจุดผ่านเชื่อมต่อระหว่างอ าเภอบรบือกับอ าเภอโกสุมพิสัย จังหวัดมหาสารคามและอ าเภอ

บ้านไผ่ อ าเภอเมืองขอนแก่น จังหวัดขอนแก่น มีชาวบ้านในละแวกนั้นแวะเวียนมาจอดแวะซื้อผัก  

แวะทานอาหารพักเติมน้ ามันพูดคุยแลกเปลี่ยนสินค้าเพ่ิมมากข้ึนๆ ทุกวัน ท าให้ชาวบ้านในละแวกนั้น

เริ่มสนใจที่จะน าสินค้าอุปโภคบริโภคท่ีมีอยู่มาจ าหน่ายแก่ผู้ที่สัญจรผ่านไปมา เวลาผ่านไป 2 ปี ตลาด

ชุมชนต าบลนาโพธิ์มีลักษณะเหมือนกับตลาดนัดทั่วๆ ไปสินค้าท่ีจ าหน่ายเป็นสินค้าที่จ าเป็นใน

ชีวิตประจ าวัน ต่อมามีความแออัดของคนที่ใช้บริการและผู้ใช้เส้นทางในการสัญจร ซ่ึงผู้บริหารองค์กร

ปกครองส่วนท้องถิ่นได้มองเห็นปัญหาความเดือดร้อนของประชาชน และเป็นการประจวบเหมาะมีที่

สาธารณะซ่ึงเป็นสระน้ าสาธารณประโยชน์ในสมัยนั้นจึงได้เสนองบประมาณถมดินจะด าเนินการจัดตั้ง

ตลาดอยู่ติดกับบริเวณสามแยก  

ในระยะแรกองค์การบริหารส่วนต าบลได้ก่อสร้างอาคารคอนกรีตรูปแบบเพิงหมาแหงน 

มีการขายสินค้าเป็นรูปแบบเดียวกันและต่อมาได้มี่ผู้ประกอบการน าเสื้อผ้า อาหาร สินค้าอุปโภคบริโภค

และเครื่องมือเครื่องใช้ต่างๆ มาขออนุญาตเปิดเป็นตลาดนัดกลางแจ้งทุกๆ วันที่ 22 ของแต่ละเดือน

ตลาดแห่งนี้จึงได้รู้จักแพร่หลาย เรียกขานกันว่าตลาดกลางชุมชนต าบลนาโพธิ์ ตลาดรวมทั้งมีผลิตผล

ทางการเกษตรของชาวบ้านในพื้นที่เพราะชาวบ้านเริ่มรับรู้ว่าผักพ้ืนบ้านที่ปลูกไว้กินเองก็สามารถน ามา

ขายในตลาดแห่งนี้ได้ เกษตรกรรายย่อยจึงน าสินค้าของตนมานั่งขายเองในตลาดหากวันไหนไม่มีสินค้า

มาขายเพียงแต่ออกมาหาเพ่ือนคุยแก้เหงาซึ่งเป็นลักษณะของตลาดชุมชนของคนระดับรากหญ้าดั้งเดิม 

ต่อมาประมาณ 1 ปี ได้มีผู้ประกอบการรายใหม่มาติดต่อขออนุญาตเปิดเป็นตลาดนัดกลางแจ้งทุกๆ วัน

จันทร์ ประเภทสินค้าท่ีขาย เสื้อผ้า แผ่นชีดี ผักสด ผลไม้ อาหารส าเร็จรูป อาหารทะเล หมูกระทะ หมู

สด ผ่านไปประมาณ 4 ปี ได้มีผู้ประกอบการรายใหม่มาติดต่อขออนุญาตเปิดเป็นตลาดนัดกลางแจ้งทุกๆ 

วันพุธและวันเสาร์ และอีกไม่ถึง 1 ปี ก็มีผู้ประกอบการเพ่ิมอีกสองรายติดต่อขออนุญาตเปิดเป็นตลาด

นัดกลางแจ้งทุกๆ วันอังคาร วันพฤหัสบดีและวันศุกร์ ปัจจุบันตลอดทั้งสัปดาห์ ก็มีตลาดทุกๆ วันไว้คอย

บริการผู้สัญจรผ่านไปมา 

ต่อมาองค์การบริหารส่วนต าบลนาโพธิ์ ในฐานะท่ีเป็นองค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น   

ได้ด าเนินการสร้างอาคารเพ่ือใช้เป็นตลาดซื้อขายแลกเปลี่ยนกันของชุมชน  ส่งเสริมการสร้างอาชีพ

ค้าขายพืชผลทางเกษตรของคนในชุมชน ในปัจจุบันพ่อค้าแม่ค้าได้ออกมาตั้งร้านขายนอกอาคารที่

ก่อสร้างไว้ซึ่งสาเหตุจากการสอบถามเบื้องต้น กลุ่มผู้ขายได้ให้เหตุผล ได้แก่ ค่าเช่าที่สูง ผู้สัญจรผ่าน 
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ไม่เป็นที่สังเกตว่าเป็นตลาดนัดชุมชนท าให้ไม่สนใจที่จะแวะใช้บริการ ซึ่งในปัจจุบันได้ย้ายออกมา

จ าหน่ายสินค้าที่ลานกลางแจ้งต่อมาการใช้บริการมีจ านวนมากขึ้นเรื่อย ๆ ท าให้เกิดปัญหาทั้งการ

ควบคุมเรื่องความสะอาดของสถานที่ ความเป็นระเบียบในการจัดพ้ืนที่ รวมถึงการควบคุมคุณภาพ 

ของสินค้า เพราะในปัจจุบันมีพ่อค้าต่างถิ่นเข้ามาจ าหน่ายสินค้าที่ไม่มีคุณภาพให้กับประชาชน ท าให้เกิด

ปัญหาตามมาทั้งในด้านความน่าเชื่อถือและคุณภาพของสินค้า 

  รูปแบบการค้าของชุมชนนาโพธิ์เหมือนกับตลาดชาวบ้านที่กล่าวมาข้างต้น ทางองค์การบริหาร

ส่วนต าบลนาโพธิ์ได้ส่งเสริมอาชีพแก่เกษตรกรในชุมชนโดยก่อสร้างอาคารเพ่ือใช้ในกิจกรรมเปิดเป็น

ตลาดเพื่อให้คนในชุมชนนั้นๆ ได้น าพืชผลทางการเกษตรของตัวเองมาขาย มีสินค้าประเภทอ่ืนๆ เช่น 

อาหารส าเร็จรูป ผัก ผลไม้ และของใช้มาจ าหน่ายในระยะแรกๆ ก็มีมาขายอยู่ระยะหนึ่ง ต่อมาได้มี

เอกชนเข้ามาด าเนินการในบริเวณตลาดโดยท าเป็นตลาดนัดกลางแจ้ง ระยะแรกมีอาทิตย์ละหนึ่งวัน

ต่อมาก็เพ่ิมขึ้นมาถึงอาทิตย์ละสามวัน ความโดนเด่นของตลาดนัดชุมชนนาโพธิ์ คือ ผลผลิตทางการเกษตร 

ของคนในชุมชน ท าให้คนในชุมชนมีรายได้จากผลผลิตที่น าไปจ าหน่าย ทั้งนี้ทางองค์การบริหาร 

ส่วนต าบลนาโพธิ์ ได้งบประมาณเพ่ือก่อสร้างตลาดนัดแห่งนี้ มีอาคารที่เป็นอาคารถาวรก่อสร้างเป็น 

มาตรฐานมั่นคง ด้วยคอนกรีตเสริมเหล็ก มุงหลังคากันแดดกันฝนด้วยกระเบื้อง พื้นเทด้วยคอนกรีตเสริม

เหล็กจัดแบ่งเป็นส่วนทางเดินและบริเวณร้าน มีระบบไฟฟ้า สุขาภิบาล สิ่งอ านวยความสะดวกเหมาะใช้

เป็นตลาดอย่างถูกต้องสมบูรณ์ ที่กล่าวมาจุดที่สนใจอยู่ที่ว่า ผู้ค้ากลับไม่นิยมขายสินค้าในอาคารที่มีอยู่ 

แต่ตรงกันข้ามกลับไปตั้งร้านค้านอกตัวอาคาร ซึ่งรูปแบบของร้านค้าเป็นแบบชั่วคราว ชั้นวางสินค้าเป็น

โครงเหล็กสูงประมาณ 1 เมตร ปูด้วยไม้ไผ่สานส าหรับวางสินค้า สามารถจัดตั้งและเก็บได้อย่างรวดเร็ว

เช่นเดียวกับตลาดนัดทั่วไป พ้ืนที่ขายสินค้ามีลักษณะรวมกลุ่มตั้งร้านติดๆ กันไป หากมีหลายร้านก็จะ

แบ่งเป็นซอย และมีพ้ืนที่ส าหรับผู้ซื้อเดินเลือกซ้ือสินค้าในช่องทางเดินตรงกลาง ที่ตั้งส่วนมากที่พบเห็น

ทั่วไปจะตั้งอยู่บริเวณศูนย์กลางชุมชนหรือจุดที่มีรถสัญจรผ่านไปมามากๆ และดูเหมือนว่าทั้งผู้ซื้อและ

ผู้ขายต่างพอใจที่จะซื้อขายกันแบบที่เป็นอยู่คือคล้ายกับตลาดนัดอ่ืนทั่วไป จึงเป็นที่มาของงานวิจัยนี้ 

 ดังนั้นผู้วิจัยจึงสนใจที่จะศึกษาตลาดนัดชุมชนต าบลนาโพธิ์ ซ่ึงต้ังอยู่ท่ีอ าเภอกุดรัง จังหวัด

มหาสารคาม เพ่ือศึกษารูปแบบของตลาด ความต้องการของผู้ค้าและผู้ซื้อ เพื่อน าไปสู่การพัฒนาตลาด

ในรูปแบบที่เหมาะสมกับพ้ืนที่ เพื่อให้ตลาดแห่งนี้เกิดประโยชน์กับชุมชนมากที่สุด และสอดคล้องกับวิถี

ชีวิตของชุมชนให้คงอยู่คู่กับชุมชนอย่างยั่งยืน โดยใช้วิธีการทางสถิติ การส ารวจ การสร้างแบบสอบถาม 

จากการตรวจเอกสารงานวิจัยที่เก่ียวข้อง เพื่อให้ได้มาซึ่งกระบวนการวิเคราะห์ที่ถูกต้องและน าไปใช้กับ
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ตลาดแห่งอ่ืนๆ ได้ ซึ่งมีแนวคิดในการค้นคว้าตามข้ันตอนเริ่มจาก 1) การหาจุดเด่นของตลาด 2) หาความ 

ต้องการของผู้ซื้อและผู้ขาย 3) หาปัจจัยที่สนับสนุนหรือเป็นอุปสรรค ได้แก่ ท าเลที่ตั้ง  นโยบาย 

การพัฒนาพ้ืนที่ ความสัมพันธ์ของตลาดกับชุมชน เส้นทางเชื่อมโยง ขอบเขตการบริการ การ

เปลี่ยนแปลงด้านสินค้าและบริการที่ผ่านมา ทั้งนี้เพ่ือให้เป็นกระบวนการเบื้องต้นในการเก็บข้อมูลตลาด

นัดและตลาดรูปแบบอ่ืนที่แตกต่างกันออกไป และเป็นแนวทางการใช้ข้อมูลเพ่ือน าไปวิเคราะห์พัฒนา

ตลาดชุมชนแห่งอ่ืนๆ ได้อีกต่อไป 

 

1.2 วัตถุประสงค์ของการวิจัย    

 

 วัตถุประสงค์โดยภาพรวมของการวิจัยในครั้งนี้  เพ่ือท าการศึกษารูปแบบของตลาดนัด 

ในรูปแบบต่างๆ ความสอดคล้องกับบริบทของพ้ืนที่ ความเหมาะสมของรูปแบบตลาดกับพ้ืนที่และ 

ความต้องการของชุมชนเกี่ยวกับสินค้าและบริการ  รายละเอียดของวัตถุประสงค์ในการวิจัยครั้งนี้มี

ดังต่อไปนี้ 

  1.2.1 เพ่ือศึกษารูปแบบตลาด และตลาดนัดที่สัมพันธ์กับวิถีชีวิตชุมชน 

  1.2.2 เพ่ือศึกษาความต้องการของผู้ซื้อและผู้ค้า เกี่ยวกับรูปแบบตลาดนัด 

  1.2.3 เพ่ือเสนอแนะแนวทางในการพัฒนาตลาดนัดชุมชนต าบลนาโพธิ์ ให้สอดคล้องกับ 

วิถีชีวิตและความต้องการ และแนวโน้มการขยายตัวของเมืองในอนาคต 

 

1.3 ขอบเขตของการวิจัย 

 

 1.3.1 ขอบเขตด้านประชากร กลุ่มตัวอย่างประชากรที่ใช้บริการ ประชากรกลุ่มตัวอย่างที่

อาศัยอยู่ภายในบริเวณพ้ืนที่ ผู้ประกอบการร้านค้า แผงลอยที่ตั้งอยู่ภายในพ้ืนที่ ผู้บริหารที่มีส่วนใน 

การก าหนดแนวนโยบายในการพัฒนา 

 1.3.2 ขอบเขตด้านเนื้อหา  

  1) ข้อมูลด้านลักษณะทางกายภาพ ของพ้ืนที่องค์การบริหารส่วนต าบลกุดรังท้ังหมด  

เพ่ือศึกษาความเหมาะสมของพ้ืนที่ตั้ง ได้แก่ การเชื่อมโยง การเดินทาง รูปแบบการเดินทาง  
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  2) ข้อมูลด้านความต้องการของชุมชน เพ่ือศึกษาลักษณะของสินค้า ความคิดเห็น 

ด้านการบริการของตลาดชุมชนนาโพธิ์  

 3) ขอบเขตด้านพ้ืนที่ในการศึกษา คือ ตลาดนัดชุมชนต าบลนาโพธิ์ อ าเภอกุดรัง จังหวัด

มหาสารคาม 

 

1.4 แผนการท าวิจัย 

 

 1.4.1 ศึกษาทฤษฎีที่เกี่ยวข้อง รูปแบบของตลาด ความสัมพันธ์ของตลาดกับพ้ืนที่ ปัจจัยด้าน

ต่างๆ ที่มีผลต่อการคงอยู่ของตลาด และงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

 1.4.2 ศึกษาโดยการเก็บรวบรวมข้อมูลปฐมภูมิและทุติยภูมิ ด้านกายภาพ เศรษฐกิจ สังคม 

และประชากร รูปแบบการใช้บริการ การบริหารจัดการพ้ืนที่บริการ  

 1.4.3 ส ารวจพื้นที่ด้วยการสังเกตและแบบสอบถาม 

 1.4.4 เก็บข้อมูลพื้นที่ด้วยแบบสอบถามและสัมภาษณ์ 

 1.4.5 วิเคราะห์ข้อมูลรูปแบบของตลาดที่เหมาะสมกับพื้นท่ีศึกษา ปัจจัยที่ส่งเสริมเก่ียวกับ 

ผู้ซื้อและผู้ค้า ขอบเขตตลาดของสินค้าและบริการ  

 1.4.6 สรุปผลการศึกษาและเสนอแนะแนวทางในการพัฒนาตลาดให้เหมาะสมกับบริบทของ

พ้ืนที่  

 

1.5 ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ 

 

 1.5.1 เพ่ือให้ทราบรูปแบบทางกายภาพของตลาดนัดชุมชนนาโพธิ์ อ าเภอกุดรัง จังหวัด

มหาสารคาม 

 1.5.2 เพ่ือให้ทราบรูปแบบของตลาด ตลาดนัด สินค้าที่ซ้ือขาย ที่ตั้ง ความสัมพันธ์กับชุมชน

อ่ืนๆ ในแง่การขายสินค้า 

 1.5.3 เพ่ือให้ทราบวิถีชีวิตที่เชื่อมโยงกับรูปแบบของพ่อค้า แม่ค้า พ่อค้าเร่ คนในชุมชน  

คนนอกพ้ืนที่ เด็ก ผู้ใหญ่ อายุ เพศ  
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 1.5.4 เพ่ือให้ทราบความต้องการ รูปแบบตลาด รูปแบบสินค้าและบริการ 

 1.5.5 เพ่ือให้ทราบปัจจัยที่จะก าหนดทิศทางการพัฒนาตลาดชุมชนนาโพธิ์ และก าหนด

แผนพัฒนาได้อย่างเหมาะสม เพ่ือรองรับการขยายตัวและการใช้งานของตลาดในอนาคต  

 

1.6 สมมติฐานของการวิจัย 

 

 ระยะห่างของชุมชนกับตลาดนัด ท าให้เกิดความต้องการสินค้าที่แตกต่างกัน 

 

1.7 นิยามศัพท์เฉพาะ 

 

 ตลาด หมายถึง สถานที่หรือแหล่งที่รวมผู้ซื้อและผู้ขาย ในการแลกเปลี่ยนสินค้า   

 ตลาดนัด หมายถึง ตลาดที่จัดขึ้นเฉพาะวัน เวลา และสถานที่ที่แน่นอน ก าหนดเป็นเพียง 

วันใดวันหนึ่งของสัปดาห์และมีการผลัดเปลี่ยนหมุนเวียนกันไปตามสถานที่ต่างๆ และจะเป็นเช่นนั้นไป

จนเป็นที่รู้จักของคนในชุมชน อีกทั้งมีความหลากหลายของสินค้าและบริการแตกต่างจากตลาดสดทั่วไป 

 ตลาดนัดชุมชน หมายถึง แหล่งชุมชนหรือสถานที่ส าหรับซื้อและขายหรือจ าหน่ายสินค้า  

พืชผลทางการเกษตร ผัก ผลไม้ ที่เกษตรกรปลูกเองหรือหามาจากชุมชน ที่มีเอกลักษณ์ตามสภาพ

ท้องถิ่นต่างๆ เช่น อาหารป่า อีกทั้งยังมีเสื้อผ้า เครื่องใช้สอยต่าง ๆ ที่จ าเป็นในการด ารงชีวิตไว้คอย

ให้บริการ 

   รูปแบบตลาดนัด หมายถึง รูปแบบของตลาดที่เป็นอยู่ในปัจจุบันที่ผู้เข้ามาใช้บริการสามารถ

นิยามได้เอง ส่วนมากจะบอกถึงแหล่งที่ตั้งและชนิดของสินค้า เช่น ตลาดขายอาหาร ตลาดขาย

เครื่องใช้ไฟฟ้า ตลาดขายเสื้อผ้า ตลาดนัดโคกระบือ เป็นต้น 

 พฤติกรรมผู้ซื้อ หมายถึง การเข้ามาซื้อสินค้าในตลาดนัดชุมชนนาโพธิ์ในแต่ละวัน 

 พฤติกรรมผู้ขาย หมายถึง การน าสินค้ามาขายในตลาดนัดชุมชนนาโพธิ์ ที่มาของสินค้า  

เหตุผลที่น ามาขาย  
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 ส่วนประสมทางการตลาด หมายถึง การวางแผนกลยุทธ์ทางการตลาดแบบพ้ืนฐาน ประกอบด้วย 

ด้านสินค้า ด้านราคา ด้านสถานที่ และด้านโปรโมชั่นส่งเสริมการขาย ว่าจะก าหนดให้สัดส่วนทั้ง 4 เป็น

อย่างไรเพ่ือให้เกิดความพึงพอใจสูงสุดกับผู้มาใช้บริการ 
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บทท่ี 2 

 

เอกสารและงานวิจัยท่ีเก่ียวของ 

 

 หลงัจากที่มีการสรางตลาดนัดแบบโครงสรางถาวรไวใหผูคาทั้งในพื้นที่และนอกพื้นที่มาใชเปน

แหลงซื้อขายแลกเปลี่ยน แตกลบัพบวาผูคาไปใชประโยชนบริเวณลานโลงดานหนาภายนอกอาคาร  

ทําใหอาคารทีก่อสรางไวไมไดใชงาน อีกทั้งตลาดแหงน้ีเกิดข้ึนจากที่ชาวบานในละแวกนําพืชผักผลไม 

ในสวนหลงับานทีม่ีไมมากพอไปสงตลาดใหญ มาขายเปนเงนิไดในตลาดแหงน้ีซึง่เปนเอกลักษณและ

เสนหของตลาดนัดชุมชนในแตละทองที่ซึง่แตกตางกันไปตามแหลงอาหาร นับเปนเศรษฐกิจระดับชุมชน

ที่สําคัญทีส่ามารถสรางรายไดใหแกเกษตรกรนอกฤดูทํานา เพื่อไมใหแรงงานยายถ่ินฐานและอยูในพื้นที่

เพื่อดํารงวิถีชีวิตแบบพอเพียงไดอยางย่ังยืนซึ่งผูวิจัยไดตระหนักและเห็นความสําคัญของแหลงเศรษฐกจิ

ของชุมชนแหงน้ี จึงเปนที่มาของงานวิจัยในการศึกษารูปแบบตลาดนัดชุมชนตําบลนาโพธ์ิ อําเภอกุดรงั  

จังหวัดมหาสารคาม เพือ่นําไปสูแนวทางการพฒันาในลําดับตอไป 

 ในบทน้ีผูวิจัยไดทําการศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวของ และไดนําเสนอแนวความคิด 

ที่เกี่ยวของดังตอไปน้ี     

 

2.1 ความหมายของตลาด 

 

 ตลาด หมายถึง สถานที่ที่เปนชุมชนหรอืเปนที่ชุมนุมเพื่อซื้อและขายสินคาทัง้ในรูปของ

วัตถุดิบและสินคาสําเรจ็รปูเปนประจํา เปนครัง้คราวหรือตามวันที่กําหนด โดยที่ต้ังของตลาดอาจมเีพียง

ที่เดียวหรอืหลายที่ ที่ต้ังอยูใกลกันในบริเวณที่มีทําเลเหมาะสม เชน เปนศูนยกลางของชุมชนและเหมาะ

จะเปนที่นัดพบหรือเปนแหลงแลกเปลี่ยนขอมลูขาวสารตางๆ ของคนในชุมชนน้ันๆ ดวยเหตุน้ีเมื่อมี

ชุมชนอยู ณ ที่ใด ก็มักจะมีตลาดอยู ณ ที่น้ันตลาดจึงมมีาแตครั้งโบราณในทุกสังคม (สารานุกรมไทย

สําหรับเยาวชน, 2516) 

  บทบญัญัติแหงกฎหมายการสาธารณสุขมาตรา 4 พ.ศ. 2542 กําหนดให “ตลาด” 

หมายถึง สถานทีซ่ึง่ปกติจัดไวให ผูคาใชเปนที่ชุมนุมเพื่อจําหนายสินคาประเภทสัตว เน้ือสัตว ผัก ผลไม

หรืออาหาร อันมีสภาพเปนของสด ประกอบหรือปรุงแลวหรอืของเสียงาย ทั้งน้ีไมวาจะมีการจําหนาย

สินคาประเภทอื่นดวยหรือไมก็ตาม และหมายรวมถึงบริเวณซึ่งจัดไวสําหรบัใหผูคาใช เพื่อเปนที่ชุมนุม

เพื่อจําหนายสินคาประเภทดังกลาวเปนประจํา หรือเปนครั้งคราวหรือตามวันทีก่ําหนด 

 ศุภกรณ ดิษฐพันธุ (2553) ไดใหความหมาย ตลาด หมายถึง ศูนยรวมการการพบปะแลกเปลี่ยน 

การทํากจิกรรมรวมกันของชุมชนในทองถ่ิน ทั้งน้ีข้ึนอยูกับวัฒนธรรมของแตละทองที่ที่ตลาดน้ันๆ ต้ังอยู

นอกจากตลาดทั่วไป 
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  จากความหมายของคําวา ตลาด ขางตนช้ีใหเห็นวาตลาดในประเทศไทยน้ันมมีาต้ังแตสมัย

โบราณ เปนสถานทีท่ี่ใชแลกเปลี่ยน ซือ้ขายสินคาในชุมชน เปนศูนยรวมการแลกเปลี่ยน พบปะ การทํา

กิจกรรมของคนภายในพื้นที่ ทองถ่ินซึ่งตลาดเกิดข้ึนไดทั้งทางบก ทีเ่รียกวา ตลาดบกและทางนํ้าซึง่เรียกวา 

ตลาดนํ้า แลวแตบริเวณทองถ่ินน้ันๆ ซึ่งตลาดนัดชุมชนตําบลนาโพธ์ิเกิดข้ึนตามขนาดของชุมชนและ

ลักษณะทางกายภาพในชุมชน 

   1) แนวคิดเกี่ยวกับการตลาด แนวคิดการตลาด (Marketing Concept) หมายถึง 

วิธีการเพื่อบรรลุถึงวัตถุประสงคขององคกร โดยพจิารณาจากความตองการของตลาดเปาหมายและ

นําเสนอคุณคา (Value) เพื่อตอบสนองความพึงพอใจของผูบริโภค ดวยประสิทธิภาพและประสิทธิผล

เหนือคูแขงขัน (เพลินทพิย โกเมศโสภา, 2544) 

    การตลาด (Marketing) คือ การกระทําตางๆ ทางธุรกจิ ดวยการนําสินคาหรือ

บริการจากผูผลิตไปสูผูบริโภค หรือผูใชจนเกิดความพึงพอใจ เพื่อบริการลูกคาและสนองตอบวัตถุประสงค

ตลาดจนเปาหมายสุดยอดของผูผลิต เปนหนาที่ทางธุรกิจเกี่ยวกับการแลกเปลี่ยน ซึ่งเปนการจัดจําหนาย

สินคาและการบริการภายใตขอจํากัดวาตองการกอใหเกิดความพอใจแกลูกคา (ประภัสสร บญุมี, 2542)  

    การตลาด (Marketing) คือ แหลงหรือสถานที่ ทีผู่ซื้อและผูขายมาพบกันเพื่อทํา

ธุรกิจหรือตลาด คือ ปริมาณการเสนอซือ้ของผูซื้อทุกคนในตลาด ตลาดคือสถานทีท่ี่พบกันระหวางผูซื้อ

และขายเพื่อตกลงราคาและปรมิาณการซื้อขาย ตลาดมีความหมายมากหมายหลายอยาง แตกตางกันไป

ตามธุรกิจของแตละประเภท เชน แมบานเขาใจวาตลาดคือ สถานที่สําหรบัซื้ออาหาร เกษตรกรหมายถึง 

แหลงที่เขาขายผลิตผล เปนตน 

    ในแงของเศรษฐศาสตร ตลาด หมายถึง กระบวนการแลกเปลี่ยนซื้อขายสินคาและ

บริการทีเ่กี่ยวของกบัองคประกอบเหลาน้ีคือ ผูซือ้ ผูขาย สินคา หรอืบริการ สถานที ่เวลาและราคา 

(ประภัสสร บุญมี, 2542) 

   2) ตลาดกับชุมชน ชุมชน คือ สภาพแวดลอมทางกายภาพทีเ่กิดเปนบานมีชีวิต 

เศรษฐกจิ สังคมและวัฒนธรรม ที่ดําเนินเปนประจําในชุมชน การมองชุมชนใหเปนรางกาย เปนระเบียบ 

เปนโครงสรางอันเกี่ยวเน่ืองกบัระบบและโครงสรางทางเศรษฐกิจ สังคมและวัฒนธรรม โดยมีกิจกรรม

การซื้อขายจับจาย เปนกจิกรรมหลักอยางหน่ึงในกิจกรรมทัง้หลายภายในเมือง บริเวณตลาดซึง่หมายถึง 

ลักษณะอาคารบานเรือนประเภทหน่ึงภายในเมือง ลกัษณะการผลิตและการคาขายกบัลักษณะวิธีการ

ขนสงหรือการกอสรางก็ข้ึนอยูกบัเทคโนโลยีของสงัคม ตลาดน้ันเปนสวนหน่ึงของเมอืง ไมวาจะเปน

กิจกรรม การพบปะแลกเปลี่ยนสินคาระหวางผูซื้อกับผูคาในชุมชน  

    ดังน้ันตลาดกบัชุมชน หมายถึง เปนบรเิวณที่เกิดกิจกรรมการซื้อสินคาเครือ่ง

อุปโภค บริโภคหลายชนิดในชีวิตประจําวันของผูคนในชุมชน ตลาดกับชุมชนตองคํานึงและพจิารณาถึง

ตลาดในฐานะเปนสวนหน่ึงของชุมชน  
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2.2 ความหมายของตลาดนัด  

 

 ตามพจนานุกรมฉบบัราชบัณฑิตยสถาน พ.ศ. 2525 ใหความหมายคําวา “ตลาดนัด”หมายถึง 

ที่ชุมนุมเพือ่ซื้อขายสิ่งของตางๆ ซึ่งมิไดต้ังอยูเปนประจําแตจัดใหมีข้ึนเฉพาะวันที่กําหนดเทาน้ัน หาก

พิจารณาตามความหมายน้ี อาจกลาวไดวาตลาดนัดดํารงอยูในสังคมไทยมาต้ังแตอดีตโดยปรากฏอยาง 

ไมเปนทางการ “ตลาดนัด” อาจปรากฏในรูปของตลาดไมประจําหรือตลาดตามกฤดูกาล ทั้งที่เปนตลาด

นํ้าและตลาดบกก็ได ทั้งน้ี ความสําคัญของตลาดบกและตลาดนํ้าข้ึนอยูกับสภาพภูมิศาสตรของชุมชน

(ราชบัณฑิตยสถาน, 2525)  

 ตลาดนัด หมายถึง ตลาดทีม่กีารนัดหมายวันและเวลาลวงหนา มงคล งานขยัน (2546) และ 

สุธิวงศ พงศไพบูลย (2542) ใหความหมายวา ตลาดนัดเปนสถานที่ที่กําหนดเพือ่เปนที่ชุมชนซื้อขายของ

ตางๆ ซึ่งมิไดต้ังอยูประจําชาวบานในละแวกใกลเคียงกําหนดวันและสถานที่เกิดข้ึนเองแบบหมุนเวียน

สถานที่กันไปยังที่ที่เหมาะสมจนครบทุกจุด แลวยอนกลับมาที่แหงแรกใหมหมุนเวียนอยูเชนน้ีเปนประจํา

ตลอดไป กลุมของคนขายและคนซื้อสวนใหญเปนกลุมเดินหมุนเวียนกนัไปและอีกสวนหน่ึงที่เปนคนซื้อ

สวนใหญเปนกลุมเดินหมุนเวียนกันไป และมีอีกสวนหน่ึงที่เปนคนในทองถ่ินที่ต้ังรานข้ึนสมทบ สินคาใน

ตลาดมักเปนผลิตผลทางการเกษตรกรรมที ่มีความอุดมสมบรูณในละแวกน้ันๆ ดวย ตลาดนัดจึงเปน

แหลงที่รวบรวมสินคาทั้งในและนอกชุมชน เพื่อใหบริการแกชาวบานในชุมชนและชุมชนละแวกใกลเคียง 

  แนวคิดเกี่ยวกับตลาดนัด แนวความคิดเกี่ยวกับพื้นที่และความสะดวกในการเขาถึงตลาดนัด 

เน่ืองจากยานกลางเปนสถานที่ซึ่งเปนศูนยกลางในดานเศรษฐกิจ คือ จัดหาสินคาตางๆ และบรกิารรอบ

นอกไดมากที่สุด โดยยานกลางจะคงอยูไดก็ตอเมื่อมีจํานวนประชากรข้ันตํ่าสุดมาสนับสนุน (Christaller, 

1966) ดังน้ันตลาดนัดจัดเปนยานกลางแหงหน่ึงโดยการเลอืกทําเลที่ต้ังตลาดนัดใหอยูในทีท่ี่สะดวกที่สุด

สําหรับผูซื้อผูขาย ซึ่งบรเิวณดังกลาวตองมีการเขาถึงทีส่ะดวก มีชองทางออกสูถนน มทีางคมนาคมขนสง

ที่ดี โดยเฉพาะอยางย่ิงการคาปลกีเพื่อใหเหมาะกับผูใชรถยนตสวนตัวเปนพาหนะสะดวกสําหรับขนสง

มวลชนทุกแบบ และสะดวกสําหรบัคนเดินเทา ซึ่งพบวาระยะทางเดินเทาไดอยางสะดวกทีสุ่ด คือจากที่

พักอาศัยถึงยานการคาขายทองถ่ิน (Local Shopping) ควรมีระยะทาง 800 เมตร ( ½ หรือ ¼ ไมล) 

หรือเดินเทา 5-10 นาที (Luthans, 1995)  

 ดังน้ัน บริเวณทีเ่หมาะสมทีสุ่ด คือการทีลู่กคาทัง้หมดใชระยะทางในการเดินทางสั้นที่สุดใน

การเขาถึงตลาดนัด (สํานักงานโครงการพัฒนาแหงสหประชาชาติ, 2531) ตองมีสถานที่และเวลาที่

สามารถใหความสะดวกแกผูซื้อและผูขาย ขนาดของพื้นที่ควรมีบริเวณกวางติดตอกันมากพอ และเปน

ศูนยรวมของประชากรในพื้นที่น้ันๆ เพื่อเปนการเพิ่มกําลงัการซื้อใหสงูข้ึน (เกียรติ จิระกุล, 2525) ดังน้ัน 

การต้ังตลาดนัดจึงมักใชพื้นทีส่าธารณะ เชน พื้นที่สวนสาธารณะของหมูบาน พื้นทีโ่ลง พื้นที่หนาหมูบาน 
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หรือพื้นที่วางหลังตลาดสด เพราะพื้นที่เหลาน้ีเปนสิ่งอํานวยความสะดวกของอปุทานของการคาปลีก 

(ภาวิดา ออนนาม, 2547) 

 

2.3 องคประกอบของตลาด 

 

 ภาวิดา ออนนาม (2547) ใหความหมายตลาดไวคือ กลุมคนหรือองคกรซึ่งมีความตองการ 

ในสินคาและบริการที่เสนอขาย มีเงินทีจ่ะซือ้และมีความเต็มใจทีจ่ะใชเงินเพื่อซื้อสินคาและบริการตาม

ความตองการของเขา ดังน้ันตามความหมายน้ี กลุมคนหรือองคกรที่จะเรียกวา “ตลาด” ไดจะตองมี

องคประกอบ 3 ประการ คือ  

  (1) กลุมคนหรือองคกรที่มีความตองการ (People or Organizations with Needs to 

Satisfy)  

  (2) มีเงินที่จะซื้อ (Money to Spend) 

  (3) มีความเต็มใจที่จะซื้อ (Willingness to Spend it) 

   องคประกอบ 3 ประการน้ี หมายถึง กลุมคนหรือองคกรน้ันจะตองมีความตองการ 

ในสินคาหรอืบริการที่เสนอขาย หากกลุมคนหรือองคกรใดไมมคีวามตองการในสินคาหรือบรกิารทีเ่สนอ

ขายกลุมคนหรือองคกรน้ันก็ไมเรียกวา ตลาด และถึงแมวากลุมคนหรือองคกรน้ันจะมีความตองการ 

แตหากเขาไมมเีงินหรืออํานาจซือ้ก็ไมเปนตลาด และถึงแมวากลุมคนหรือองคกรน้ันจะมีความตองการ

แตหากเขาไมมเีงินหรืออํานาจซือ้ก็ไมเปนตลาดเพราะการแลกเปลี่ยนเกิดข้ึนไมได 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ที่มา: ประภัสสร บุญม,ี 2542  

 

ภาพประกอบ 2.1 องคประกอบของตลาด 

ตลาด คือ กลุมคนหรือองคกร 

A market is People or 

Organizations with 

ความจําเปนหรือความตองการ 

Need and/or wants 

เงินทีจ่ะใชสอยหรอือํานาจซื้อ 

Money to Spend 

ความเต็มใจทีจ่ะซือ้ 

Willingness to Spend it 
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    ตลาด ถือวามีบทบาทตอการดําเนินงานขององคกรธุรกจิในหลายๆ ดาน เชน 

ยกระดับมาตรฐานความเปนอยูของมนุษยใหดีข้ึน การตลาดเปนทัง้ตนเหตุและปลายเหตุ ความเปนไป

ขององคกร การตลาดเปนหนาทีห่ลกัที่เปนตัวกํากับหรอืสรางงานใหกบัหนาที่งานอื่น การตลาดเปน

กิจกรรมที่เกี่ยวของกับระบบภายนอก และเปนตัวเริ่มตนของกิจกรรมภายในชวยตอบสนองความพอใจ

ใหกับมนุษยและเอื้ออํานวยใหระบบเศรษฐกิจดําเนินไปดวยดี ทั้งน้ีสิ่งที่ทําใหเกิดกจิกรรมทางการตลาด 

ประกอบดวย สินคา ราคาสถานที่และการสงเสรมิการตลาด 

     1) รูปแบบของตลาด ตลาดสามารถแบงได 2 ลักษณะ คือ (ประภัสสร บุญม,ี 

2542) 

      1.1) แบงตามประเภทและชนิด ไดแก ตลาดผูบริโภค (Consumer Market) 

ไดแก ตลาดที่มีการซื้อขายสินคาทีจ่ําเปนตอการครองชีพ อันไดแก อาหาร ที่อยูอาศัย เครื่องนุงหม  

ยารักษาโรค รวมทั้งสินคาที่ใชในครัวเรือน เชน วิทยุ โทรทัศน รถยนต ตลอดจนสินคาทีจ่ําเปนและ 

ไมจําเปนไปเพือ่บริโภคและทําตลาดธุรกจิ (Business Market) ไดแก ตลาดการคาประเภทผลผลิต

อุตสาหกรรม (Production Industries) รวมทั้งสินคาและบริการเครื่องจกัรกล อุปกรณเครื่องมือ

เครื่องใชตางๆ ที่ใชในอุตสาหกรรม หรือผูซื้อสินคาไปเพื่อประกอบสินคาอุตสาหกรรมหรือขายใหกับ

ตลาดอุตสาหกรรม 

      1.2) แบงตามสภาพการที่ปฏิบัติจริง ไดแก ตลาดในทางตรง (Direct Market) 

หมายถึง ผูบริโภคสินคาและบริการสามารถซื้อหาตามความตองการไดโดยไมผานคนกลาง เชน ซื้อนํ้า 

ประปาจากรัฐวิสาหกจิ การใชบริการรถเมล เปนตน และตลาดในทางออม(Indirect Market) หมายถึง 

การมผีูผลิตเมื่อผลผลิตออกจากโรงงานจะผานตัวแทนกอนหรือพอคาคนกลาง 

       ตลาดสําคัญของราชธานีนับแตอดีตของประเทศไทย อันไดแก ตลาด

เมืองสุโขทัย ตลาดกรงุศรีอยุธยา ตลาดกรุงธนบรุ ีตลาดกรุงรัตนโกสินทร ตลาดแกวตลาดขวัญเมอืง

นนทบุรี ตลาดเชียงใหม ไดแบงรปูแบบของตลาดโดยใชเกณฑการแบงดวย ตลาดสําคัญของเมอืงสําคัญ

ตามหลกัฐานทางประวัติศาสตรแลว ตลาดของผูคนกลุมตางๆ ในประเทศไทยซึง่สะทอนถึงความหลากหลาย

ทางชาติพันธุนับแตอดีตของคนไทย อาทิ ตลาดลาว ตลาดแขก ตลาดมอญ ตลาดญวน ตลาดโปตุเกส 

ตลาดญี่ปุน ตลาดจีน ตลาดฝรั่ง ไมเพียงแตตลาดสําคัญที่อยูคูเมืองและตลาดสําคัญทีเ่ติบโตมาพรอมกบั

การกระจายตัวของคนกลุมชาติพันธุตางๆ รูปแบบของตลาดอื่นๆ ยังมีตัวอยางเชน ตลาดนัด ตลาดบก 

ตลาดนํ้า และตลาดจิปาถะ (สันติ เศวตวิมล, 2548) 

       รูปแบบของตลาดแบงเปน 6 รูปแบบ ไดแก รูปแบบทีห่น่ึงคือ ตลาดนํ้า/

ตลาดบก สอง ตลาดสด สาม หาบเรแผงลอย สี ่ตลาดนัด หา ตลาดสินคาเฉพาะอยาง และหก ยานการคา 

นอกจากน้ี กิตติพรยังต้ังขอสังเกตไวอีกวา ตลาดอาจมีรปูแบบที่หลายหลายนอกเหนือไปจาก 6 รูปแบบ

ที่กลาวขางตน ซึ่งตองอาศัยการศึกษาเพิ่มเติมตอไป เชน ในสวนของทองถ่ินชนบทที่ไมใชภาคกลาง เชน  
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ภาคอีสานม ีตลาดคาวัวควาย สวนทองถ่ินตางๆ ในชนบทมตีลาดเชา ตลาดสายหยุด ตลาดสายวาย  

รวมไปถึงปรากฏการณที่สบืเน่ืองมาจากกระแสโลกาภิวัตตในโลกปจจุบันทีท่ําใหเกิดการรุกคืบของตลาด

ออนไลนซึง่เสนอผานทางเว็บไซตมากมาย (กิตติพร ใจบุญ, 2549) 

     2) สวนประสมทางการตลาด ปกติการวางแผนการตลาดโดยใช 4P กลยุทธทาง

การตลาดน้ันมีอยูมากมาย แตที่เปนที่รูจักและเปนพื้นฐานทีสุ่ดก็คือการ ใช 4P (Product Price Place 

Promotion) ซึ่งหลักการใชคือ การวางแผนในแตละสวนใหเขากัน และเปนที่ตองการของกลุมเปาหมาย

ที่เราเลอืกเอาไวใหมากทีสุ่ด ในบางธุรกจิอาจจะไมสามารถปรับเปลี่ยน ทั้ง 4P ไดทั้งหมดในระยะสั้น 

ก็ไมเปนไรเพราะ เราสามารถคอยๆ ปรับกลยุทธจนไดสวนผสมทางการตลาดไดเหมาะสมทีสุ่ด อาจจะ

เรียกวา Marketing Mix) มีดังน้ี 

 

 

 

 

ที่มา: ประภัสสร บุญม,ี 2542  

 

ภาพประกอบ 2.2 องคประกอบของสวนประสมการตลาด 

 

      (1) สินคา (Product) การผลิตสินคาหรอืบรกิารที่นํามาตอบสนองความตองการ

ของผูบริโภคและสามารถนําไปเปลี่ยนกรรมสิทธ์ิได ผูผลิตตองคิดคนกําหนดรปูแบบลกัษณะตางๆ ของ

สินคาหรอืบริการตามความตองการของผูบริโภค ขณะเดียวกันก็ตองมกีารปรบัปรุงและพัฒนาสินคาของ

ตนใหเหมาะสมสอดคลองกับความตองการของผูบรโิภคอยูเสมอ 

      (2) ราคา (Price) ราคาเปนตัวกาํหนดมลูคาสินคาหรือบริการในรปูของตัวเงนิ 

การกําหนดราคาสินคาหรือบรกิาร จะตองกําหนดใหเหมาะสมโดยมีขอพิจารณาหลายประการ เชน 

อํานาจซื้อของผูบริโภค 

      (3) สถานที ่(Place) เปนกิจกรรมเกี่ยวกับการเปลี่ยนโอนสินคาไปสูแหลง

จําหนาย โดยการกําหนดวาจะใชชองทางการจําหนายอยางไร แบบใด จะจําหนายเองโดยตรงหรือ 

ผานพอคาคนกลาง รวมทัง้กิจกรรมในการขนสง จะสงดวยวิธีใดและการเก็บรักษาสินคาอยางไร ปรมิาณ

เทาใด จึงจะเพียงพอกับความตองการจําหนายสินคาไดตลอดป เปนตน ในการกําหนดสถานที่ของตลาด 

สิ่งที่สาํคัญที่ตองคํานึงถึง คือ เรื่องของทําเลที่ต้ัง (Location and Site) เพราะทําเลที่ต้ังถือเปนปจจัยแรก

ในการพิจารณาถึงการเริ่มตนประกอบธุรกจิบางแหงอาจใชหลักความสะดวกใกลแหลงชุมชน บางแหงใช

หลักวิทยาศาสตรโดยดูจากเหตุผลองคประกอบการทํางาน ในขณะที่มีบางแหงใชตําราทางโหราศาสตร 

PRODUCT PRICE PLACE PROMOTION 
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เชน การดูฮวงจุย เปนตน แตทั้งน้ีกเ็พื่อความสําเรจ็ของธุรกจิเทาน้ัน ทําเลที่ต้ังจะมผีลตอความสําเร็จ

หรือความลมเหลวในการดําเนินงานของธุรกจิ เน่ืองจากทําเลที่ต้ังจะมผีลตอตนทุนและการต้ังราคา

ตลอดจนความสัมพันธกบัลูกคา และผูเขามาใชบริการการเลือกที่ต้ัง จึงเปนกระบวนการในการศึกษา

และวิเคราะหขอมลู เพื่อกําหนดสถานที่ที่ธุรกจิสามารถดําเนินงานไดอยางสะดวกและมปีระสิทธิภาพ

สูงสุด โดยพิจารณาจากตนทุนรายได สภาพแวดลอมในการดําเนินงานความไดเปรียบในการแขงขัน 

       สุรสัวดี ราชกุลชัย (2543) ทําเลที่ต้ัง (Location) หมายถึง ขอบเขต 

อาณาบริเวณ หรือตําแหนงแสดงลักษณะพื้นทีก่วาง อาจใชคําวายาน เชน ทําเลที่ต้ังแถบพุทธมณฑล

ทําเลที่ต้ังแถบรังสิต เปนตน ตําแหนงที่ต้ัง (Site) เปนสถานที่ซึ่งระบบุรเิวณชัดเจนลงไป เปนตําแหนง 

ที่แนนอนเฉพาะเจาะจงอยูในอาณาบรเิวณที่ต้ังน้ันๆ  

       ณัฎฐพันธ เขจรนันทน (2545) ทําเลที่ต้ัง (Location) หมายถึง สถานที่

สําหรับประกอบธุรกิจหรอืกิจกรรมขององคกร เชน โรงงาน โกดังสินคา สํานักงานใหญหรือสาขา  

เปนตน 

      (4) การสงเสริม (Promotion) เปนกจิกรรมที่เกี่ยวของกับการติดตอสื่อสาร 

ไปยังตลาดเปาหมาย เพื่อแจงใหผูบริโภคไดรับรูขาวสารตางๆ การใชงานขายแนะนําการสงเสริมการขาย 

โดยการลดราคา การแจกของแถม การชิงโชค แจกคูปอง เปนตน 

     3) ลักษณะของตลาดนัด ตลาดนัด เปนปรากฏการณทางเศรษฐกิจที่เกิดข้ึน 

ในบริเวณตางๆ ของโลก จะปรากฏเดนชัดในชวงเวลาที่ระบบเศรษฐกจิกําลังพฒันา ซึ่งลักษณะของ

ตลาดนัดประกอบดวยลักษณะที่ต้ังลักษณะของสินคา ลักษณะของพอคาและลักษณะของผูซือ้ ซึ่งมี

รายละเอียดดังตอไปน้ี 

      (1) ลักษณะที่ต้ัง ลักษณะของที่ต้ังตลาดนัดสรปุไดวา โดยปกติในการจัดต้ัง

รานคาหรือกิจกรรมทางเศรษฐกิจอยางใดอยางหน่ึง จะตองคํานึงถึงจํานวนประชากรข้ันตํ่าที่มาสนับสนุน

โดยพิจารณาจากขอบของเขตสินคา ถาขอบเขตสนิคาขนาดใหญที่สุดคลมุบริเวณบริการไดกวางขวางหรอื

เทากับขอบเขตของสินคาขนาดเล็กทีสุ่ดแลว ก็สามารถจัดต้ังรานคาประจําไดอยางถาวร แตในกรณีที่

ขอบเขตของสินคาขนาดเล็กที่สุด คลมุบริเวณบริการไดกวางกวาขอบเขตของสินคาขนาดใหญที่สุดซึ่งมี

ลักษณะน้ี อาจพบในทองถ่ินที่มีการคมนาคมไมสะดวก ผูบรโิภคไมสามารถเดินทางไปซื้อจากที่ไกลๆ ได 

เพราะตองใชเวลาในการเดินทางมากการกระจายของประชากรตอหนวยพื้นที่ตํ่าและความตองการ

สินคาไมสูงพอ การจัดต้ังรานคาประจําไมสามารถกระทําได ดังน้ันพอคาจึงตัดสินใจเรขายสินคาไปตาม

สถานที่ตางๆ เพื่อใหบรกิารสินคาแกผูบริโภคไดอยางทั่วถึงโดยคํานึงถึงระยะทางและจํานวนครัง้ของ 

การเคลื่อนยาย (เกรียงศักด์ิ หลเีจริญ, 2519) 
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    (2) ลักษณะของสินคา หมายถึง สินคาที่มีจําหนายในตลาดทั่วไป ผุสดี รุมาคม 

และเกศินี วิฑูรชาติ (2529) ไดศึกษาและแบงประเภทของสนิคาไว สรุปไดดังน้ี  

    (2.1) สินคาที่ซือ้โดยปจจบุันทันดวน 

    (2.2) สินคาที่ซือ้ตามสะดวก 

    (2.3) สินคาจําเปนหรือสินคาพื้นฐาน 

    (2.4) สินคาที่มปีระโยชน 

    (2.5) สินคาที่ราคาแพงและเปนสินคาที่ฟุมเฟอย 

      (3) ลักษณะของพอคา ลักษณะผูขายสินคาในตลาดนัดจากการศึกษาของ 

เกรียงศักด์ิ หลเีจริญ (2519) ซึง่สามารถจําแนกได 3 ระดับดังน้ี 

       (3.1) บรเิวณที่มีระบบเศรษฐกิจแบบยังชีพ มีการแลกเปลี่ยนสินคา

ระหวางหมูบานอาจมีพอคาเรทีเ่ปนคนในทองถ่ินใกลเคียงไปซื้อสินคา จากตลาดใหญกวานํามาขาย 

       (3.2) การคาในทองถ่ินหรอืระหวางทองถ่ิน มีสินคาอาหารและสินคา

หัตถกรรมอาจมีการนําสินคาออกไปจําหนายยังตลาดที่มีขนาดใหญกวา โดยมีพอคาเรหรือเจาของ

รานคาในทองถ่ินเปนคนกลาง 

       (3.3) การคาเพือ่การสงออกตางประเทศ มีพอคาตางชาติเขามา 

ขออนุญาตจากทางการเพือ่เปนตัวแทนรับสินคาจากภายในประเทศราคาทีท่างการกําหนดให และ 

มีตัวแทนยอยที่เปนชาวพื้นเมืองทําหนาที่รวบรวมสินคาจากตลาดนัดอีกทอดหน่ึง 

      (4) ลักษณะของผูซื้อ จากการศึกษาของเกียรติ จิวะกุล และคณะ (2525)  

ไดกลาวถึงผูซือ้สินคาในตลาดกรุงเทพมหานคร การขยายตัวและการพัฒนาการไว สรุปไดดังน้ี 

    (4.1) ผูซื้อสินคาที่นําไปบริโภคเองภายในครอบครัว สวนใหญจะอยู 

ในเขตใกลเคียงกับตลาด 

    (4.2) ผูซื้อสินคาที่นําไปขายตออกีทหีน่ึง (พอคาคนกลาง) สวนใหญจะ

เปนผูซื้อรายใหญคือเมื่อซื้อสินคาแลวจะนําไปขายตอยังตลาดหรือที่อื่นๆ โดยเฉพาะสินคาพวกผัก ผลไม

และดอกไม 

        Symanski (สุธาทิพย ชวนะเวสสกลุ, 2551 อางอิงจาก Symanski, 

nd.) ไดศึกษาในทัศนะที่แตกตางออกไป โดยช้ีใหเห็นถึงลกัษณะตลาดนัด น้ันเกิดจากการรวมกลุมของ

พอคา เพราะแมแตเมืองใหญๆ  บางเมืองที่มีอํานาจการซื้อสงู คาขนสงถูก ลักษณะการคมนาคมคลองตัว

ก็ยังคงมลีักษณะของตลาดนัดและลักษณะการรวมกลุมของพอคา นาจะเกิดจากหลักการเดินทาง 

เพื่อจุดประสงคหลายอยางของพอคาและผูบริโภค คือสามารถแบงออกไดเปน 3 ลักษณะตางๆ ดังน้ี  
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         (1) Terminal Trips คือ ลักษณะการสัญจรระหวางจุดเปลีย่น

ลักษณะของการสญัจร เชน ระหวางบานกบัจุดอื่นๆ ที่มลีักษณะเปนที่พื้นสําหรับการสัญจรตางๆ ไดแก 

ที่จอดรถ ปายรถประจําทาง สถานีขนสง 

         (2) Function Trips คือ ลักษณะการสัญจรที่มีวัตถุประสงค หรือ

มีความตองการที่แนนอนและชัดเจนในการเดินทาง เชน การเดินทางเพือ่ไปประกอบธุรกจิ การไปซื้อ

ของการไปจายตลาด ฯลฯ ซึ่งการเดินทางในลักษณะน้ี จะมคีวามสัมพันธอยางใกลชิดกับลักษณะ 

การทํางานหรอืการประกอบอาชีพของผูสญัจร และวัตถุประสงคในการสญัจร 

        (3) Recreational Trips ลกัษณะของการเดินทางเพื่อการสนัทนา-

การ เพื่อการพกัผอนหรือเปนการสัญจรที่มลีักษณะเปนการพักผอนไปดวยในตัว ปราศจากความเรงรบี 

ซึ่งจะมีความสัมพันธกบัเวลาวางของผูสญัจร เชน การเดินทางไปสนามกีฬา สวนสาธารณะหรือไปตลาดนัด

ในวันหยุดเดินเลน การสญัจรดวยการเดินเทาน้ัน จะเกิดข้ึนระหวางจุดรวมกิจกรรมที่มีความสัมพันธกัน

ไดแก 

        (3.1) เปนจุดเปลี่ยน (Terminal of Primary Nodes) ไดแก 

บริเวณทีเ่ปนจุดที่มี การเปลี่ยนวิธีการสัญจรอาทิเชน บริเวณทาเรือขนสง บริเวณตนทางและปลายทาง  

รถประจําทางและบรเิวณที่จอดรถเช่ือมโยงกบักจิกรรมตางๆ ในยานการคา 

        (3.2) เปนจุดรวมกิจกรรม (Activity of Secondary Nodes) 

ไดแก การเดินเทาที่เช่ือมตอระหวางสถานทีท่ี่มีความนาสนใจ และมีแรงดึงดูดที่จะทําใหเกิดการเดินทาง 

อาทิเชน ตลาดสด โรงภาพยนตร หางสรรพสินคา กลุมรานคา ภัตตาคาร เปนตน ซึ่งควรจัดกิจกรรม

หลักเหลาน้ีใหกระจายอยูทั่วไปในพื้นที ่

        (3.3) เพือ่การพักผอน (Recreation) ไดแก ทางเดินเทาที่มี

ลักษณะเปนการพักผอน เชน ทางเดินไปยังสวนสาธารณะ สนามกีฬา 

        Webber และ Symanski (สุธาทิพย ชวนะเวสสกลุ, 2541 อางอิง

จาก Webber & Symanski, nd.) ลักษณะของตลาดนัดไวเปนขอๆ ดังน้ี  

         (1) ตลาดนัดเปดทําการคาขายเพียงบางวัน ซึ่งแตกตางไปจาก

รานคาประจําทีเ่ปดทําการคาขาย ตอเน่ืองกันสปัดาหละ 6-7 และใชเวลาสําหรับการคาวันละ 8-12 

ช่ัวโมง 

         (2) มีลักษณะการเคลื่อนยายเพื่อนําสินคาไปขายตามตลาดนัด

ตางๆ โดยเฉพาะในเศรษฐกจิที่กําลังพฒันา 

         (3) ตลาดนัดเปนแหลงสําหรบัรวมกลุมของพอคาที่ขายสินคา 

ตางประเภทกัน และพอคามักทําหนาทีท่างเศรษฐกจิหลายดาน 
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         (4) ลักษณะของตลาดนัดเปนเพียงสวนประกอบของระบบการคา 

ลําดับศักยของตลาดนัดช่ัวคราว เกิดจากขอบเขตของสินคาแตละชนิดที่มีความแตกตางกัน  

 

2.4 การเลือกทําเลและท่ีต้ัง 

 

 ขอพิจารณาในการเลือกทําเลที่ต้ัง (Location) นอกจากผูประกอบการควรดูสถานการณ 

จากสิง่แวดลอมภายนอก เชน เศรษฐกิจและสังคมในขณะน้ันเปนสําคัญ แลวควรดูสิ่งประกอบดังน้ี 

  (1) ลักษณะภูมิประเทศ เชน การอยูใกลวัด โรงเรียน โรงพยาบาลหรือสถานบันเทิง แหลง

อุตสาหกรรม โรงงาน  

  (2) ตนทุนคาใชจาย การพิจารณาตองดูเรื่องของราคาที่ดิน ถาหากจะซื้อหรือ คาเชา 

เงื่อนไขตางๆ ในการเชา  

  (3) สภาพแวดลอมและระบบสาธารณูปโภค เชน สถานที่จอดรถ ไฟฟา ประปา การคมนาคม  

  (4) คูแขงขัน ที่อาจเปนรานคาหลักหรือตลาดเดิมที่เปดอยูแลว  

  (5) ปจจัยอื่นๆ เชน การเมือง เศรษฐกจิ กฎหมายและสังคม เปนตน 

 

ตาราง 2.1 ขอพิจารณาในการเลอืกทําเลที่ต้ังและตําแหนงทีต้ั่ง 

 

ปจจัยในการเลือกทําเลท่ีต้ัง  

(Location) 

ปจจัยในการเลือกตําแหนงท่ีต้ัง  

(Site) 

1. ลักษณะทางภูมปิระเทศของทําเลที่ต้ัง 1. ทางเขาออกตําแหนงที่ต้ัง 

2. แหลงผูบริโภคหรอืลกูคา 2. ที่จอดรถ การวิเคราะหเสนทางจราจร จํานวน 

พาหนะในเสนทางจราจร 

3. ตนทุน การขนสง คูแขงขัน 3. แนวโนมของลูกคาและกิจกรรมของธุรกิจ 

4. ราคาที่ดิน เสนทางคมนาคม 4. คาใชจายในการซื้อหรือการเชาและคาโฆษณา 

5. การกําจัดของเสีย สิ่งแวดลอมและ

สาธารณูปโภค 

5. สถานที่หรอืธุรกจิสําคัญที่อยูใกล 

6. ปจจัยอื่นๆ เชน การเมือง เศรษฐกจิ กฎหมาย 

และสงัคม เปนตน 

6. ประวัติความเปนมาของตําแหนงที่ต้ัง 
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2.5 หนาท่ีของการตลาด 

 

 หนาที่ของการตลาดที่เกี่ยวเน่ืองกับกจิกรรมทางการตลาด ประกอบดวย 

  1) การเปลี่ยนและโอนสินคา 

   (1) การซือ้ (Buying) หมายถึง การเลือกสรรชนิดและประเภทของสินคาและบรกิาร 

ทั้งในดานคุณภาพและปริมาณ สวนใหญผูซือ้จะเปนผูเลือกสนิคาตามที่ตนตองการ เมื่อเปนเชนน้ีผูขาย

จําเปนตองเขาใจถึงความตองการของผูซื้อ และตองรูจกัหาวิธีการกําหนดแนวทางหรอืเปลี่ยนลักษณะ

การตัดสินใจใหผูซื้อไดซือ้สินคา ไมวาจะเปนสินคาที่ใชในการบริโภคหรอือุปโภคตลอดจนสินคา

อุตสาหกรรมตางๆ เปนตน 

   (2) การขาย (Selling) มีแนวปฏิบัติที่คลายคลึงกบัการซือ้สนิคาแตวาเปนการจัดใหเกิด

ความคลองตัวทางธุรกิจ ดวยการพจิารณาสภาพการณของการตลาดเพื่อใหเกิดความเหมาะสม ไดแก 

ตลาดแบบขายสง (Wholesalers) และตลาดแบบขายปลกี (Retailers) 

  2) กิจกรรมในการจําหนาย (Transportation) นับไดวาปจจบุันน้ีการคบหาสมาคมติดตอ

ซื้อขายกัน มีบทบาททางการคาอยางย่ิงการแลกเปลี่ยนสินคาในทองถ่ินเดียวกันตางทองถ่ินกันหรอื

ตางประเทศที่ตองใชพาหนะรบัขนถายสินคาจากที่หน่ึงไปยังอกีที่หน่ึงไมวาจะเปนการขนสงทางบก ทางนํ้า 

หรือทางอากาศ ยอมเปนกระบวนการทางการตลาดทีส่ําคัญย่ิง จนกวาจะไดมีการสงมอบสินคาใหแก 

ผูซื้อคนสุดทาย จึงถือไดวาสิ้นสุดกระบวนการ ย่ิงตองผานพอคาคนกลางหลายทอด การขนสงก็ย่ิงตอง

ขยายตัวออกไปอยางกวางขวางมากย่ิงข้ึน ทําใหตองเสียคาใชจายมากข้ึน คาใชจายสวนน้ีเรียกวา ตนทุน

ของตลาด (Marketing Cost) ทําใหราคาสูงข้ึนเปนทอดๆ  

  3) การเกบ็รกัษา (Storage) เกี่ยวกับการจําหนายสินคาที่ยังไมถึงเวลาหรือฤดูกาล 

จําเปนตองมกีารเก็บรักษา เพื่อจะไดนําออกไปสูตลาดตามทีผู่ซื้อตองการ หรือไมบางครั้งกม็ีการกักตุน

สินคา เพื่อเก็งกําไรในระยะเวลาใดเวลาหน่ึง 

  4) การจัดหาและอํานวยความสะดวก (Facilitative Performance) มีประโยชนเพราะ

เปนการสงเสรมิใหเกิดการบรกิาร ตลอดจนการอํานวยความสะดวกตางๆ ใหเกิดการซื้อขายและลูทาง

การจําหนายที่มปีระสทิธิภาพ ไดแก 

   (1) การจัดแบงระดับและการกําหนดมาตรฐานผลิตภัณฑ (Grading and Standardization 

System) โดยปกติการกําหนดมาตรฐานการผลิตสินคาตามที่ราชการกําหนดและวางหลักเกณฑใหเปนไป

ตามกฎหมายของรัฐวาดวยมาตรฐานผลิตภัณฑสิคาชนิดน้ันๆ  

   (2) ดานการเงิน (Financial Support) ไดแก การบริหารการเงินและการใหสินเช่ือ

ตางๆ รวมทัง้การผลิตสินคา ต้ังแตการเริม่ตนจนถึงมือผูบริโภคคนสุดทาย อันประกอบดวยเงินทุนตางๆ 
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ทั้งของตนเองและผูยืมคนอื่น การใหสินเช่ือจะทําใหการประกอบธุรกจิมโีอกาสปรับสถานการณใหเกิด

ความยืดหยุนไดเปนครัง้คราว 

   (3) การเสี่ยงภัย (Risky Occasion) ในบางครัง้การประกอบธุรกิจอาจเกิดปญหาตางๆ 

เชน การผลิตสินคาออกมามากเกินไป จําหนายไมหมดหรือไมทันเวลา เกิดการเสือ่มสภาพหรือหมดสมัย

นิยม หรือบางครั้งอาจถูกโจรกรรมซึง่แนวทางการปองกันการขาดทุน ไมวาจะไฟไหม นํ้าทวม ถูกลักขโมย 

จําเปนจะตองประกันราคาเอาไวซึ่งมูลคาของการเสี่ยงภัย จะนําไปคิดรวมกบัตนทุนรวมของการตลาด

ตอไป 

   (4) การหาขอมูล (Marketing information) ในการหาขอมลูทางการตลาดที่มสีภาพ

การแขงขันกันทัง้ในประเทศและนอกประเทศ ปจจบุันน้ีมีความสําคัญอยางย่ิงในบางครั้งตองทําผาน

พอคาคนกลางหรือตัวแทน ซึง่จะทําหนาที่เปนตัวแทนจัดซื้อและจําหนาย ดังน้ันการติดตามขาวสาร

ขอมูลจากแหลงขาวสารทางการคา ขาวรายวัน ขาวเศรษฐกิจ รายงานขาวของทางราชการ สํานักงาน 

คนควาและวิจัย จะเปนสิ่งสะทอนเพือ่นํามาประกอบการตัดสินใจการดําเนินธุรกิจไดเปนอยางดี 

 

2.6 ลําดับศักยของตลาดนัดชั่วคราว 

 

 การศึกษาของ สุธาทิพย ชวนะเวสสกลุ (2541) ไดศึกษาลําดับศักยของตลาดนัดช่ัวคราว

รวบรวมไดวาเมือ่พิจารณาทฤษฎียานกลางแลว จะเห็นวาลําดับศักยของยานกลางทีก่ระจายในพื้นทีม่ี

ขนาดไมเทากัน  

 Mckim (1972) ทําการวิจัยเรือ่งตลาดนัดช่ัวคราวในแอนดีนโคลอมเบีย ไดแบงลําดับศักย 

ของตลาดนัดช่ัวคราวออกเปน 5 ลําดับ โดยยึดถือเกณฑการพิจาณาหลายอยางประกอบกัน คือ ปริมาณ

การซื้อขายในวันเปดทําการคาขาย จํานวนพอคา อํานาจการดึงดูดผูบรโิภคของตลาดขอบเขตของสินคา

และบริการที่อํานวยความสะดวกใหแกผูบริโภค ไดแก 

(1) ตลาดยอยหรือตลาดที่เพิง่กอตัว (Minor or Incipient Standard Markets) หรอืที่

เรียกวา ตลาดขายผกัสด (Green Vegetable Markets) มีสินคาประเภทผักสดเปนสวนใหญ  

มีการแลกเปลี่ยนสินคาระหวางผลผลิตทางการเกษตรที่ตางชนิดกันภายในทองถ่ิน 

(2) ตลาดมาตรฐาน (Standard Markets) มีการแลกเปลี่ยนสินคาภายในบริเวณใกลเคียง

กับตลาดและเริ่มนําผลผลิตทางการเกษตร สินคาพวกหัตถกรรมออกจําหนายในตลาดลําดับศักยสูงกวา

ตลาดมาตรฐานจะเปดทําการคาขายเพียงบางวันเทาน้ัน 

  (3) ตลาดระหวางกลาง (Intermediate Markets) ประกอบดวยบริการบางอยางและ

เริ่มตนมีรานคาปลีกต้ังประจําขนาดของตลาดเล็กกวาตลาดกลางแตโตกวาตลาดมาตรฐาน 
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  (4) ตลาดกลาง (Central Markets) เปนตลาดขนาดใหญทีสุ่ดในชนบท ซึ่งต้ังอยูในบริเวณ

ที่มีโครงขายคมนาคมหลายสายเช่ือมตอกัน มรีานคาปลีกต้ังประจํามรีานคาสง ศูนยกลางธุรกจิขนาดเล็ก

มีการรับซือ้ผลผลิตทางการเกษตร สําหรับสงตอไปยังตลาดขนาดใหญกวา ในเวลาเดียวกันกจ็ะซือ้สินคา

จากตลาดขนาดใหญเขามาเพื่อกระจายไปสูตลาดขนาดเล็กกวาตอไป 

  (5) ตลาดภูมิภาค (Retinal Markets) ตลาดของเขตเมืองซึ่งเปนแหลงรวบรวมสินคา

ทางการเกษตรจากบรเิวณชนบทโดยรอบ  

 Scott (สุธาทิพย ชวนะเวสสกลุ, 2541 อางอิงจาก Scott, nd.) จําแนกลําดับศักยของ 

ตลาดนัดทางตอนเหนือของประเทศไนจีเรีย ซึ่งเปนเขตเกษตรกรรมของประเทศน้ันออกเปน 5 ระดับ 

โดยคํานึงถึงชนิดของสินคาและขนาดของตลาดเปนหลัก ดังน้ี 

  (1) ตลาดริมถนนในหมูบาน (Village and Roadside Markets) เปนตลาดทีเ่ปดทําการ

คาขายทุกวันหรือสองวันครัง้ ลักษณะโดยทั่วไปประกอบดวยแผงวางสนิคาขนาดเล็ก บางแหงอาจมี

รานคาปลกีดวยตําแหนงของตลาดจะอยูตามจุดเช่ือมระหวางเสนทางคมนาคมในทองถ่ินถนนสายหลัก 

จํานวนพอคาและผูซื้อจะผันแปรตามปริมาณของสินคาที่เสนอขาย ซึ่งมักเปนประเภทที่ไมเนาเปอยหรือ

สามารถขนสงไปไดไกลๆ เชน บุหรี่ นํ้ามันกาด อาหาร ไมมกีารรบัซื้อสินคาจากทองถ่ิน 

  (2) ตลาดนัดเย็นทกุสปัดาห (Weedly Evening Markets) เปดทําการคาขายสัปดาห 

ละครัง้ ต้ังแตเวลา 18.00-23.00 นาฬิกา ทั้งน้ีเพื่อหลกีเลี่ยงการแขงขันกับตลาดทีเ่ปดทําการคาขาย

เวลากลางวันชวงเวลาเปดการคาขายจะเปนชวงที่เกษตรกรวางงาน และอาจมีการละเลนเพื่อใหความรื่นเริง

แกผูเดินทางมาจายตลาดดวย ลักษณะทั่วไปเหมอืนกับตลาดนัดที่เปดทําการคาขายในเวลากลางวัน  

แตจะมีขนาดโตกวาตลาดริมถนนในหมูบาน สินคาสวนใหญเปนพวกอาหาร เชน เน้ือสัตว ธัชพืช 

อาหารแหง เปนตน 

  (3) ตลาดนัดสองวันตอสปัดาห (Twoday Markets) จะต้ังอยูในยานกลางของชนบททีม่ี

สาธารณสถาน เชน โรงเรียน สถานีอนามัย ขนาดของตลาดทั้งสองวันที่ทําการคาขายจะไมเทากัน สินคา

ที่วางขายในตลาดจะมพีวกที่เนาเปอยไดปนอยูดวย เชน ผักสด ผลไมสด นอกน้ันเปนพวกอาหาร 

เน้ือสัตว ธัญพืช อาหารแหง  

  (4) ตลาดนัดรายวันทุกสัปดาห (Weekly Day Markets) เปดทําการคาขายสปัดาหละครั้ง 

ต้ังแตเวลา 08.00-18.00 นาฬิกา มีรานคาปลีกขนาดใหญต้ังประจํา มีรานคาสง พอคาเรสวนใหญเดินทาง

มาจากตางถ่ินทีห่างไกล ขนาดของตลาดมีแนวโนมวาจะโตข้ึน เน่ืองจากอํานาจการซื้อของเกษตรกร 

เพิ่มสงูข้ึนเพราะสามารถนําผลผลิตของตนมาขายดวย มีพอคารายใหญรับซือ้สินคาการเกษตรจากทองถ่ิน 

สินคาที่วางขายมีหลายชนิดต้ังแตสินคาเกษตร เครือ่งใชในฟารม อาหารและสินคาเบ็ดเตล็ด 

  (5) ตลาดประจําวันในเขตเมือง (Urban Daily Markets) หรือ ตลาดนัดประจําถ่ิน (Local 

Markets) จะต้ังอยูในศูนยกลางขนาดใหญของเขตเมอืง เปดทําการคาขายทุกวัน มีหนาทีท่างเศรษฐกจิ
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พิเศษสําหรับใชบริการ เชน รานซอมจักรยาน รานตัดเย็บเสือ้ผาและบรกิารอื่นๆ ที่อํานวยความสะดวก

แกลูกคา  

 ตลาดลําดับศักยตํ่าอาจจะเกิดข้ึนใหมได พบวาตลาดนัดที่ต้ังใหมในทางทิศตะวันตกของ

ประเทศไนจเีรีย เกิดจากสาเหตุทีผู่บริโภคไมอยูในรัศมีของเขตบริการแหงหน่ึงใดหรือผูบริโภคเดินทาง 

ไปซื้อสินคาไมสะดวกจงึเกิดการกอตัวข้ึนใหมของตลาด เมื่อเปนดังน้ีการแขงขันกบัตลาดนัดลําดับศักย

สูงที่ต้ังมากอนยอมเกิดข้ึน เพื่อหลีกเลี่ยงการแขงขันดังกลาว ตลาดนัดใหมจงึเปดทําการคาขายกอนหนา

วันนัดประจําตลาดนัดที่มลีําดับศักยสูงที่สุดในรอบน้ัน ลักษณะการแขงขันระหวางตลาดที่มลีําดับศักย

เทากัน ต้ังอยูใกลกันและทําการคาขายวันเดียวกัน Polly Hill & Robert H.T. Smith พบวาจะเกิดการ

แขงขันในดานใหบริการแกประชากรในบรเิวณบรกิารทีเ่หลือ่มกันทายทีสุ่ดเมื่อตลาดนัดแหงหน่ึงมีขนาด

โตกวามาก ลักษณะการแขงขันจะหายไป (สุธาทพิย ชวนะเวสสกลุ, 2541) 

 ดังน้ันเราจะพบเห็นวา ในพื้นที่ที่หางไกลจากยานกลางหรือที่อยูขอบนอกของยานกลางจะมี

ตลาดนัดช่ัวคราวทําหนาที่ในการกระจายสินคาเมืองที่มลีําดับศักยตํ่า (Low Order Urbangoods) 

ใหกับประชากรที่ตองการ จึงสรปุไดวาความสัมพันธในเรือ่งของขนาดพื้นที ่เขตของการใหบริการจาก

ยานกลาง พื้นทีโ่ดยรอบของตลาด ความสะดวกในการเขาถึงตลาดและลักษณะลําดับศักย การกระจาย

การหมุนเวียนของตลาดนัดช่ัวคราว เปนขอพิจารณาในเรื่องของทําเลที่ต้ังสําหรบัการเกิดตลาดนัด

ช่ัวคราว 

 

2.7 ทฤษฎีท่ีเก่ียวของ 

 

 1) แนวคิดทฤษฏีเกี่ยวกับการใชประโยชนทีดิ่น ไดมีนักวิชาการเสนอทฤษฏีการใชประโยชน

ที่ดินในเขตเมืองไวหลายทฤษฏี โดยพัฒนามาจากความซับซอนของกิจกรรมทางดานเศรษฐกิจสังคม 

ตลอดจนการเพิ่มข้ึนของประชากรภายในเมือง ทฤษฏีสําคัญมดัีงน้ี (สุธาทิพย ชวนะเวสสกลุ, 2541) 

  (1) ทฤษฏีวงแหวนซอน (Concentric Zone) เออรเนสต ดับเบิล้ยู เบอรเจสส (Ernest 

W. Burgess) เสนอทฤษฏีน้ีจากการสังเกตความเจริญและการขยายตัวของเมืองชิคาโกในชวง ค.ศ. 

1920-1930 พบวา กิจกรรมการคาจะมีทําเลที่ต้ังอยูในเขตใจกลางเมือง เพือ่ใหบริการแกพื้นที่รอบๆ  

โดยกิจกรรมการคาจะต้ังอยูรวมกันเปนกลุมใหญที่สุดเพียงกลุมเดียวในเมืองเห็นไดชัดเจนโดยเฉพาะ

เมืองขนาดเล็ก ซึ่งพบประกอบไปดวย รานคา หางสรรพสินคา สํานักงาน ธนาคารโรงแรม โรงภาพยนตร 

เปนตน สําหรบัเมอืงทีม่ีขนาดใหญจะปรากฏกจิกรรมการคาเปนยานๆ ซึง่มีความชัดเจนมากถัดออกไป

จากยานน้ีจะเปนยานขายสงและอุตสาหกรรมเบา โดยลอมรอบดวยที่พักอาศัยของผูมรีายไดนอย เหตุที่

กิจกรรมการคาต้ังอยูใจกลางเมือง เน่ืองจากบริเวณใจกลางเมืองมีความเปนศูนยกลางมากกวาบรเิวณอื่น 

นอกจากน้ียังเปนจุดรวมของใจกลางการคมนาคมทําใหสะดวกในการเขาถึง ดังน้ันรปูแบบการใชที่ดิน 
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จึงมลีักษณะเกาะกลุมรวมกัน โดยขยายตัวออกไปจากจุดศูนยกลางเดียวในรัศมีวงกลม 

  (2) ทฤษฏีรูปลิม่ (Sector Theory) ทฤษฏีรูปลิ่ม (Sector Theory) เสนอโดย โฮเมอร

ฮอยต (Homer Hoyt) ใน ค.ศ. 1939 ทฤษฏีน้ีกลาววาการใชที่ดินดานตางๆ ในเขตเมืองจะมีลกัษณะ

เปนสวนๆ มากกวาทีจ่ะเปนวงกลมซอนกันตามทฤษฏีวงแหวนซอนกันดังทีเ่บอรเจสสกลาวไว ฮอยต 

เสนอวาการใชประโยชนที่ดินแบงออกไดเปน 5 สวน คือ ศูนยกลางธุรกิจการคา ยานขายสงและ

อุตสาหกรรมขนาดยอม ยานที่อยูอาศัยของผูมีรายไดตํ่า ยานที่อยูอาศัยผูมรีายไดปานกลางและยานที่อยู

อาศัยผูมีรายไดสูงการขยายตัวของเมืองข้ึนอยูกับความแตกตางของอัตราสวนคาเชาที่ดินบริเวณกลางเมือง

มีอัตราคาเชาที่ดินทีสู่งที่สุด เน่ืองจากสะดวกในการเขาถึงพืน้ที่กิจกรรมทีป่รากฏในบริเวณน้ีจะเปน

กิจกรรมดานธุรกิจการคาและบริการที่สําคัญ โดยใหผลตอบแทนสูงสุดคุมคากับการลงทุนเขตที่อยูอาศัย

ที่มีคุณภาพสูงสามารถขยายตัวออกไปไดอยางตอเน่ือง เวนแตจะมีขอจํากัดทางธรรมชาติและกฎหมาย 

ซึ่งจะอยูบริเวณแนวเสนคมนาคม สวนอุตสาหกรรมมักต้ังอยูสวนใดสวนหน่ึงของเมืองและไมจําเปนตอง

อยูรอบๆ ศูนยกลางธุรกิจ แตจะขยายตัวออกจากศูนยกลางสูเขตชานเมืองทีม่ีการคมนาคมสะดวกหรือ

อยูใกลแมนํ้าที่ใชเปนเสนทางขนสงวัตถุดิบ เน่ืองจากอัตราเชาที่ดินลดลงเมื่อหางจากศูนยกลางเมืองหรือ

อยูบริเวณรอบนอกเมือง นอกจากน้ีทําเลที่ต้ังของกจิกรรมการคาก็จะกระจายออกไปตามเสนทางคมนาคม

เน่ืองจากการขายตัวของกลุมประชากรที่มีกําลังเพียงพอออกสูเขตชานเมือง ยานที่อยูอาศัยจึงไดดึงดูด

ใหกิจกรรมการคาเขาไปต้ังอยูบรเิวณน้ันๆ เพราะมีความสะดวกในการเขาถึง 

   ดังน้ัน การขยายตัวของเมืองแบบน้ีวาเปนรูปลิ่ม โดยเริ่มจากศูนยกลางธุรกิจการคา

ภายในเมือง จากน้ันมีการขยายตัวของยานทีอ่ยูอาศัยของผูที่มีรายไดสงู ซึ่งมีลักษณะแยกออกเปนเสี้ยว

และกระจายตัวเปนรัศมีออกจากใจกลางเมอืงตามสภาพของเสนทางคมนาคม ความสะดวกในการพฒันา

พื้นที่และราคาที่ดิน ซึ่งเขตที่มรีาคาที่ดินสงูจะเปนจุดดึงดูดสาํคัญที่จะทําใหเกิดการขยายตัวของพื้นที ่

  (3) ทฤษฏีหลายศูนยกลาง (Multiple Nuclei Theory) ทฤษฏีหลายศูนยกลาง 

(Multiple Nuclei Theory) เสนอโดย ชอนซี ดี แฮรรสิ (Chauncy D. Harris) และเอ็ดเวิรด แอลอลัล

มาน (Edward L. Ullman) คือการใชที่ดินในเมืองมบีริเวณศูนยกลางแยกกันหลายแหง ศูนยกลางใหญ

จะอยูบริเวณเดิม ในขณะที่ใชที่ศูนยกลางใหมจะมีขนาดเล็กกวา ทําใหทําเลที่ต้ังของกิจกรรมการคา

กระจายกันอยูในแตละศูนยกลางโดยต้ังอยูใกลกบัเขตที่อยูอาศัยของผูที่มรีายไดปานกลางและรายไดสูง 

เน่ืองจากคนกลุมน้ีมีกําลังซื้อคอนขางสูง ขณะเดียวกันกจิการรานคายังคงคํานึงถึงความสะดวกในการ

เขาถึงเปนสําคัญ สําหรบัรปูแบบของกจิกรรมการคาจะแผขยายออกไปจากแตละศูนยกลางตามเสนทาง

คมนาคม โดยมีความหนาแนนของกจิกรรม ในใจกลางเมือง (Central Business District: CBD) 

ปจจุบันยานการคาในเขต CBD กําลังลดความสําคัญลง เน่ืองจากเกิดศูนยการคาในเขตชานเมืองที่มี

ความสะดวกในการเขาถึงมากกวา ทําใหประชาชนไปใชบรกิารมากข้ึน ในขณะที่รานในเขต CBD  

มีจํานวนลูกคานอยลง (ฉัตรชัย พงคประยูร, 2527) 
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  (4) ทฤษฏีการพัฒนารูปแกนหรอืรปูดาว (Axial Development Theory) ทฤษฏีการ

พัฒนารปูแกนหรือรูปดาว (Axial Development Theory) เสนอโดย Babcock ใน ค.ศ. 1932 

หมายถึง การขยายตัวของเมือง โดยคํานึงถึงการเดินทางเขาสูศูนยกลางเมอืงและระยะเวลาในการ

เดินทาง เชนเดียวกบัทฤษฏีวงแหวนซอนของเบอรเจสส แตในทฤษฏีไดขยายขอบเขตของการพฒันา

ของเมืองออกไป โดยกําหนดใหเสนทางคมนาคมขนสงมีบทบาทสําคัญตอการใชที่ดิน ดังน้ันเมืองจงึมี

การขยายตัวออกไปตามถนนสายหลัก 

 2) ประเภทของการใชที่ดิน ประเภทของการใชที่ดิน หมายถึง ปจจัยทางกายภาพ เชน 

ลักษณะของที่ดิน ลักษณะภูมิประเทศ การระบายนํ้า การคมนาคมขนสง รวมทั้งสิ่งอํานวยความสะดวก

ที่มีผลตอรูปแบบและการเปลี่ยนแปลงการใชที่ดิน  

  (1) ความเปนพลวัตรของการใชที่ดิน หมายถึง ที่ดินจะถูกเปลี่ยนจากการใชประเภทหน่ึง

เปนอีกประเภทหน่ึง เน่ืองจากผลของการขยายตัวหรือการเจริญเติบโตของเมือง ซึง่สวนใหญมักมี

ผลกระทบตอพื้นที่ในเขตรอบนอกของเมือง โดยมกีารเปลี่ยนแปลงจากการใชที่ดินแบบชนบท เชน 

พื้นที่เกษตรกรรม พื้นทีป่าไม พื้นที่วาง เปนการใชที่ดินแบบเมือง นอกจากน้ันยังมีการเปลี่ยนแปลง 

การใชที่ดินภายในเขตเมืองดวย โดยมีการจัดรปูแบบใหมของการใชที่ดินทีม่ีอยู Bourne (เจนการ  

เจนการกจิ, 2547 อางองิจาก Bourne, nd.) การเปลี่ยนแปลงการใชที่ดินสามารถแบงออกเปน 4 

กระบวนการ ดังน้ี 

   กระบวนการที่ 1 คือ กระบวนการขยายตัวของเมอืงผานเขตชานเมือง หมายถึง  

การขยายตัวในทางราบ เชน การขยายตัวของเขตที่อยูอาศัย เขตพาณิชยกรรม เขตอุตสาหกรรม  

   กระบวนการที่ 2 คือ กระบวนการรือ้ฟนปรับปรงุพื้นที่ภายในเขตเมือง มีการขยายตัว

ในทางด่ิง ซึ่งพบมากในเขตใจกลางเมือง เชน การสรางแฟลต คอนโดมิเนียม 

   กระบวนการที่ 3 คือ กระบวนการแผขยายของการใชที่ดินเพื่อกิจการสาธารณะและ

สาธารณูปการตางๆ ไดแก ที่จอดรถ ทางดวน ประปา ไฟฟา 

   กระบวนการที่ 4 คือ กระบวนการเจรญิเติบโตหรือเสื่อมลงของศูนยกลางหรือพื้นทีท่ี่ใช 

ไดแก การรื้อตึกเพื่อเปนทีจ่อดรถ การขยายตัวของโรงพยาบาล การรื้อโรงภาพยนตร เปนตน 

  (2) พื้นที่วาง การสรางพื้นที่วางสาธารณะมี 3 ดาน คือ ดานมิติกายภาพ ดานเศรษฐกิจ

และดานสงัคม หมายถึง พื้นที่วางเปลา พื้นที่ถนน ใหเปลี่ยนมาเปนพื้นที่วางสาธารณะเพื่อการคาขาย

แบบไมเปนทางการ  

 3) แนวคิดในการพัฒนาการใชประโยชนที่ดินอยางย่ังยืน การใชที่ดิน หมายถึง การใชประโยชน

จากที่ดินเพื่อประกอบกจิกรรมอยางใดอยางหน่ึง เชน เพื่อทีอ่ยูอาศัย กิจกรรมทางธุรกจิการคา  

การอุตสาหกรรม สถานที่ราชการ หรือสาธารณสถานตางๆ การใชที่ดินในเมืองจะแตกตางกบัการใช 

ที่ดินในชนบทกลาวคือ การใชที่ดินในชนบทจะมุงใชที่ดินเพือ่ผลิตผลทางการเกษตร เชน การเพาะปลูก 
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และการเลีย้งสัตว ซึ่งการใชที่ดินในเขตเมอืงจะแบงเปนประเภทตางๆ ไดแก การใชที่ดินเปนถนน  

การใชที่ดินเปนที่อยูอาศัย การใชที่ดินในเขตเมืองที่ดินแตละประเภทจะตองมีการกําหนดลงไปวาจะใช 

กี่เปอรเซ็นตของพื้นที่ทั้งหมดในเขตเมืองน้ันๆ ทัง้น้ีเพื่อเปนการควบคุมการใชประโยชนที่ดินในความ

รับผิดชอบของตน สําหรบัประเทศไทย เมืองกห็มายถึงเขตเทศบาลซึ่งเปนแหลงชุมชนทีม่ีหนวยงาน

ปกครองของตนเองในรูปของเทศบาลหรือสุขาภิบาล (ไพบูลย ชางเรียน, 2516) 

 การใชที่ดิน คือ การกําหนดการแบงยานการใชประโยชนที่ดินประเภทตางๆ การกําหนด

ระบบคมนาคมขนสง และระบบสาธารณูปโภคใหสอดคลองสัมพันธกบัการใชประโยชนที่ดินเพื่อเปน

แนวทางในการดําเนินงานและประสานงานในการใหบรกิารดานสาธารณูปโภคและสาธารณูปการตางๆ

ใหมีความสอดคลองซึ่งกันและกันเอกชนสามารถทราบทิศทางการพฒันาที่ชัดเจน ซึ่งการวางผังเมืองจะ

ชวยปองกันปญหาตางๆ และช้ีนําในการพฒันาได ในเรื่องของการใชประโยชนที่ดินเพื่อกําหนดขนาด

การเจรญิเติบโตของเมืองและประชากรใหเหมาะสมและสอดคลองกับการพัฒนาทางเศรษฐกิจ การบริการ

ดานสาธารณูปโภคสาธารณูปการ และรปูแบบของการขยายเมือง ซึ่งนอกจากการใชประโยชนที่ดิน 

โดยการวางผังเมืองแลว การประกาศใชบังคับตามกฎหมายก็เปนมาตรการเสรมิเพือ่ใหผังเปนไปตาม

วัตถุประสงค สามารถลดปญหาตางๆ ที่เคยมมีาในอดีต จากการจัดระบบการใชประโยชนที่ดิน 

โครงขายคมนาคมขนสง และบริการสาธารณูปโภคตางๆ มีการวางแผนเพื่อจัดเตรียมไวลวงหนาให

สอดคลองและมีประสิทธิภาพตลอดจนชวยอนุรักษทรัพยากรที่มีคุณคาทางธรรมชาติ ประวัติศาสตรและ

สภาพแวดลอม ซึ่งเปนอีกหนทางหน่ึงที่จะชวยใหเกิดความมัน่ใจ ในการพัฒนาและการลงทุนของ

ภาคเอกชนดวย 

4) แนวคิดเกี่ยวกับการพฒันาชุมชน ประเวศ วะสี (2541) ใหแนวคิดความสําคัญเกี่ยวกับ 

การพัฒนาชุมชนไวดังน้ี คือ  

(1) คนเปนทรัพยากรทีส่ําคัญมากที่สุดของชุมชน คือ พัฒนาคนใหมีขีดความสามารถใน

การพัฒนาตนเองและชุมชน ใหมีคุณภาพที่ดีและพรอมพฒันาชุมชน 

(2) การมสีวนรวมของประชาชน มีการเปดโอกาสใหคนในชุมชนไดมีสวนรวมคิด ปฏิบัติ

และรบัผิดชอบรวมกัน 

(3) การชวยเหลือตัวเองของชุมชน ประชาชนและชุมชนใหสามารถที่จะพัฒนาชุมชนได

ดวยตนเอง เพื่อใหชุมชนเขมแข็งและพึ่งตนเองได  

(4) การใชทรัพยากรในชุมชน นอกจากคนในชุมชนจะชวยเหลือตนเองแลว ตองใชทรัพยากร

ตางๆ เชน คน เงิน วัสดุอุปกรณ  

(5) การรเิริม่ของประชาชนในชุมชน โดยการใหคนในชุมชนเปนผูรเิริม่ในการจดัทาํโครงการ 

ไมใชถูกกําหนดโดยบุคคลหรือหนวยงานนอกชุมชนในการดําเนินการตางๆ ตองใหคนในชุมชนเปน 

ผูรบัผิดชอบ แกไขปญหาไดดวยตนเอง 
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(6) ขีดความสามารถของชุมชนและรัฐบาล สวนประชาชนในชุมชนเองก็มีขีดจํากัดในเรือ่ง

ความไมพรอมของคนและทรัพยากรที่ใชในการพัฒนาไมเพียงพอ การดําเนินงานของการพฒันาชุมชน

ตองคํานึงถึงขีดความสามารถของคนในชุมชน   

(7) การรวมมือกันระหวางรัฐกบัประชาชน การพฒันาชุมชนจะประสบผลสําเร็จได จะตอง

มีการรวมมือกันระหวางภาครัฐและประชาชนเพราะทั้งรัฐบาลและประชาชนในชุมชนตางก็มีขีด

ความสามารถทีจ่ํากัดไมสามารถดําเนินงานพฒันาชุมชนใหมปีระสิทธิภาพได และยังขอการสนับสนุน

จากภาคเอกชนและชุมชนภายนอกไดอีกทางหน่ึง 

(8) การพฒันาแบบเบ็ดเสร็จ คือ การพัฒนาชุมชนหลายๆ ดานไปพรอมๆ กัน การดําเนิน

กิจกรรมตองสอดคลองและเปนแนวทางเดียวกัน เพื่อประหยัดงบประมาณ เวลา ประหยัดแรงงาน  

การดําเนินงานชุมชนจึงตองเกี่ยวของกับบุคคล ตองใชการประสานงานที่ดีจงึจะประสบผลสําเร็จ 

(9) ความสมดุลในการพฒันา การดําเนินงานทุกกิจกรรมมีความเกี่ยวของกันอยางใกลชิด

จึงตองคํานึงถึงความสมดุลในการพัฒนา เชน ความสมดุลระหวางการพัฒนารางกายกบัจิตใจของคน

ความสมดุลระหวางการพฒันาคนกบัสิง่แวดลอม ความสมดุลระหวางเพศและวัย 

(10) การศึกษาภาคชีวิต เปนการพัฒนาชุมชมโดยการใหการศึกษาแกประชาชนทุกเพศ 

ทุกวัยอยางตอเน่ืองไปตลอดชีวิต 

  ความหมายของการพัฒนาชุมชน ไดแก 

   สัญญา สัญญาวิวัฒน (2526) การพัฒนาชุมชน คือ การเปลีย่นแปลงสภาพชุมชน

ความเปนอยูใหดีข้ึนใหเปนไปตามเปาหมายที่กําหนด 

   ไพรัตน เดชะรินทร (2524) การพฒันาชุมชน หมายถึง การรวมกําลงัระหวาง

เจาหนาที่ของรัฐกบัประชาชน เปนกระบวนการเพื่อปรบัปรงุสภาพทาวเศรษฐกิจ สังคม และวัฒนธรรม

ของชุมชนใหมีความเจรญิย่ิงข้ึน 

   วิทยากร เชียงกลู (2527) การพฒันาชุมชน หมายถึง การพฒันาใหชีวิตความ

เปนอยูของประชาชนในชุมชนมีความสุข สงบ มีความเปนอยูที่ดีข้ึนซึ่งนอกจากน้ีการไดรบัปจจัย

ทางดานวัตถุเพื่อตอบสนองความตองการของรายกายแลวประชนชนตองไดรับการพฒันาทางดาน

การศึกษา สิ่งแวดลอม การพกัผอนหยอนใจและการพฒันาทางดานวัฒนธรรมและจิตใจ 

   จีรพรรณ กาญจนะจิตรา (2530) การพฒันาชุมชน คือ ประพัฒนาเปลี่ยนแปลง

ชุมชนใหดีข้ึนใหเจริญข้ึนในทุกๆ ดาน 

   ณรงค ศรีสวัสด์ิ (2527) การพัฒนาชุมชน เปนการปรบัปรุงเปลี่ยนแปลงชุมชน 

โดยทํารวมกันระหวางประชาชนและหนวยงานของภาครัฐหรือเอกชน ใหเปนไปในแนวทางที่ดีข้ึน  

มีความเจริญกาวหนาทางเศรษฐกจิและสังคม 
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   ลักษณะของการพฒันาชุมชน สนธยา พลศรี (2545) ไดใหแนวคิดเกี่ยวกับการพัฒนา

ชุมชนไวดังน้ี คือ 

  (1) การดําเนินงานโดยใชคนและใชทรัพยากรในชุมชน ไมพึง่พาบุคคลหรอื

ทรัพยากรนอกชุมชน  

  (2) การรวมมือระหวางคนในชุมชนกับหนวยงานของรัฐหรือภาคเอกชน  

เพื่อสงเสรมิใหการพฒันาชุมชนประสบผลสําเรจ็ 

  (3) การเปลี่ยนแปลงที่มเีปาหมายหรือทิศทาง สามารถกําหนดควบคุมปริมาณ

คุณภาพและผลกระทบทีเ่กิดข้ึนตอสิ่งแวดลอมได 

  (4) ความต้ังใจการกระทําของมนุษย ตามแผนและโครงการที่กําหนดข้ึน 

  (5) การพฒันาคุณภาพของคนในชุมชน โดยใหมีความรูความสามารถในการพฒันา

ตนเองบุคคลอื่นและสิง่แวดลอม เพื่อนําไปพฒันาชีวิตของตนเองและชุมชนใหไดมาตรฐานที่ตองการ 

  (6) กระบวนการการใหการศึกษา โดยใชการศึกษาในการพฒันาคนในชุมชนใหมี

คุณภาพ 

  (7) กระบวนการจัดองคกรหรือกลุม การรวมกําลังของคนในชุมชนเขาดวยกัน 

เพื่อใหมีพลงัและนํามาใชในการพฒันาชุมชน 

  (8) การนําวิธีตางๆ มาใชในการพฒันาชุมชน เชน การสรางผูนํา การสรางกลุม  

การเสรมิสรางทักษะความสามารถในดานตางๆ  

  (9) การเปนประชาธิปไตย การพฒันาชุมชนเปนหนาที่ของคนในชุมชนทุกคน  

โดยมีการเปดโอกาสใหคนในชุมชนเปนผูกําหนดวิถีการดํารงชีวิตของตนเองและชุมชน เพือ่คุณภาพชีวิต

ที่ดีข้ึนการทํางานรวมกันใหประสบความสําเรจ็น้ัน ตองนําวิธีการแบบประชาธิปไตยมาใช 

  (10) การศึกษาภาคชีวิต คือ การพัฒนาชุมชนอยูตลอดเวลาตอเน่ือง มกีารเปลี่ยนแปลง

อยูตลอดเวลา  

  องคประกอบของการพัฒนาชุมชน สนธยา พลศรี (2545) องคประกอบของการพัฒนา

ชุมชน คือ การพัฒนาองคประกอบตางๆ ใหมีคุณภาพ มีความเหมาะสม การดําเนินงานพัฒนาชุมชน 

ใหประสบความสําเรจ็ตองมีความเกี่ยวของสัมพันธกัน สงผลกระทบซึง่กันและกัน เกื้อหนุนกัน 

องคประกอบของการพัฒนาชุมชนสามารถแบงได ดังน้ี 

  (1) คนในชุมชน เปนองคประกอบทีส่ําคัญทีสุ่ดในการพฒันาชุมชน โดยอาศัย

ศักยภาพหรือพลังความสามารถของคนในชุมชน 

  (2) สิ่งแวดลอมในชุมชน สิง่แวดลอมทีม่นุษยสรางข้ึน เชน การจัดระเบยีบทางสงัคม 

ขนบธรรมเนียมประเพณี วัฒนธรรม เทคโนโลยีตางๆ รวมทัง้สิ่งแวดลอมทีเ่กิดข้ึนเองตามธรรมชาติ เชน 

ทรัพยากรธรรมชาติตางๆ สิง่เหลาน้ีเปนสวนสําคัญในการพฒันาชุมชน 
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  (3) วัสดุอุปกรณที่เกี่ยวของกบัการพัฒนา เชน วัสดุกอสราง วัสดุสํานักงาน วัสดุ

เหลาน้ีตองมีคุณภาพทีเ่หมาะสมเพียงพอกบักจิกรรมการพฒันาชุมชน 

  (4) วิธีการพัฒนา เชน การใหการศึกษา เขารบัการอบรม วางแผนโครงการ  

สรางผูนําสรางกลุมองคกร เปนตน 

    (5) กระบวนการพฒันาชุมชน การศึกษาวิเคราะหปญหาความตองการของชุมชน 

การวางแผนแกปญหาโครงการ การดําเนินงาน การประเมินเพื่อแกปญหา 

    (6) การสนับสนุนชวยเหลือจากรัฐบาลและภาคเอกชน เปนการชวยเหลือในสิง่ที่

จําเปนเพื่อกระตุนเตือนเรงเราใหประชาชนเกิดความต่ืนตัวและเขารวมในกระบวนการพัฒนาการบริหาร

และการจัดการ การพฒันาชุมชนมีวิธีการและกระบวนการหลายข้ันตอน จึงตองมกีารบรหิารจัดการคน 

กลุมคน องคกรและหนวยงานตาง ๆ 

  

2.8 กรณีศึกษา 

 

กนกพร กระบวนศรี (2531) กลาวถึงผูซือ้สินคาในตลาดนัดหมุนเวียนชนบทในภาคเหนือไววา

ผูซื้อสินคาสวนใหญจะเปนเกษตรกร พอแบงออกไดประเภทดังน้ี 1) ผูซื้อมจีุดประสงคซื้อสินคาเพียง

ประการเดียว สวนมากเปนเกษตรกรที่อยูใกลเคียงกบัตลาดนัด และใชการเดินเทา รถจักรยานและ

รถจักรยานยนต สวนพวกที่อยูหางออกไปก็จะใชบริการรถประจําทางหรือรถรับจางทั่วไปซึ่งผูซื้อประเภทน้ี

เปนผูซื้อในทองถ่ิน 2) ผูซื้อที่มจีุดประสงคทั้งการซือ้และการขาย ซึ่งสามารถแบงออกไดเปนกลุม คือ 

เกษตรกรที่นําผลผลิตมาจําหนายในตลาดนัดเปนบางครั้งและซื้อสินคาแปรรูปตางๆ ที่จําเปนกลับบาน  

ผูซื้อประเภทน้ีสวนมากเปนผูซื้อตางถ่ินผูซื้อสินคาจากพอคารายใหญในตลาดนัดและนําไปจําหนาย 

ยังตลาดนัดอื่นๆ สวนใหญสินคาที่ซื้อจะเปนสินคาหัตถกรรมที่มีแหลงผลิตเฉพาะผูซื้อสินคาประเภทน้ี

สวนมากเปนผูซื้อตางถ่ิน ผูซื้อทีม่ีจุดประสงคเพื่อชมสภาพการคาภายในตลาดนัดและสินคาบางประเภท

กลับไป ซึ่งผูซื้อประเภทน้ีสวนใหญจะใชชวงเวลาวางหลังจากการทํานาแลวโดยใชแหลงตลาดนัดเปน

แหลงพบปะ สรุปไดวากลุมลูกคาทีม่าซื้อสินคาในตลาดนัดสามารถแยกไดเปน 2 กลุม คือ ผูซื้อสินคา

ภายในทองถ่ินและผูซื้อสินคาตางถ่ิน   

วันชัย รูกิจ (2545) ศึกษาเรื่อง “การสํารวจปจจัยทีผู่บริโภคในเขตกรุงเทพมหานครใชใน 

การซื้อสินคาและบรกิารที่ตลาดนัดจตุจักร” ผลการวิจัยพบวา ปจจัยทีผู่บริโภคใชในการเลือกซื้อสินคา

และบริการที่ตลาดนัดจตุจักรทัง้ 4 ดาน คือ ดานสินคาและบริการ ดานราคาดานชองทางการจําหนาย

และดานสงเสริมการขาย ผูบริโภคใชปจจัยพจิารณาโดยรวมในระดับปานกลาง เมื่อพจิารณาเปนรายดาน

พบวา ผูบริโภคใชปจจัยพจิารณาดานสินคาและบริการโดยรวมอยูในระดับมาก โดยเล็งเห็นวาการซื้อ

สินคาและบริการจะตองมีคุณภาพ มีคุณลักษณะและประโยชนมีความหลายกหลาย ซึ่งตลาดจตุจักร 
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เปนแหลงรวมสินคาและบริการจํานวนมาก ซึ่งเปนสิง่จงูใจผูบริโภคใหเขาไปซื้อสินคาและบริการ  

สวนดานราคา ผูบริโภคใชปจจัยพิจารณาดานราคาโดยรวมอยูในระดับมาก เพราะสถานการณทางดาน

เศรษฐกจิที่ไมแนนอน ผูบริโภคจงึแสวงหาแหลงที่มสีินคาราคาถูก เพื่อประหยัดคาใชจายทั้งตนเองและ

ครอบครัว สวนปจจัยทางดานชองทางการจัดจําหนายและสงเสริมการตลาด ผูบริโภคพิจารณาปจจัย

ดังกลาวในระดับปานกลาง เน่ืองจากผูบริโภคมองเห็นวาตลาดนัดจตุจักรเปนแหลงรวมสินคาหลากหลาย

และราคาถูก ดังน้ันปจจัยทางดานชองทางการจัดจําหนายและสงเสรมิการตลาดจงึใหความสําคัญ 

ไมมากนัก  

มนตรี สิงหะสาระ และคณะ (2549) ไดศึกษาถึงแนวทาง “การพัฒนาตลาดนัดชุมชนเพื่อ 

การพัฒนาเศรษฐกจิชุมชนที่ย่ังยืนในตําบลออนใต อําเภอสนักําแพง จังหวัดเชียงใหม” ผลจากการศึกษา

ทําใหไดทราบวาประชาชนในตําบลออนใตมปีระวัติความเปนมาทางวัฒนธรรมอันยาวนานประชาชนใน

ชุมชนสวนใหญประกอบอาชีพเกษตรกรรมและมีสถาบนัการเงินที่เขมแข็ง คือสหกรณเครดิตยูเนียน 

ซึ่งเปนที่พึง่พาทางดานการเงินของชุมชนในตําบลออนใต อกีทั้งยังมีตลาดริมออนเปนตลาดนัดชุมชนที่มี

มารวม 20 ป สําหรบัปจจัยเกื้อหนุนทีท่ําใหเกิดการพัฒนาตลาดอยางย่ังยืน ไดแก 1) ปจจัยดานสินคา 

2) ปจจัยทางดานองคกร และ 3) ปจจัยทางดานบุคคล นอกจากน้ียังมปีจจัยทีท่ําใหเกิดการพัฒนาตลาด

นัดอยางย่ังยืนน่ัน ไดแก 1) การสงเสริมการมีสวนรวมของคนในชุมชน 2) การประชาสัมพันธและให

ความรูกับคนในชุมชน ไดรูถึงบทบาทหนาที่ของหนวยงานราชการที่มีตอชุมชน 4) เรงพัฒนาใหเกิด

ตลาดเฉพาะสวนข้ึน เชน ตลาดวัวและตลาดแลกเปลี่ยนสินคาโดยไมใชเงิน 

ณรงศักด์ิ ปนเกลา (2552) ไดศึกษารูปแบบและกลยุทธในการประกอบการตลาดนัด

คุณาวรรณ อําเภอกําแพงแสน จังหวัดนครปฐม มีกรอบแนวคิดเพื่อศึกษาการพัฒนาธุรกิจตลาดนัดชุมชน

ใหย่ังยืน คนหาปญหาและอุปสรรคทีเ่กิดข้ึนในการประกอบการและแนวทางแกไขปญหา จากการศึกษา

พบวารูปแบบของตลาดคุณาวรรณ ใหบริการแบบตลาดนัดสัปดาหละ 3 วัน ทําเลและที่ต้ังอยูในเสนทาง

คมนาคมที่สะดวก สถานที่จอดรถมีเพียงพอ คุณภาพของสินคาเหมาะสมกบัราคา มีความหลากหลาย

ของสินคา สิ่งอํานวยความสะดวกพื้นฐานมเีพียงพอ มีความปลอดภัยในชีวิตและทรัพยสินของผูมาใช

บริการ ตลาดนัดมีพื้นที่กวางใหญ มีพอคาแมคารวมถึงสินคาหลากหลาย จับตองสินคาตอรองราคากันได

โดยตรงในลักษณะของการคาปลีก เจาของตลาดกําหนดกลยุทธบรหิารจัดการดวยตนเอง ศึกษาขอมูล

ปญหาและการแกไขพัฒนาตลาดอยางตอเน่ือง กลยุทธหลักตองการเปนศูนยรวมของการคาปลีกที่ใหญ

ที่สุดในภูมิภาค ทําใหสินคามีคุณภาพไดมาตรฐานสอดคลองกับการดําเนินชีวิตของชุมชนที่อยูโดยรอบ 

ผลของการประกอบการที่ไดคือนําอาชีพและรายไดเขาสูผูประกอบการ ผูคาขาย ชุมชนโดยรอบตลาด 

มีงานทํา ผูบริโภคไดรบับริการดวยสินคาทันยุคสมัย ผูประกอบการนําสงภาษีรายไดเขาพฒันาทองถ่ิน 

ศิรประภา อนันตชัย ปญญา หมั่นเก็บ และธํารงค เมฆโหรา (2554) ไดศึกษาปจจัยสวนประสม

ทางการตลาดทีม่ีอิทธิพลตอพฤติกรรมการซือ้สินคาประเภทอาหารในตลาดทองเที่ยวตลาดบานใหม 
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อําเภอเมือง จังหวัดฉะเชิงเทรา มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาพฤติกรรมการซื้อและปจจัยสวนประสมทาง

การตลาดที่มีอิทธิพลตอพฤติกรรมการซื้อสินคาประเภทอาหารในตลาดทองเที่ยวตลาดบานใหม อําเภอ

เมือง จังหวัดฉะเชิงเทรา เปนการวิจัยเชิงสํารวจ โดยใชแบบสอบถามเปนเครือ่งมือในการเก็บรวบรวม

ขอมูลจากกลุมตัวอยางจํานวน 400 คน วิเคราะหขอมูลโดยใชสถิติพรรณนาและการวิเคราะหความถดถอย

เชิงพหุแบบข้ันตอน ในการทดสอบสมมติฐานผลการศึกษาพบวา กลุมตัวอยางสวนใหญเปนเพศหญิง  

มีอายุ 31-40 ป จบการศึกษาในระดับปรญิญาตรีมจีํานวนสมาชิกในครอบครัว 4-5 คน สถานภาพสมรส

แลว ปจจบุันพักอาศัยอยูกรงุเทพมหานคร ประกอบอาชีพพนักงานบริษัท และมรีายไดตอเดือน 

10,001-20,000 บาท ในดานพฤติกรรมการซื้อ พบวาผูซือ้สวนใหญซื้อสินคาอาหารประเภทซื้อกลับบาน

หรือของฝาก (85.3%) เชน อาหารหรือขนมสําเรจ็รปูในบรรจุภัณฑพลาสติกหรือโฟม (60.4%) อาหาร

หวาน/ขนมไทย (49%) อาหารแหง (25.5%) ขนมแหง/ขนมขบเค้ียว (21.4%) และจายเงินในแตละครัง้

เฉลี่ย 249.68 บาท โดยจะซือ้เฉลีย่ จํานวน 4 ชนิด ปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มอีิทธิพลตอ 

การซื้อสินคาประเภทอาหารโดยรวมอยูในระดับมาก ยกเวนดานราคาที่อยูในระดับปานกลาง โดยปจจัย

ดานราคา ดานสถานที่และดานสงเสรมิการตลาดมีอทิธิพลตอจํานวนชนิดและคาใชจายในการซือ้สินคา

ประเภทอาหารอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ (p < .05) 

 

2.9 สรุปบทท่ี 2 

 

จากการศึกษางานวิจัยและทฤษฎีที่เกี่ยวของ อันประกอบดวย ลักษณะและรูปแบบของตลาดนัด 

ความหมาย แนวคิดของตลาดนัด แนวคิดทางการตลาด ความสัมพันธของตลาดกับชุมชน แนวคิดเกี่ยวกับ

การพัฒนาชุมชน พบวาตลาดนัดในแตละทองที่มีความแตกตางกันทั้งในดานผูซื้อ ผูขาย สินคาและบริการ 

รวมถึงรปูแบบการจัดการเชิงระบบ สินคาเฉพาะที่ดึงดูดผูซือ้ในแตละพื้นที่อันข้ึนกับบริบทของพื้นที่  

จากการทบทวนเอกสารผูวิจัยจึงไดนําแนวคิดจากผลการวิจยัที่ผานมาเพื่อนํามาประยุกตใชในพื้นที่

ตําบลนาโพธ์ิ ซึ่งเปนที่ต้ังของตลาดนัดชุมชนนาโพธ์ิ ทั้งน้ี เพือ่คนหาอุปสงคและอุปทานของสินคาและ

บริการเพือ่เปนแนวทางในการวิเคราะหปญหาและแกไข ปรบัปรงุใหตลาดนัดแหงน้ีอยูคูกับชุมชนและ

สรางรายไดใหกบัชุมชนอยางย่ังยืน แนวคิดหลกัๆที่นํามาใช ไดแก 1) การสํารวจและวิเคราะหสภาพ

ปจจุบันของตลาดนัดวามีลกัษณะการบริการเปนอยางไรบาง ผูซื้อมาซือ้อะไร เกษตรกรในชุมชนมีสินคา

หรือบทบาทอยางไรตอตลาดนัดแหงน้ีบาง 2) สวนประสมทางการตลาดเพื่อคนหาความเหมาะสมดาน

สินคาและบริการในพื้นทีร่วมถึงปจจัยแฝงที่มผีลตอการพฒันาตลาดนัดของชุมชน 3) กลยุทธใน 

การบริหารจัดการตลาดตามบริบทของพื้นที่ กลาวคือ การคนหาจุดเดนของตลาดนัดวามีศักยภาพ 

ดานใดบางเพื่อนํามาประกอบการวิเคราะหและเสนอแนวทางพัฒนาตอไป  
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 จากบทน้ีทําใหสามารถสรุปตัวแปรที่ใชในการศึกษาน้ี 3 กลุมไดแก กลุมผูซื้อ กลุมผูขาย และ

กลุมผูมสีวนพัฒนาพื้นที่ และนําไปสรางเปนกรอบแนวคิด ดังน้ี 

 กลุมผูซื้อ ตัวแปรตนคือ ผูที่มาซื้อสินคาในตลาดชุมชนนาโพธ์ิ มตัีวแปรตาม ไดแก  

ความตองการสินคา ความตองการดานสถานที ่วันที่มาใชบรกิาร ชวงเวลาที่มาใชบริการ การเดินทางมา

ใชบริการ สิ่งที่ดึงดูดใหเขามาใชบริการ และความคิดเห็นตอการพัฒนา 

 กลุมผูขาย ตัวแปรตนคือ พอคาแมคาที่มาขายสินคาทีต่ลาดนัดชุมชนนาโพธ์ิ มีตัวแปรตาม 

ไดแก ชนิดสินคาที่ขาย วันที่มาขาย แหลงที่มาของสินคา ยอดขายตอวัน ความตองการดานสถานที ่และ

ความคิดเห็นตอการพัฒนา 

  กลุมผูมสีวนในการพฒันาพื้นที่ ตัวแปรตน ไดแก นายก อบต. นาโพธ์ิ ประธานสภา อบต. 

นาโพธ์ิ ผูนําชุมชน (กํานัน ผูใหญบาน) และผูจัดการตลาดนัด มีตัวแปรตามคือ ความคิดเห็นตอการปรบัปรงุ 

และพัฒนาตลาดนัดชุมชนนาโพธ์ิ 
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บทท่ี 3 

 

วิธีดําเนินการวิจัย 

 

การศึกษารูปแบบตลาดนัดชุมชนตําบลนาโพธ์ิ อําเภอกุดรัง จังหวัดมหาสารคาม ซึ่งมีจุดมุงหมาย

เพื่อคนหาปจจัยระหวางผูคาและผูขายสินคาซึง่สวนหน่ึงเปนเกษตรกรในพื้นทีท่ี่นําผักหรอืผลิตผลทาง

การเกษตรจากสวนหลงับานออกมาจําหนายที่ตลาดแหงน้ี นับเปนสิ่งทีส่ามารถสรางรายไดใหแกเกษตรกร

หลงัฤดูทํานา เพื่อใหมีรายไดและสามารถดํารงวิถีชีวิตชนบทใหย่ังยืนไดตอไป ซึ่งการจะคงอยูไดของ

ตลาดน้ันมีสวนประสมที่เกี่ยวของดังที่ไดกลาวมาแลวในบทที่ 2 ไดแก สินคา ราคา สถานที่ สิ่งดึงดูด

หรือจุดขายที่เปนเอกลกัษณเชิญชวนใหผูซื้อสนใจทีจ่ะเขามาใชบริการน้ัน ในบทน้ีจะไดอธิบายถึง 

การออกแบบการวิจัย เปนการกําหนดกรอบในการวิจยัวามีข้ันตอนประกอบดวยข้ันตอนอะไรบาง 

รวมทั้งยังเปนการอธิบายถึงวิธีการดําเนินการวิจัยในแตละข้ันตอน เพื่อที่ทําใหทราบถึงข้ันตอนและ

วิธีการของการวิจัย โดยมีปจจัยทีจ่ะศึกษา ไดแก ชนิดของสนิคา พฤติกรรมของผูซือ้ การบรหิารงาน

หนวยงานทองถ่ิน ความตองการของผูซือ้และผูขาย ซึ่งการศึกษาน้ีผูวิจัยไดทําการกําหนดกรอบการวิจัย 

โดยมีข้ันตอนตางๆ ดังน้ี 

  1. ลงพื้นทีเ่ก็บขอมูลเบือ้งตนโดยสํารวจภาคสนาม (Field Research) ไดแก ประเภท

สินคา ที่วางจําหนาย ราคาทีจ่ําหนาย ทําเลที่ต้ังและสิง่อํานวยความสะดวก ชวงเวลาที่ใหบริการ 

สอบถามเบือ้งตนกบัผูมาใชบริการพรอมทัง้จดบันทึก ศึกษาขอมูลและทฤษฎีที่เกี่ยวของ และนําขอมลูที่

ไดมาทั้งหมดมาจัดประเภท และหารปูแบบแนวทางในการออกแบบแบบสอบถามและแบบสัมภาษณ 

  2. การกําหนดประชากรและกลุมตัวอยางตามขอมลูที่ไดจากการลงพื้นที ่

  3. การเกบ็รวบรวมขอมลูจากแบบสอบถาม และการสมัภาษณกลุมตัวอยาง 

  4. นําขอมูลเชิงปริมาณที่ไดมาวิเคราะหดวยโปรแกรมทางสถิติ นําเสนอเปนตาราง

ประกอบความเรียง และนําขอมูลเชิงคุณภาพจากการสัมภาษณมาสรุปในประเด็นทีเ่กี่ยวของกบั

การศึกษา 

  5. สรุปผลการศึกษา  

 

3.1 ประชากรและกลุมตัวอยาง 

 

 ในการศึกษาครั้งน้ีผูวิจัยใชขอมูลจากการสํารวจเบื้องตนเพือ่นํามากําหนดประชากรกลุม

ตัวอยางซึ่งเปนงานวิจัยแบบผสมผสานทัง้เชิงปรมิาณและเชิงคุณภาพ โดยใชแบบสัมภาษณกึ่งโครงสราง

และสมัภาษณกลุมตัวอยางแบบเชิงลึก เพื่อหาประเด็นทีเ่กี่ยวของกับงานวิจัย โดยแบงประชากรศึกษา

เปนสามกลุม ไดแก กลุมผูซื้อ กลุมผูขาย และกลุมผูมสีวนรวมในการพัฒนาชุมชน เกบ็ขอมลูกลุม

ตัวอยางดังน้ี คือ 
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  1) กลุมตัวอยางผูซื้อ จากแบบสอบถาม จํานวน 400 คน โดยเก็บขอมูลต้ังแตวันจันทรถึง

วันศุกร วันละ 60 ตัวอยาง ซึ่งเปนชวงวันปกติ คือไมไดมีวันหยุดพิเศษ วันสําคัญ หรอืชวงเทศกาล 

ชวงเวลาที่เก็บขอมลูเริ่มต้ังแตตลาดเริ่มเปดบริการ เวลา 15.00 น ไปจนถึงพอคาแมคาเก็บราน เวลา 

20.00 น. ของทุกวัน 

  2) กลุมผูขาย จากแบบสอบถาม จํานวน 27 รานคา โดยเก็บทุกรานคาทั้งรานที่มาขาย

ประจําและหมุนเวียนมาขายที่ตลาดแหงน้ี สรุปรานคาทั้งหมดที่ใหบริการในตลาดแหงน้ี ไดแก รานขาย

อาหารสําเร็จรูป จํานวน 13 รานคา รานขายผัก จํานวน 5 รานคา รานขายผลไม จํานวน 2 รานคา  

รานขายเน้ือสัตวและผลิตภัณฑจากสัตว จํานวน 2 รานคา รานขายของใชในครัวเรือน จํานวน 1 รานคา 

และรานขายเสื้อผา จํานวน 4 รานคา 

  3) กลุมตัวอยางผูมสีวนพัฒนาตลาดนัด จากแบบสมัภาษณ จํานวน 10 คน ไดแก นายก

องคการบรหิารสวนตําบลนาโพธ์ิ อดีตนายกองคการบรหิารสวนตําบลนาโพธ์ิ ประธานสภาองคการ

บรหิารสวนตําบลนาโพธ์ิ รวม 4 คน กํานัน ตัวแทนผูใหญบาน รวม 2 คน และผูจัดการตลาดนัด  

(เปนชาวบานในชุมชนนาโพธ์ิ) รวม 4 คน ซึ่งผูใหสัมภาษณมบีทบาทและความสัมพันธกบัตลาดนัด

ชุมชนนาโพธ์ิแตกตางกันไปดังแสดงในตาราง 3.1 

  

ตาราง 3.1 ความสัมพันธของผูใหสัมภาษณกับตลาดนัดชุมชนนาโพธ์ิ 

 
ผูใหสัมภาษณ บทบาท ความสัมพันธกับตลาดนัดชุมชนนาโพธิ์ 

นายก  

อบต.นาโพธ์ิ 

กําหนดนโยบาย เสนอแผนพัฒนา อบต.  

เพ่ือเปนแนวทางในการบริหารกิจการของ 

อบต. 

มีความเขาใจในพ้ืนที่เปนอยางดีในการกําหนดนโยบาย จัดทํา

แผนพัฒนา จัดสรรงบประมาณ อํานวยความสะดวก 

สงเสริมการผลิตวัตถุดิบของชุมชน สงเสริมอาชีพเกษตรกร 

อดีตนายก  

อบต.นาโพธ์ิ 

มีประสบการณในการบริหาร การพัฒนา

พ้ืนที่ และกําหนดนโยบาย  

 

มีความเขาใจในพ้ืนที่เปนอยางดี ใหคําแนะนําการกําหนด

นโยบายและแผนพัฒนาตอยอดจากแผนพัฒนาเดิมทีว่างเอาไว

ตั้งแตเร่ิมกอตั้งตลาดนดัฯ 

ประธานสภา  

อบต.นาโพธ์ิ 

(1) พิจารณาและใหความเห็นชอบราง

ขอบัญญัติ  แผนพัฒนา งบประมาณรายจาย

ประจําป ควบคุมการปฏิบัติงานของนายก 

อบต. ตามกฎหมายและขอบังคับทาง

ราชการ 

เสนอแนะแนวทางการพัฒนาใหเปนไปตามกรอบของนโยบาย 

แผนพัฒนา ระเบียบ และขอบังคับของทางราชการ 

กํานัน ปกครองราษฎรในตําบล 

บริหารจัดการ แจงขาวสาร ดูแล  

ใหความสะดวก แกคนในชุมชน 

ประชาสัมพันธดานสินคา ดานบริการ แกตําบลใกลเคียง รวม

วางแผนผลิตสินคาของชุมชน 

จัดหางบประมาณชวยเหลื่อในระดับตําบลจากหนวยงาน 

ตัวแทน 

ผูใหญบาน 

ปกครองราษฎรในหมูบาน  

บริหารจัดการ แจงขาวสาร ดูแล 

ใหความสะดวก แกคนในชุมชน 

ใกลชิดในระดับหมูบานในการประชาสัมพันธดานสินคา 

ดานบริการ รวมวางแผนผลติสินคาของชุมชน 

ผูจัดการตลาดนัด บริหารจัดการ ใหความสะดวก ปรับปรุง 

แกไข ขอความชวยเหลือจาก อบต.ในดาน

โครงสรางพ้ืนฐาน 

จัดหา ใหความสะดวกแกผูมาใชบริการ ผูคา 

บริหารจัดการและควบคุมผูคา ชนิดของสินคา 
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 วิธีการคํานวณประชากรกลุมตัวอยางผูซือ้ เก็บขอมูลโดยแบบสอบถาม ไดกลุมประชากร

ตัวอยางจํานวน 400 คน โดยวิธีการสุมผูมาใชบริการต้ังแตวันจันทรถึงอาทิตย วันละ 60 คน ชวง

ระยะเวลาบายสามโมงถึงสองทุม ติดตอกันต้ังแตวันจันทรถึงวันอาทิตย และชวงวันดังกลาวไมอยูในชวง

เทศกาลหรือวันหยุดนักขัตฤกษ เพื่อใหไดขอมูลที่ถูกตองที่สดุผูวิจัยเลือกใชสูตรคํานวนแบบไมทราบ

คาพารามิเตอรของ W.G. Cochran เน่ืองจากประชากรที่เขามาใชบริการตลาดนัดไมคงที่และไมทราบ

จํานวนประชากรที่แนนอน โดยกําหนดระดับคาความเช่ือมัน่รอยละ 95 และระดับคาความคลาดเคลื่อน

รอยละ 5 (กัลยา วาณิชยบัญชา, 2549) ซึ่งสูตรในการคํานวนที่ใชในการศึกษาครั้งน้ี คือ  

 

   สูตร n = P(1 -P)Z2 

          E2 

 

    เมื่อ  n  แทน  ขนาดตัวอยาง 

      P  แทน  สัดสวนของประชากรที่ผูวิจัยกําลงัสุม 0.50 

    Z  แทน  ระดับความเช่ือมัน่ทีผู่วิจัยกําหนดไว Z มีคาเทากบั 1.96  

          ที่ระดับความเช่ือมั่น รอยละ95 (ระดับ 0.05) 

      E  แทน  คาความผิดพลาดสูงสุดที่เกิดข้ึน = 0.05 

 

   แทนคา n = (0.05) (1 - 0.5) (1.96)2 

             (0.05)2 

 

   ไดกลุมตัวอยาง  = 385 คน (ผูวิจัยเลือกใช 400 คน) 

 

 จากสูตรขางตน จะตองใชกลุมตัวอยางในการตอบแบบสอบถามอยางนอย 385 คน จึงจะ

สามารถประมาณคารอยละ โดยมีความผิดพลาดไมเกินรอยละ 5 ที่ระดับความเช่ือมั่นรอยละ 95 

เพื่อความสะดวกในการประเมินผลและการวิเคราะหขอมลู ผูวิจัยจงึใชขนาดกลุมตัวอยางทั้งหมด 400 

คน 
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3.2 เครื่องมือท่ีใชในการเก็บรวบรวมขอมูล 

 

 เครื่องมือที่ใชในการเกบ็รวบรวมขอมลูในการศึกษาครั้งน้ี ไดแก 

  1) แบบสอบถาม ซึ่งมีคําถามเพื่อใชเปนแนวทางในการสอบถามกลุมเปาหมาย ดังน้ี บุคคล

ทั่วไปที่เขามาซือ้สินคาจํานวน 400 คน โดยแบบสอบถามมี 2 ตอน ประกอบดวย 

   ตอนที่ 1 ขอมูลทั่วไปของประชากรผูตอบแบบสอบถาม 

   ตอนที่ 2 ขอมูลเกี่ยวกบัสวนประสมทางการตลาดของตลาดนัดชุมชนตําบลนาโพธ์ิ 

ความพึงพอใจที่มารบับริการ และขอเสนอแนะแนวทางการเพิ่มประสทิธิภาพการบริหารจัดการตลาดนัด

ชุมชนตําบลนาโพธ์ิ 

  2) แบบสมัภาษณ ซึ่งมีคําถามเพื่อใชเปนแนวทางในการสอบถามกลุมเปาหมาย ดังน้ี  

   (1) สําหรับสัมภาษณผูบรหิารองคการบรหิารสวนตําบล และผูมสีวนในการพฒันา

ตลาดนัดชุมชนนาโพธ์ิ ซึ่งมีคําถามเกี่ยวกบัแนวทางการเพิม่ประสิทธิภาพการบรหิารจัดการตลาดนัด

ชุมชนตําบลนาโพธ์ิ 

   (2) สําหรับสัมภาษณผูจัดการตลาดนัดชุมชนนาโพธ์ิใชแบบสัมภาษณเดียวกันกับ

ผูพัฒนาพื้นที่ แตในรายละเอียดจะสอบถามเกี่ยวกับการบรกิารจัดการตลาดนัด ความเหมาะสมในดาน

ตางๆ การประชาสมัพันธ การคัดเลือกผูขายและสินคา ขอมลูการขายสินคา รวมถึงแนวทางการพฒันา

ตลาดนัดแหงน้ี แลวนํามาวิเคราะหตามวัตถุประสงคของงานวิจัย 

 

3.3 แผนการทําวิจัย 

 

 การวิจัยครัง้น้ีจะเนนการศึกษาสวนประสมทางการตลาด เพือ่นํามาวิเคราะหหาแนวทาง

พัฒนา ปรบัปรุงสินคาและบริการของตลาดนัดชุมชนนาโพธ์ิเพื่อนําไปสูการสงเสริมรายไดและเศรษฐกจิ

ของพื้นที่ มีข้ันตอนและกระบวนการ ดังน้ี 

 1) ลงพื้นทีเ่พื่อเก็บขอมูลเบือ้งตน โดยวิธีสํารวจและจดบันทกึเกี่ยวกับชนิดของสินคาและ

การบริการตางๆ รวมถึงสิง่อํานวยความสะดวกของพื้นที ่

  2) ศึกษาทฤษฎีแนวคิดและงานวิจัยทีเ่กี่ยวของ ในมิติตางๆ ทั้งดานเศรษฐกิจ สงัคม 

จุดเดนของตลาด แนวทางปรับปรุงการสรางจุดขายและรวบรวมขอมูลมาวิเคราะห มาสรุปในประเด็น 

ที่เกี่ยวของกบัพื้นที่ศึกษา 

 3) จัดประเภทขอมลูทีเ่กี่ยวของและสรุปประเด็นทีส่ําคัญจากการทบทวนงานวิจัย  

เพื่อออกแบบแบบสอบถามและบทสัมภาษณ ใหคลอบคลุมประเด็นที่ศึกษามากที่สุด 
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ภาพประกอบ 3.1 กระบวนการวิจัยเบื้องตนในการจัดทําแบบสอบถามและแบบสัมภาษณ 

 

 4) ใชแบบสอบถามมาทดลองเกบ็ตัวอยาง 30 ชุด เพื่อหาคา alpha (Cronbach's Alpha 

ตองมากกวา 0.6 ข้ึนไป) หรือความนาเช่ือถือของแบบสอบถาม หากไดคาตํ่ากวาจะตองนําแบบสอบถาม

ไปปรบัปรุงกอนเกบ็ขอมลูจากกลุมตัวอยางจริง 400 ชุด ทั้งน้ีแบบสอบถามชุดที่นําไปเก็บขอมูลไดคา

alpha เทากับ 0.93 และใชเกบ็ขอมลูจากกลุมตัวอยางตอไป 

 5) ข้ันตอนเก็บขอมลูจากกลุมตัวอยางจากแบบสอบถามและวิธีการสัมภาษณเชิงลึก  

(Indepth Interview) จากแบบสัมภาษณกึ่งโครงสราง (Semi-structured Interview) เพื่อใหไดขอมูล

ครบถวนตามประเด็นที่ต้ังไว 3 กลุม คือ กลุมแรกผูซื้อ กลุมที่สองผูขาย และกลุมทีส่ามเปนกลุมผูม ี

สวนรวมในการจัดการหรือพฒันาตลาด 

 6) นําขอมูลเชิงปรมิาณที่ไดมาวิเคราะหดวยโปรแกรมทางสถิติ นําเสนอเปนตาราง

ประกอบความเรียง และนําขอมูลเชิงคุณภาพจากการสัมภาษณมาสรุปในประเด็นทีเ่กี่ยวของกบั

การศึกษา 

 7) สรุปและวิเคราะหขอมูลทั้งหมดตามวัตถุประสงคของการวิจัยและนําเสนอขอมลูที่

คนพบถึงสภาพปจจุบัน ความตองการของผูซื้อและผูขาย รวมถึงแนวโนมและขอคิดเห็นถึงแนวทางใน

การปรับปรงุดานสินคาบริการและสถานที่ ทั้งขอมูลดานบวกและดานลบ 

 

 

 

 

 

 

 

ลงพื้นที่เพื่อเก็บขอมูลเบื้องตน รวบรวมขอมูล ทฤษฎีและงานวิจัยที่เก่ียวของ 

วิเคราะหและสรุปประเด็นที่เก่ียวของ 

นําขอมูลที่ไดมาสรางแบบสอบถามและแบบสัมภาษณ 

จัดประเภทของมูลตามสวนประสมการตลาด 
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 กรอบแนวคิดในการศึกษา 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพประกอบ 3.2  กรอบแนวคิดในการศึกษา 

 

 

 

 

 

 

ตัวแปรตน 

ผูซ้ือ - เพศ 

 - อายุ 

 - การศึกษา 

 - อาชีพ 

 - รายได 

 - ที่อยูอาศัย 

ผูขาย - เพศ 

 - ภูมิลําเนา 

 - ประสบการณใน

ผูมีสวนพัฒนาพื้นที่ 

- นายก อบต.นาโพธ์ิ  

- ประธานสภา อบต.นาโพธ์ิ  

- ผูนําชุมชน (กํานัน ผูใหญบาน)  

- ผูจัดการตลาดนัด 

- ความตองการสินคา 

- ความตองการดานสถานที ่

- วันที่มาใชบริการ 

- ชวงเวลาที่มาใชบริการ 

- การเดินทางมาใชบริการ 

- สิ่งทีด่ึงดดูใหเขามาใชบริการ 

- ความคิดเห็นตอการพัฒนา 

 

ตัวแปรตาม 

- ชนิดสินคาที่ขาย 

- วันที่มาขาย 

- แหลงที่มาของสินคา 

- ยอดขายตอวัน 

- ความตองการดานสถานที ่

- ความคิดเห็นตอการพัฒนา 

- ความคิดเห็นตอการปรับปรุง และ

พัฒนาตลาดนดัชุมชนนาโพธิ ์

 

t-test 

F-test 

t-test 

F-test 

สรุปตามประเด็นศึกษา 

 

รอยละ 

คาเฉลี่ย S.D. 

Likert Scale 

สรุปตาม

ประเด็นศึกษา 

 ตอบสมมุติฐาน

งานวิจัย 

พรรณนาวิเคราะห

สรุปผลการศึกษา 

 

การแปรผล 
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3.4 ท่ีมาของขอมูล 

 

 3.4.1 แหลงขอมลูปฐมภูมิการเกบ็รวบรวมขอมลูจากแบบสอบถามและแบบสัมภาษณ 

 3.4.2 แหลงขอมลูทุติยภูมิขอมลูที่ไดจากการคนควาเอกสารไดแกเอกสารทางวิชาการ  

งานวิจัยแนวคิดทฤษฏีที่เกี่ยวของ และขอมลูที่ไดจากหนวยงานราชการไดแกองคการบริหารสวนตําบล

นาโพธ์ิ อําเภอกุดรัง จงัหวัดมหาสารคาม 

 3.4.3 ภาพถายและแผนที่ ไดแก ภาพถายจากการลงพื้นทีส่าํรวจโดยผูวิจัยแผนทีจ่าก

หนวยงาน 

 

3.5 การจัดกระทํากับขอมูลและการวิเคราะหขอมูล  

 

 เมื่อรวบรวมขอมูลจากแบบสอบถาม  มาวิเคราะหเชิงขอมูลประเด็นแยกวิเคราะหขอมลูของ

ผูตอบแบบสอบถาม  ดังน้ี 

  3.5.1 การวิเคราะหขอมูลภูมหิลังบางประการของรูปแบบตลาดนัดชุมชนรวมทั้งปญหา

อุปสรรค ใชสถิติเชิงพรรณนาประกอบดวยคาความถ่ี (Frequency) คารอยละ (Percentage) คาเฉลี่ย  

(Mean) และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) 

  3.5.2 การสรุปเชิงบรรยาย โดยใชสถิติคํานวณคาสัมประสทิธ์ิสหสมัพันธของเพียรสัน 

(Pearson Product Correlation Coefficient) ดําเนินการวิเคราะหขอมูลในเชิงคุณภาพซึ่งเปน 

การวิเคราะหเชิงเปรียบเทียบระหวางขอมลูที่ไดจากการวิเคราะหเน้ือหาจากแบบสอบถาม และแบบ

สัมภาษณประกอบแนวคิดทฤษฏี  

   1) ขอมูลจากแบบสอบถามใชการวิเคราะหโดยใชสถิติประมวลผลคาสถิติที่ไดดวย 

การแจกแจงความถ่ีคารอยละและหาคาเฉลี่ยในแตละประเด็นแลวแปลความหมายของคาเฉลี่ย 

โดยกําหนดระดับคาคะแนนแบบมาตราสวนประมาณคา (Rating Scale) ดังน้ี 

     คะแนน  ระดับ 

    4.50-5.00  มากที่สุด 

    3.50-4.49  มาก 

    2.50-3.49  ปานกลาง 

    1.50-2.49  นอย 

    1.00-1.49  นอยที่สุด 

   2)  ขอมูลจากการสมัภาษณ นํามาวิเคราะหเน้ือหาใชการบรรยายเชิงพรรณนาสรปุ

ประเด็นสําคัญตามวัตถุประสงค 
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ตาราง 3.2 ความสัมพันธของตัวแปรตางๆ  

 

ประเด็นศึกษา ผูซื้อ (ตัวแปร) ผูขาย (ตัวแปร) การแปรผล 

1. ลักษณะกลุมตัวอยาง เพศ 

อายุ 

การศึกษา 

รายได 

ภูมิลําเนา 

เพศ 

อายุ 

รายได 

ภูมิลําเนา 

สินคา 

รอยละ คาเฉล่ีย 

2. พฤติกรรม วันและชวงเวลามารับบริการ 

การเดินทาง ชนิดสินคาที่

ดึงดูด 

การไดมาของสินคา 

ประสบการณในอาชีพ 

สาเหตุที่มาขายตลาดแหงน้ี 

S.D.+Likert Scale+

พรรณนาวิเคราะห 

(Descriptive Analysis) 

3. จุดเดน บทบาทของ

ตลาด 

ส่ิงที่ดึงดูด ส่ิงที่ดึงดูด S.D.+Likert Scale+

พรรณนาวิเคราะห 

(Descriptive Analysis) 

4. ความสัมพันธของ

ตลาดกับวิถีชีวิตของ

ชุมชน 

ลักษณะกลุมตัวอยาง +

พฤติกรรม + บทบาทของ

ตลาด 

ลักษณะกลุมตัวอยาง +

พฤติกรรม +  บทบาทของ

ตลาด 

พรรณนาวิเคราะห 

(Descriptive Analysis) 

5. ความตองการของผู

ซ้ือ และผูขาย 

ขอคิดเห็นดานสินคา บริการ 

สถานที่ และอ่ืนๆ 

ขอคิดเห็นดานสินคา บริการ 

สถานที่ และอ่ืนๆ 

พรรณนาวิเคราะห 

(Descriptive Analysis) 

6. แนวโนมการขยายตัว

ของเมืองในอนาคต 

การเปล่ียนแปลงดานพื้นที่ จากอดีตกอนมีตลาดนัด ถึง

ปจจุบัน 

พรรณนาวิเคราะห 

(Descriptive Analysis) 

7. แนวทางการพัฒนา บูรณาการขอมูล 1 ถึง 6 และ

ขอมูลจากการสัมภาษณ  

บูรณาการขอมูล 1 ถึง 6 

และขอมูลจากการสัมภาษณ 

พรรณนาวิเคราะห 

(Descriptive Analysis) 

 

3.6 การวิเคราะหและสรุปผล 

 

การวิเคราะหงานวิจัยเรือ่งน้ี ผูวิจัยไดนําเสนอผลของการวิเคราะหขอมูล มาเรียบเรียงผล

การศึกษาจากประเด็นศึกษาที่ไดกําหนดไว วิเคราะหดวยวิธีพรรณนาวิเคราะห (Descriptive Analysis) 

ตามประเด็นเพื่ออธิบายความหมาย โดยวิเคราะหตามหัวขอที่กลาวมาเริ่มจากรูปแบบตลาดนัดประเภท

ตางๆ ในปจจุบัน ความตองการของผูซื้อและผูขายและนําเสนอแนวทางการปองกันในอนาคต โดยมี

ภาพประกอบในบางชวงบางตอน 
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บทท่ี 4 

 

ผลการศึกษา 

  

 การศึกษาการศึกษารูปแบบตลาดนัดชุมชนตําบลนาโพธ์ิ อ.กุดรัง จ.มหาสารคาม ใชเครือ่งมอื

ในการเกบ็ขอมลู 2 สวนไดแก สวนแรกใชแบบสอบถามผูซื้อ 400 ชุด จากการสุมผูมาใชบริการและ 

จากผูขายสินคาทั้งหมด จํานวน 27 รานคาที่ผลัดเปลี่ยนหมนุเวียนมาขายสินคาที่ตลาดแหงน้ี แลวนํามา

วิเคราะหขอมูลโดยใชโปรแกรมสําเร็จรูปในการวิเคราะหคาทางสถิติ และนําเสนอในรูปแบบตาราง

ประกอบความเรียง สวนที่สองขอมลูจากแบบสัมภาษณ จากการสัมภาษณผูมสีวนรวมในการพัฒนา

พื้นที่จํานวน 6 ทานและผูจัดการตลาดชุมชนนาโพธ์ิ แลวนํามาวิเคราะหขอมูลนําเสนอเปนตารางสรปุ

ขอมูลของพื้นที่ในดานตางๆ แบบเชิงบวกและเชิงลบเพื่อใหเขาใจพื้นที่ศึกษาย่ิงข้ึน ทั้งน้ีขอมลูที่ไดจะ

นําไปสรปุรวมกับทฤษฎีตางๆ ทีเ่กี่ยวของดานตางๆ ไดแก 1) ชนิดสินคาและบริการ2) สวนประสมทาง

การตลาด 3) พฤติกรรมของผูซื้อและผูขายในพื้นที่ 4) ระยะทางที่ไกลทีสุ่ดที่ผูมาใชบรกิารมาเลอืกซื้อ

สินคาชนิดหน่ึง เพื่อนําไปสรุปเน้ือหาใหตรงตามวัตถุประสงคตอไป 

 ลําดับข้ันตอนในการเสนอผลการวิเคราะหขอมลู มีดังน้ี 

  สวนที่ 1 สภาพทั่วไปของพื้นทีจ่ากการสํารวจภาคสนาม 

  สวนที่ 2 ขอมูลจากแบบสอบถามนํามาวิเคราะหขอมลูดานคุณลักษณะ ดานพฤติกรรม 

ความคิดเห็น และคาความพึงพอใจของกลุมตัวอยางแบงเปน 2 กลุมคือผูซือ้และผูขาย 

   กลุมที่ 1 ผูซื้อ วิเคราะหขอมลูทั่วไปดานคุณลักษณะของกลุมตัวอยาง แสดงผลเปน

คาความถ่ี รอยละ ไดแก 1) ขอมูลเกี่ยวกับเพศ และชวงอายุ 2) ขอมูลเกี่ยวกบัระดับการศึกษา 3) ขอมูล

เกี่ยวกับรายได และอาชีพ 4) ขอมูลทีอ่ยูอาศัย และความถ่ีในการเขามาใชบริการตลาดนัดชุมชนนาโพธ์ิ 

    วิเคราะหขอมูลดานพฤติกรรมของกลุมตัวอยาง ของแบบสอบถามที่ตอบไดมากกวา 

1 ตัวเลือก แสดงผลเปนคาความถ่ีและคารอยละของแตละประเด็นและนําเสนอในรปูแบบตาราง

ประกอบความเรียง ไดแก ชวงเวลาที่มาใชบริการในชุมชน, รูปแบบในการเดินทาง, ชนิดของสินคาและ

บริการ และปญหาที่พบในชุมชน 

    วิเคราะหขอมูลเกี่ยวกับความคิดเห็นของกลุมตัวอยาง โดยแสดงคาความถ่ีและ 

คารอยละ และนําเสนอในรปูแบบตารางประกอบความเรียง ไดแกสิ่งทีดึ่งดูดใหเขามาใชบรกิาร, 

ผลกระทบจากการมาใชบรกิาร และสิ่งที่ตองการใหปรบัปรุง 

    วิเคราะหคาความพงึพอใจของกลุมตัวอยางดานสถานที่และการบริการ จากการมา

รับบริการในชุมชน พรอมนําเสนอในรูปแบบตารางประกอบความเรียง 

   กลุมที่ 2 ผูขาย วิเคราะหขอมลูทั่วไปดานคุณลกัษณะของกลุมตัวอยาง แสดงผลเปน

คาความถ่ี รอยละ ไดแก 1) ขอมูลเกี่ยวกับเพศ และชวงอายุ 2) ภูมิลําเนา 3) ประเภทสินคาที่นํามา
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จําหนาย และแหลงที่มาของสินคา 4) ระยะเวลาในการประกอบอาชีพ และระยะเวลาทีม่าขายสินคาที่

ตลาดนัดชุมชนนาโพธ์ิ 

    วิเคราะหขอมูลดานพฤติกรรมของกลุมตัวอยาง ของแบบสอบถามที่ตอบไดมากกวา 

1 ตัวเลือก แสดงผลเปนคาความถ่ีและคารอยละของแตละประเด็นและนําเสนอในรปูแบบตาราง

ประกอบความเรียง ไดแก วันที่มาจําหนายสินคา สาเหตุทีม่าคาขายที่ตลาดชุมชนนาโพธ์ิ 

    วิเคราะหคาความพึงพอใจของกลุมตัวอยางดานสถานที่และสิ่งอํานวยความสะดวก 

พรอมนําเสนอในรูปแบบตารางประกอบความเรียง 

  สวนที่ 3 ขอมูลจากแบบสัมภาษณ วิเคราะหขอมลูนําเสนอเปนตารางสรปุขอมลูของพื้นที่

ในดานตางๆ แบบเชิงบวกและเชิงลบซึ่งมีคําถามเพื่อใชเปนแนวทางในการสอบถามกลุมเปาหมาย ดังน้ี  

   1) สําหรบัสัมภาษณผูบริหารองคการบริหารสวนตําบลและผูมสีวนในการพฒันาตลาด

นัดชุมชนนาโพธ์ิ ซึ่งมีคําถามเกี่ยวกับแนวทางการเพิ่มประสทิธิภาพการบริหารจัดการตลาดนัดชุมชน

ตําบลนาโพธ์ิ 

   2) สําหรบัสัมภาษณผูจัดการตลาดนัดชุมชนนาโพธ์ิใชแบบสมัภาษณเดียวกันกับ

ผูพัฒนาพื้นที่ แตในรายละเอียดจะสอบถามเกี่ยวกับการบรกิารจัดการตลาดนัด ความเหมาะสมในดาน

ตางๆ การประชาสมัพันธ การคัดเลือกผูขายและสินคา ขอมลูการขายสินคา รวมถึงแนวทางการพฒันา

ตลาดนัดแหงน้ี แลวนํามาวิเคราะหตามวัตถุประสงคของงานวิจัย 

 

4.1 ขอมูลพ้ืนฐานของพ้ืนท่ี 

 

1) ที่ต้ัง ที่ทําการองคการบริหารสวนตําบลนาโพธ์ิอยูทางทิศตะวันตกของที่วาการอําเภอกุดรงั  

ต้ังอยูเลขที ่11 หมูที่ 1 ตําบลนาโพธ์ิ อําเภอกุดรัง จงัหวัดมหาสารคาม มีระยะทางไปตามถนนแจงสนิท

ประมาณ 9 กิโลเมตร จากถนนแจงสนิทเขาไปทางหลวงหมายเลข 2300 (หนองแหน – หนองเข่ือน)

ประมาณ 5 กิโลเมตร หางจากจังหวัดมหาสารคาม 55 กิโลเมตร หางจากกรุงเทพมหานคร 421 กิโลเมตร 

 2) เขตการปกครอง องคการบรหิารสวนตําบลนาโพธ์ิ มีเน้ือที่ประมาณ 108.26 ตารางกิโลเมตร

หรือ 73,088 ไร ประกอบดวย 5 ตําบล ไดแก ตําบลนาโพธ์ิ ตําบลหนองแวง ตําบลกุดรงั ตําบลหวยเตย 

และตําบลเลิงแฝก มีหมูบานทัง้หมดจํานวน 21 หมูบาน 

 3) ภูมิประทศ ภูมปิระเทศโดยทั่วไปองคการบรหิารสวนตําบลนาโพธ์ิ มีสภาพทางกายภาพ

เปนพื้นทีร่าบสูงเปนดินทรายพื้นที่ปาไมอุดมสมบรูณมีพื้นทีท่ําไรประมาณ 20,000 ไร เหมาะสําหรับ 

การเพาะปลูกพืชไรเชนออยมันสําปะหลงัแตงโมพื้นที่บางสวนเปนทีลุ่มใชทํานา สําหรบัการทํานายังตอง 

อาศัยนํ้าฝนจากธรรมชาติเน่ืองจากไมมรีะบบชลประทานชวยเหลือเต็มที่  โดยมีอาณาเขตติดตอกับพื้นที่

ตางๆ ดังน้ี 
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  ทิศเหนือ   จดตําบลดอนกลางและตําบลหนองเหล็ก อําเภอโกสุมพสิัย 
  ทิศใต    จดตําบลหนองแวง อําเภอกุดรงั 
  ทิศตะวันออก  จดตําบลกุดรงั จังหวัดมหาสารคาม 
  ทิศตะวันตก  จดตําบลหินต้ังและตําบลภูเหล็กอําเภอบานไผ จังหวัดขอนแกน 

4) จํานวนหมูบาน หมูบานอยูในเขตองคการบริหารสวนตําบลทัง้หมด 21 หมูบาน แบงพื้นที่
การปกครอง ดังตาราง 4.1 
 
ตาราง  4.1 ลักษณะทางประชากรพื้นที่องคการบรหิารสวนตําบลนาโพธ์ิ 
 

หมูที ่ ช่ือบาน 
จํานวนประชากร จํานวน

ครัวเรือน ชาย หญิง รวม 

1 บานนาโพธ์ิ 355 336 691 165 

2 บานหนองโดน 357 355 712 188 

3 บานคูชัย 181 198 379 104 

4 บานโนนทัน 314 289 603 143 

5 บานไพศาล 321 288 609 187 

6 บานโนนสมบูรณ 318 339 657 153 

7 บานหนองแหน 310 325 635 183 

8 บานหัวนาคํา 416 360 776 167 

9 บานโนนสะอาด 220 213 433 112 

10 บานหนองกุง 99 105 204 53 

11 บานโนนสมบัติ 136 117 253 57 

12 บานพัฒนา 382 363 745 196 

13 บานปทุมทอง 256 260 516 131 

14 บานโนนถาวร 223 214 437 97 

15 บานธรรมพัฒนา 184 224 408 100 

16 บานโนนเกษตร 128 133 261 62 

17 บานหวยมะเขือ 216 222 438 92 

18 บานใหมหนองจาน 197 211 408 102 

19 บานโนนงาม 184 193 377 89 

20 บานหนองคูณทอง 157 159 316 72 

21 บานคูชัย 211 202 413 91 

รวม 5,165 5,106 10,271 2,544 

ที่มา  :  องคการบริหารสวนตําบลนาโพธ์ิ, 2559 
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 5) ลักษณะทางเศรษฐกจิ 
(1) การประกอบอาชีพของประชาชนในเขตตําบลนาโพธ์ิ แสดงรายละเอียดดังตาราง 4.2 

 
ตาราง 4.2 แสดงผลรวมและคาเฉลี่ยการประกอบอาชีพของประชาชนตําบลนาโพธ์ิ 
 

อาชีพ 
จํานวนเพศชาย จํานวนเพศหญิง จํานวนรวม 

เปอรเซ็นต 
(คน) (คน) (คน) 

เกษตรกรรม 2,166 2,060 4,226 41.72% 

รับราชการ 60 37 97 0.95% 

คาขาย 51 61 112 1.10% 

รับจางทั่วไป 621 570 1191 11.75% 

นักเรียน-นักศึกษา 935 954 1889 18.65% 

อ่ืนๆ 1,255 1,358 2,613 25.79% 

รวมทั้งหมด 5,088 5,040 10,128 100% 

ที่มา  :  องคการบริหารสวนตําบลนาโพธ์ิ, 2559. 

  
  (2) หนวยธุรกิจในเขตองคการบริหารสวนตําบลนาโพธ์ิ 
   ปมนํ้ามัน      3 แหง 
   โรงงานอุตสาหกรรม   1 แหง 
   โรงสีขาว      22 แหง 
   โรงแรม/รสีอรท    1 แหง 
   ลานรบัซื้อออย    11 แหง 
   ลานรบัซื้อมันสําปะหลัง  2 แหง 
   ลานรบัซื้อยูคาลิปตัส   3 แหง 
   กลุมออมทรัพย    21 กลุม 
   กองทุนหมูบาน    21 กองทุน 
  (3) เครื่องจักรกลทางการเกษตร 
   รถแทร็กเตอร  จํานวน   48 คัน 
   รถไถเดินตาม  จํานวน   1,640 คัน 
   รถเกี่ยวขาว  จํานวน   3 คัน 
   รถสีขาว   จํานวน   25 คัน 
  (4)  ศักยภาพของชุมชน 
   วิสาหกจิชุมชน    8   กลุม 
   กลุมออมทรัพย    21 กลุม 
   กองทุนหมูบาน    21 กองทุน 
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 6) สาธารณูปโภคและสาธารณูปการ 

  (1) การไฟฟา มีไฟฟาใชทุกหมูบาน 

  (2) ระบบประปาและแหลงนํ้า 

   ลําหวย     7 สาย 

   สระนํ้าสาธารณะ   13 แหง 

   ระบบประปาหมบูาน 21 แหง 

  (3) การคมนาคม 

   ทางหลวงแผนดิน  2 สาย 

   ถนนเช่ือมหมูบาน  4 สาย 

   ถนนเพื่อการเกษตร  21 สาย 

  (4) สาธารณสุข 

   โรงพยาบาลชุมชนประจําตําบล 2 แหง 

   ศูนยกูชีพกูภัย    1   แหง 

  (5) ดานความปลอดภัยในชีวิตและทรพัยสิน 

   ศูนยปองกันและบรรเทาสาธารณภัย  จํานวน  1  แหง 

   รถกูภัย       จํานวน   1  คัน 

   อาสาสมัครปองกันภัยฝายพลเรอืน (อปพร.) จํานวน 113  คน 

  (6) การศึกษา  

   โรงเรียนประถมศึกษา  7 แหง 

   โรงเรียนมัธยมศึกษา   1 แหง 

   ศูนยพัฒนาเด็กเลก็   1 แหง 

  (7) การโทรคมนาคม 

   ที่ทําการไปรษณีย   0 แหง 

   โทรศัพทสาธารณะ   21 แหง 

  (8) สถาบันและองคการทางศาสนา 

   วัด        2 แหง 

   สํานักสงฆ      7 แหง 
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4.2 นโยบายการพัฒนาพ้ืนท่ี 

 

 1) ยุทธศาสตรการพัฒนาประเทศและภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 

  (1) แนวคิดและทิศทางการพัฒนาประเทศกรอบแนวคิดการพัฒนาประเทศในระยะ

แผนพัฒนาฯฉบบัที่ 11 ยังคงยึดหลักการปฏิบัติตาม “ปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง” และขับเคลื่อนให

บังเกิดผลในทางปฏิบัติที่ชัดเจนย่ิงข้ึนในทกุภาคสวนทุกระดับยึดแนวคิดการพัฒนาแบบบรูณาการเปน

องครวมทีม่ ี“คนเปนศูนยกลางการพฒันา” มีการเช่ือมโยงทุกมิติของการพฒันาอยางบูรณาการ 

  (2) ทิศทางการพัฒนาประเทศใหความสําคัญกบัการพัฒนาเศรษฐกิจภายในประเทศที่เนน

การเสรมิสรางความเขมแข็งของฐานการผลิตภาคเกษตรและการประกอบการของวิสาหกจิขนาดกลาง

และขนาดยอมขณะเดียวกันจําเปนตองปรบัตัวในการเช่ือมโยงกับระบบเศรษฐกิจโลกและภูมิภาคจําเปน  

ตองสรางความพรอมสําหรับเช่ือมโยงดานกายภาพ ทั้งโครงสรางพื้นฐานและระบบโลจสิติกสควบคูกับ

การยกระดับคุณภาพคนการเสริมสรางองคความรูการพฒันาวิทยาศาสตรเทคโนโลยีนวัตกรรมและ

ความคิดสรางสรรคใหเปนพลงัขับเคลือ่นการพฒันาเศรษฐกจิและสงัคมไทยการกําหนดทศิทางการพฒันา

ประเทศในระยะแผนพฒันาฯ ฉบับที่ 11 จึงเปนการสรางภูมิคุมกันในมิติตางๆ เพื่อใหการพฒันา

ประเทศสูความสมดุลและย่ังยืน 

  (3) วิสัยทัศน พันธกิจ วัตถุประสงคและเปาหมายแผนพฒันาเศรษฐกจิและสังคมแหงชาติ

ฉบับที่ 11 

   วิสัยทัศน 

    “สังคมอยูรวมกันอยางมีความสุขดวยความเสมอภาคเปนธรรมและมีภูมิคุมกันตอ

การเปลี่ยนแปลง” 

   พันธกิจ 

   1) สรางสังคมเปนธรรมและเปนสังคมที่มีคุณภาพทุกคนมีความมั่นคงในชีวิตไดรับ 

การคุมครองทางสงัคมที่มีคุณภาพอยางทั่วถึงและเทาเทียมมีโอกาสเขาถึงทรัพยากรและกระบวนการ

ยุติธรรมอยางเสมอภาคทุกภาคสวนไดรบัการเสริมพลังใหสามารถมสีวนรวมในกระบวนการพัฒนา

ภายใตระบบบรหิารจัดการภาครัฐที่โปรงใสเปนธรรม 

   2) พัฒนาคุณภาพคนไทยใหมีคุณธรรมเรียนรูตลอดชีวิตมีทักษะและการดํารงชีวิต

อยางเหมาะสมในแตละชวงวัยสถาบันทางสังคมและชุมชนทองถ่ินมีความเขมแข็งสามารถปรบัตัว 

รูเทาทันกับการเปลี่ยนแปลง 

   3) พัฒนาฐานการผลิตและบริการใหเขมแข็งและมีคุณภาพบนฐานความรูความคิด

สรางสรรคและภูมิปญญาสรางความมั่นคงดานอาหารและพลังงานปรบัโครงสรางการผลิตและ 

การบริโภคใหเปนมิตรกับสิ่งแวดลอมพรอมสรางความเช่ือมโยงกับประเทศในภูมิภาคเพื่อความมั่นคง 

ทางเศรษฐกิจและสังคม 
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   4) สรางความมั่นคงของฐานทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดลอมสนับสนุน 

การมสีวนรวมของชุมชนรวมทั้งสรางภูมิคุมกันเพือ่รองรบัผลกระทบจากการเปลีย่นแปลงสภาพภูมอิากาศ

และภัยพิบัติทางธรรมชาติ 

   วัตถุประสงคและเปาหมาย 

   วัตถุประสงค 

  1) เพื่อเสรมิสรางสังคมที่เปนธรรมและเปนสังคมสันติสุข 

  2) เพื่อพัฒนาคนไทยทุกกลุมวัยอยางเปนองครวมทั้งทางกายใจสติปญญา

อารมณคุณธรรมจริยธรรมและสถาบันทางสงัคมมบีทบาทหลักในการพัฒนาคนใหมีคุณภาพ 

  3) เพื่อพัฒนาเศรษฐกจิใหเติบโตอยางมเีสถียรภาพคุณภาพและย่ังยืน 

มีความเช่ือมโยงกับเครือขายการผลิตสินคาและบริการบนฐานปญญานวัตกรรมและความคิดสรางสรรค

ในภูมิภาคอาเซียน มีความมั่นคงทางอาหารและพลังงานการผลิตและการบริโภคเปนมิตรตอสิง่แวดลอม

นาไปสูการเปนสังคมคารบอนตํ่า 

  4) เพื่อบริหารจัดการทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดลอมใหเพียงพอตอ 

การรกัษาสมดุลของระบบนิเวศและเปนฐานที่มั่นคงของการพัฒนาประเทศ 

   เปาหมายหลัก 

  1) ความอยูเย็นเปนสุขและความสงบสุขของสังคมไทยเพิม่ข้ึนความเหลือ่มล้ํา 

ในสังคมลดลงสัดสวนผูอยูใตเสนความยากจนลดลงและดัชนีภาพลักษณการคอรรปัช่ันไมตํ่ากวา 5.0 

คะแนน 

  2) คนไทยมีการเรียนรูอยางตอเน่ืองมสีุขภาวะดีข้ึน มีคุณธรรมจริยธรรมและ

สถาบันทางสงัคมมีความเขมแข็งมากข้ึน 

  3) เศรษฐกิจเติบโตในอัตราทีเ่หมาะสมตามศักยภาพของประเทศใหความสําคัญ

กับการเพิม่ผลิตภาพรวมไมตํ่ากวารอยละ 3.0 ตอป เพิ่มขีดความสามารถในการแขงขันทางเศรษฐกจิ

ของประเทศเพิ่มมูลคาผลิตภัณฑของวิสาหกจิขนาดกลางและขนาดยอมตอผลิตภัณฑมวลรวมใน

ประเทศใหมีไมตํ่ากวารอยละ 40.0 

  4) คุณภาพสิ่งแวดลอมอยูในเกณฑมาตรฐานเพิม่ประสทิธิภาพการลดการปลอย

กาซเรือนกระจกรวมทั้งเพิ่มพื้นที่ปาไมเพื่อรกัษาสมดุลของระบบนิเวศ 

  ตัวช้ีวัด 

 1) ดัชนีความอยูเย็นเปนสุขดัชนีความสงบสุขสัดสวนรายไดระหวางกลุมประชากร 

ที่มีรายไดสงูสุดรอยละ 10.0 กับกลุมทีม่ีรายไดนอยรอยละ 10.0 สัดสวนผูอยูใตเสนความยากจนสัดสวน

แรงงานนอกระบบที่สามารถเขาถึงการคุมครองทางสงัคมและดัชนีภาพลักษณการคอรรัปช่ัน 
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  2) จํานวนปการศึกษาเฉลี่ยของคนไทยผูเรียนทุกระดับการศึกษามีคุณธรรม

จริยธรรมสัดสวนประชากรที่เขาถึงโครงขายคมนาคมและอนิเทอรเน็ตความเร็วสูงจานวนบุคลากรดาน

การวิจัยและพัฒนาอัตราการปวยดวยโรคไมติดตอและดัชนีความอบอุนของครอบครัว 

  3) อัตราการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจอัตราเงินเฟอผลิตภาพการผลิตรวมอันดับ

ความสามารถในการแขงขันทางเศรษฐกจิของประเทศสัดสวนมูลคาผลิตภัณฑของวิสาหกจิขนาดกลาง

และขนาดยอมตอผลิตภัณฑมวลรวมในประเทศ 

  4) คุณภาพนํ้าและอากาศรอยละของพื้นที่ปาไมตอพื้นที่ประเทศและสัดสวน 

การปลอยกาซเรือนกระจกตอหัวเปรียบเทียบกับลาดับข้ันการพัฒนาที่แสดงโดยผลิตภัณฑมวลรวมใน

ประเทศตอหัว 

 2) ยุทธศาสตรการพัฒนาทีเ่กี่ยวของ ไดแก ยุทธศาสตรความเขมแข็งภาคเกษตรความมั่นคง

ของอาหารและพลังงานและยุทธศาสตรการปรบัโครงสรางเศรษฐกิจสูการเติบโตอยางมีคุณภาพและ

ย่ังยืน คือ 

  (1) ยุทธศาสตรความเขมแข็งภาคเกษตรความมั่นคงของอาหารและพลังงานใหความสําคัญ

กับ 

   (1.1) การพฒันาทรัพยากรธรรมชาติที่เปนฐานการผลิตภาคเกษตรใหเขมแข็งและ

ย่ังยืน 

   (1.2) การเพิ่มประสิทธิภาพและศักยภาพการผลิตภาคเกษตรภาครัฐใหความสําคัญกับ

การวิจัยและพัฒนาอยางตอเน่ือง 

   (1.3) การสรางมูลคาเพิ่มผลผลิตทางการเกษตรตลอดหวงโซการผลิต 

   (1.4) การสรางความมั่นคงในอาชีพและรายไดใหแกเกษตรกรมุงพฒันาระบบการสราง

หลักประกันรายไดของเกษตรกรใหมีความมั่นคงและครอบคลุมเกษตรกร 

   (1.5) การสรางความมั่นคงดานอาหารและพัฒนาพลังงานชีวภาพในระดับครัวเรือน

และชุมชนโดยสงเสริมใหเกษตรกรปลูกตนไมและปลูกปาโดยชุมชนและเพื่อชุมชนเพิ่มข้ึน 

   (1.6) การสรางความมั่นคงดานพลงังานชีวภาพเพื่อสนับสนุนการพัฒนาประเทศและ

ความเขมแข็งภาคเกษตร 

   (1.7) การปรับระบบบรหิารจัดการภาครัฐเพื่อเสริมสรางความมั่นคงดานอาหารและ

พลังงาน 

  (2) ยุทธศาสตรการปรับโครงสรางเศรษฐกิจสูการเติบโตอยางมีคุณภาพและย่ังยืน ให

ความสําคัญกับ 

   (2.1) การปรับโครงสรางเศรษฐกิจสูการพฒันาที่มีคุณภาพและย่ังยืนโดยสรางความ 

เขมแข็งใหกบัผูประกอบการ 
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   (2.1) การพฒันาวิทยาศาสตรเทคโนโลยีวิจัยและนวัตกรรมใหเปนพลงัขับเคลื่อน 

การปรับโครงสรางเศรษฐกิจใหเติบโตอยางมีคุณภาพและย่ังยืนเนนการนาความคิดสรางสรรคภูมิปญญา

ทองถ่ินทรัพยสินทางปญญาวิจัยและพฒันาไปตอยอดถายทอด 

   (2.2) การพัฒนาขีดความสามารถในการแขงขันที่มีประสิทธิภาพเทาเทียมและเปนธรรม

มุงพัฒนาตลาดเงินและตลาดทุนรวมทั้งกาลงัแรงงานใหเอื้อตอการปรับโครงสรางเศรษฐกิจพัฒนาระบบ

การจัดการทรัพยสินทางปญญาพัฒนาโครงสรางพื้นฐานและระบบโลจสิติกสของประเทศใหเช่ือมโยง 

การขนสงทั้งภายในประเทศและระหวางประเทศ 

   (2.3) การบริหารจัดการเศรษฐกิจสวนรวมอยางมีเสถียรภาพใหความสําคัญกับการบริหาร

จัดการดานการเงินโดยดําเนินนโยบายการเงินที่มีความเหมาะสมกบัสถานการณแวดลอมและทันตอ

เหตุการณ 

 3) วิสัยทัศนของจงัหวัดมหาสารคาม   

  “จังหวัดมหาสารคามเปนฐานการผลิตและแปรรปูผลผลิตดานการเกษตร  เพื่อสรางความ

มั่นคงใหแกอุตสาหกรรมอาหารและพลังงานทดแทนของประเทศ ประชาชนอยูดีมีสขุในสงัคมคุณภาพ” 

   (1) พันธกิจ 

    (1.1) พัฒนาโครงสรางพื้นฐานและเทคโนโลยีทีเ่อื้อตอการผลิต  และแปรรูปผลผลิต

ดานการเกษตรโดยยึดแนวทางเศรษฐกจิสรางสรรค 

    (1.2) สงเสริมอุตสาหกรรมอาหารและพลังงานทดแทนทีเ่ช่ือมโยงกบัฐานการผลิต

ของทองถ่ิน 

    (1.3) เสริมสรางและพัฒนาคุณภาพชีวิตของประชาชนทั้งดานสุขภาพกายและ

สุขภาพจิต  มีความปลอดภัยในชีวิตและทรัพยสิน เปนสังคมเขมแข็งและไดรับบรกิารพื้นฐานอยางเทา

เทียมและทั่วถึง 

   (2) เปาประสงคในภาพรวมของจงัหวัดมหาสารคาม เพื่อใหบรรลุวิสัยทัศนที่กําหนดไว 

จึงกําหนดเปาประสงคหลัก ดังน้ี 

    (2.1) ภาคการเกษตรมีความเขมแข็งและสามารถสรางมูลคาเพิ่มใหกับจังหวัด 

    (2.2) พัฒนาเศรษฐกิจของจงัหวัด เติบโตอยางสมดุลและย่ังยืน 

    (2.3) ประชาชนสามารถพึ่งพาตนเองไดและรับผิดชอบตอสังคม 

    (2.4) สังคมรมเย็นเปนสุข 

 4) ยุทธศาสตรการพฒันาพื้นที่ขององคการบรหิารสวนตําบลนาโพธ์ิ ที่เกี่ยวของกับงานวิจัย 

 (1) ยุทธศาสตรสงเสริมใหเปนแหลงผลิตและจําหนายสินคาเกษตรอินทรีย มีแนวทาง 

การพัฒนา ไดแก 
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   (1.1) ปรบัปรุงและพฒันาปจจัยพื้นฐานการผลิตและการปรบัโครงสรางการผลิตไปสู

การผลิตทีเ่ปนเกษตรอินทรียชีวภาพการเกษตรที่ปลอดภัยจากสารพิษ  การเกษตรไรสารพิษ 

   (1.2) เพิ่มปรมิาณของสินคาภาคเกษตรปศุสัตวประมงเพื่อเพิ่มรายไดใหกบัประชาชน  

รวมทั้งการเพิ่มคุณภาพของสินคาภาคเกษตรใหไดตามมาตรฐานและสามารถแขงขันได 

   (1.3) พัฒนาและสงเสรมิใหมกีารนําเอาภูมิปญญาทองถ่ินและเทคโนโลยีสมัยใหมมาใช

ในการผลิตรวมทั้งสนับสนุนความเขมแข็งของสถาบันเกษตรกร 

 (2) ยุทธศาสตรเสริมสรางเศรษฐกจิเพื่อชุมชน มีแนวทางการพัฒนา ไดแก 

   (2.1) พัฒนาผลิตภัณฑ OTOP และการทองเที่ยว 

   (2.2) สงเสริมเศรษฐกจิพอเพียง เศรษฐกิจเพื่อชุมชน 

   (2.3) การพฒันาโครงสรางพื้นฐานทางการเกษตรในดานการขนสง เกบ็รักษาและ

รวบรวมผลผลิตหลังการเก็บเกี่ยว สงเสริมและพัฒนาการเพิม่มูลคาสินคา 

   (2.4) เพิ่มขีดความสามารถในการแขงขันของสินคาเกษตรทีม่ีมาตรฐานคุณภาพ  

ศักยภาพทางการตลาดสงูและมีโอกาสเพิ่มมลูคา เชน ยางพารา การเลี้ยงโคกระบือ ปศุสัตว ขาวหอม

มะล ิ

   (2.5) สงเสริมการรวมกลุมของเกษตรกร เพื่อใหเกิดแนวทางในการนําไปสูขบวนการ

วิสาหกจิชุมชน และสนับสนุนสหกรณทีม่ีความเขมแข็งแลวใหพัฒนาเขาสูการลงทุนธุรกิจการเกษตร 

เพื่อเพิ่มขีดความสามารถในการแขงขัน 

 

4.3 สภาพท่ัวไปของพ้ืนท่ีจากการสาํรวจภาคสนาม 

 

 ตลาดกลางชุมชนนาโพธ์ิเกิดข้ึนเมื่อประมาณป พ.ศ. 2539 ต้ังอยูบริเวณสามแยกบาน 

หนองแหน ตําบลนาโพธ์ิ อําเภอกุดรัง จังหวัดมหาสารคาม ติดกับทางหลวงหมายเลข 23 ตัดกับทาง

หลวงหมายเลข 2300 เปนเสนทางคมนาคมที่มจีุดผานเช่ือมตอระหวางหมูบานภายในตําบลนาโพธ์ิ และ

เปนเสนทางคมนาคมทีเ่ปนจุดผานเช่ือมตอระหวางอําเภอบรบือกบัอาํเภอโกสมุพสิัย จงัหวัดมหาสารคาม

และอําเภอบานไผ จังหวัดขอนแกน ดังภาพประกอบ 4.1 
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หมายเหตุ  :  เรียงลําดับขนาดตลาดตามแผงขาย  

 ตลาดขนาดใหญ ขนาด 80-100 แผง  ตลาดเล็ก ขนาด 11-40 แผง  

 ตลาดขนาดรอง ขนาด 50-60 แผง   ตลาดเล็ก ขนาด 11-20 แผง  

 

ภาพประกอบ 4.1 ตําแหนงที่ต้ังของตลาดนัดชุมชนนาโพธ์ิ  

 

 จากภาพประกอบ 4.1 จะเห็นวามีตลาดนัดขนาดใหญอยูรอบๆ ตลาดนัดชุมชนนาโพธ์ิแหงน้ี

ซึ่งสินคาทีจ่ําหนายในตลาดแตละแหงน้ันหลากหลายไปตามจํานวนแผงคา ตลาดที่ใหญทีสุ่ดมีขนาด  

80-100 แผงคา ใหบริการสัปดาหละวัน ตลาดนัดรองลงมาขนาด 50-60 แผงคา ใหบริการสัปดาหละ

สองวัน ซึ่งตลาดนัดโดยรอบตลาดนัดชุมชนนาโพธ์ิ เรียงลําดับจากจํานวนแผงคามากไปหานอย  

มีลักษณะดังน้ี 

  1) ตลาดคลองถมบานหนองนํ้าใส อําเภอบานไผ เปดใหบริการเฉพาะในวันพฤหสับดี 

ต้ังแตเวลา 15.00–21.00 น. ต้ังอยูหางจากตลาดนัดชุมชนนาโพธ์ิไปทางทิศตะวันตกระยะทาง 30 

กิโลเมตร ขนาดจํานวน 80-100 แผงคา มีสินคาจําหนายแบงเปน 2 กลุม ไดแก 

   กลุมที่ 1 เชนเดียวกับตลาดนัดชุมชนนาโพธ์ิ ไดแก อาหารสาํเร็จรูป ผัก วัตถุดิบสด 

เน้ือสัตว ปลา ของทะเล วัตถุดิบแหง  ขาวสาร ของใชสวนตัว ของใชในครัวเรือน ผลไมตามฤดูกาล  

   กลุมที่ 2 ซึ่งเปนสินคาที่แตกตาง ไดแก ของมือสองและของเกา อุปกรณรถยนต 

ประดับยนต พระเครื่อง โทรศัพทมือถือ รองเทา เสื้อผา ตุกตา ของสะสมตางๆ มากมายหลากหลาย  

    ซึ่งแหลงที่มาของสินคาน้ัน กลุมที่ 1 มาจากตลาดขายสงทีจ่งัหวัดขอนแกน และ

สินคากลุมที่ 2 มาจากหลากหลายแหลง จากการที่พอคาไปรับซือ้มาจากพื้นที่ใกลเคียง จากตลาด 

โรงเกลอื และตลาดขายของเกาในกรุงเทพฯ  
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  2) ตลาดคลองถมบรบือ ต้ังอยูในตัวอําเภอบรบือ อยูหางจากตลาดนัดชุมชนนาโพธ์ิไปทาง

ทิศตะวันออกระยะทาง 20 กิโลเมตร เปดใหบรกิารในวันจันทรกบัวันศุกร ต้ังแตเวลา 15.00–21.00 น. 

ขนาดจํานวน 50-60 แผงคา มีสินคาจําหนายแบงเปน 2 กลุมเชนเดียวกับตลาดนัดคลองถมบานหนอง

นํ้าใส เพียงแตจํานวนแผงคานอยกวา 

   แหลงที่มาของสินคากลุมที่ 1 มาจากตลาดขายสงที่จงัหวัดมหาสารคาม เน่ืองจาก

อําเภอบรบือต้ังอยูใกลกับจังหวัดมหาสารคามมากกวาจงัหวัดขอนแกน และสินคากลุมที่ 2 เปนพอคา

แมคากลุมเดียวกับที่ขายในตลาดนัดคลองถมบานหนองนํ้าใส ที่หมุนเวียนมาขายตลาดแหงน้ี 

  3) ตลาดนัดกุดรัง ต้ังอยูในตัวอําเภอกุดรงั อยูหางจากตลาดนัดชุมชนนาโพธ์ิไปทางทิศ

ตะวันออกระยะทาง 10 กิโลเมตร เปดใหบรกิารในวันอังคารกับวันเสาร ต้ังแตเวลา 15.00–20.00 น. 

ขนาดจํานวน 11-40 แผงคา มีสินคาจําหนายเฉพาะกลุมที่ 1 แตมีจํานวนแผงคามากกวาตลาดนัดชุมชน

นาโพธ์ิ เน่ืองมาจากการใหบริการในระดับอําเภอ แหลงที่มาของสินคา มาจากตลาดขายสงที่จงัหวัด

มหาสารคาม กลุมพอคาแมคาเปนกลุมที่ขายในตลาดนัดชุมชนนาโพธ์ิ หมุนเวียนมาขายที่ตลาดแหงน้ีใน

วันอังคารและวันเสาร   

  4) ตลาดนัดชุมชนนาโพธ์ิ เปดใหบริการทุกวัน ต้ังแตเวลา 15.00–20.00 น. ขนาดจํานวน 

11-20 แผงคา มีสินคาจําหนายเฉพาะกลุมที่ 1 เปนตลาดนัดที่มีแผงคานอยที่สุดเมื่อเทียบกับตลาดใน

พื้นที่ใกลเคียง ซึ่งทําหนาทีเ่ปนทั้งตลาดนัดและตลาดสดใหบริการกับชุมชนตําบลนาโพธ์ิ ใหคนในชุมชน

มาจับจายใชสอยซื้อสินคาทีจ่ําเปน อีกทัง้เปนตลาดทีท่างองคการบริหารสวนตําบลนาโพธ์ิไดสงเสริมให

เกษตรกรในชุมชนนําผักสวนครัวหลังบานมาจําหนายที่ตลาดแหงน้ี 
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ภาพประกอบ 4.2 ผังแสดงบริเวณตลาดนัด 

 

 จากภาพประกอบ 4.2 เปนตําแหนงที่ต้ังของตลาดนัดชุมชนนาโพธ์ิ ตรงบริเวณสามแยกบาน

หนองแหน ติดกับทางหลวงหมายเลข 23 ตัดกับทางหลวงหมายเลข 2300 ซึ่งเปนตําแหนงศูนยกลางใน

พื้นที่ตําบลนาโพธ์ิ อําเภอกุดรงั จังหวัดมหาสารคาม 

 

 
 

ภาพประกอบ 4.3 ทางเขาออกดานหนาและดานขาง 
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ภาพประกอบ 4.4 ผังตําแหนงแผงรานคา 

 

 จากภาพประกอบ 4.4 การต้ังแผงคาในตลาดจะเปนรปูตัวแอลขนานกับถนนหมายเลข 23  

มีทางเขา 3 ดาน คือดานหนา ฝงถนนหมายเลข 23 เปนผูใชบริการที่เดินทางมาจากชุมชนทางดานทิศใต

และผูสัญจรผานไปมา ทางดานขางฝงถนนหมายเลข 2300 ซึ่งเปนผูใชบริการที่เดินทางมาจากชุมชน

ทางดานทิศเหนือ และดานทิศตะวันออกสําหรบักรณีที่จอดรถดานหนาและดานขางหนาแนนกจ็ะม ี

ผูมาใชบรกิารบางสวนไปใชทางเขาออกและจอดรถใกลๆ ทางเขา สําหรับการต้ังแผงของพอคาแมคา 

ในแตละวันจะไมซ้ําตําแหนงเดิม เน่ืองจากทางผูจัดการตลาดไมไดกําหนดที่เฉพาะ คือถาหากรานใด

มาถึงกอนกจ็ะเลือกตําแหนงต้ังรานไดเลย แตจะคงรูปแบบแผงคาเปนลักษณะรูปตัวแอลในทุกๆ วัน  
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ภาพประกอบ 4.5 สภาพพื้นที่กอนต้ังตลาดนัด 

 

 จากภาพประกอบ 4.5 สภาพที่ต้ังตลาดนัดชุมชนนาโพธ์ิ กอนมีการต้ังรานซึง่พอคาแมคาจะ

เริ่มต้ังรานประมาณ 14.00 น. และเริ่มขาย 15.00 น. ไปจนถึงเวลาประมาณ 20.00 น. ของทุกวัน  

โดยจะต้ังแผงขายบริเวณลานโลงดานหนาถาวร โดยมีทีจ่อดรถดานหนาคือ แนวเสาไฟฟาไปจนถึงรมิ

ถนนทางหลวงหมายเลข 23 และดานหลังจะเปนลานขางๆ อาคารถาวรโดยใชทางเขาออกจากถนน 

ทางหลวงดานขางคือ หมายเลข 2300 ในการสญัจร 

 

 
 

ภาพประกอบ 4.6 กิจกรรมสงเสริมการขายของของผูจัดการตลาดชุมชนนาโพธ์ิ 
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 จากภาพประกอบ 4.6 นอกจากรานจําหนายสินคาแลว ผูจดัการตลาดไดมสีไลดเดอรเปาลม

ยางไวคอยบริการเด็กๆ ไดเลนในชวงเวลาสั้นๆ กอนหรอืหลงัผูปกครองจบัจายซื้อสินคา นอกจากน้ียังมี

นักรองหมอลํามาสรางบรรยากาศใหคึกคัก และแววเสียงรองเพลงใหเปนที่สนใจของผูผานไปมา 

 

 
 

ภาพประกอบ 4.7 สินคาที่มจีําหนายในตลาดชุมชนนาโพธ์ิ 

 

 จากภาพประกอบ 4.7 แผงคาวัตถุดิบที่หาไดจากชุมชน ไดแก ผักตางๆ ที่ชาวบานปลูกเอง 

ปลานํ้าจืดตัวเปนๆ หอย ปลาตากแหง ปลารา ในรปูแบบทีป่รุงสุกในรูปแบบอาหารอสีาน ไดแก ไกบาน

ยาง ปลาหลากหลายชนิดยาง แกงออม ตมขาไก แกงหนอไม ไวคอยบริการ ซึง่จากการสอบถามเบือ้งตน

พอคาแมคาบอกอาหารขายหมดเกือบทุกวัน  
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ภาพประกอบ 4.8 สินคาที่มจีําหนายในตลาดชุมชนนาโพธ์ิ 

 

 จากภาพประกอบ 4.8  ผูวิจัยไดจําแนกประเภทสินคาทีจ่ําหนาย ออกเปนดังน้ี 

  1) อาหารสําเร็จรูป คือ อาหารที่ปรุงสุกพรอมรับประทาน เชน ไกบานยาง ปลา

หลากหลายชนิดยาง แกงออม ตมขาไก แกงหนอไม สวนมากเปนอาหารอีสานซึ่งนําวัตถุดิบจากชุมชน

มาทําขาย 

  2) ผัก หรอืสินคาจากชุมชน ไดแก ผักตางๆ ที่ชาวบานปลูกกันเองในแตละชุมชน รวมถึง

ปลานํ้าจืด หอย ปลารา ปลาตากแหง แลวนํามาขายที่ตลาดแหงน้ี  

  3) ผลไม คือ ผลไมตามฤดูกาลที่มีขายทั่วไป เชน กลวย แตงโม สัปปะรด สม องุน ทั้งน้ี

เปนผลไมที่ซื้อมาจากตลาดขายสงแลวนํามาขายที่ตลาดแหงน้ี 

  4) อาหารทะเล คือ ปลาหมึกทัง้สดและแหง ปลาทะเล กุง หอยแครง หอยแมลงภู ปูทะเล  

  5) เน้ือสัตวและผลิตภัณฑจากสัตว เชน เน้ือสัตวคือ เน้ือสัตวชําแหละ ไดแก ไก หมู เน้ือ 

และผลิตภัณฑจากสัตว ไดแก ไสกรอก ลกูช้ิน  

  6) ของใชในครัวเรือน คือ ของใชทีจ่ําเปนในครัวเรือน เชน อุปกรณเครื่องครัว ของใช

สวนตัว นํ้ายาซักลางตางๆ และขาวสาร อาหารแหง เครือ่งปรุงรสตางๆ 

  7) เสื้อผา คือ เสื้อผา เครื่องนุงหม เครือ่งอาภรณตางๆ รองเทา  

  8) สินคา อื่นๆ ที่นอกเหนือจากขอ 1-7 เชน ยาสมุนไพร ของปา อาหารปา 
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ภาพประกอบ 4.9 สินคาที่มจีําหนายในตลาดชุมชนนาโพธ์ิ 

 

 จากภาพประกอบ 4.9 ประเภทสินคาทีห่ามาจากชุมชน ไดแก ผักตางๆ ที่ชาวบานปลูกเอง 

ปลานํ้าจืด ปลารา สวนอาหารปรุงสุกเปนวัตถุดิบที่หาไดจากชุมชนปรุงเปนอาหารอีสานทั้งสิ้น 

นอกจากน้ียังมีของใชในครัวเรือนตางๆ และผลไม  

 

 
 

ภาพประกอบ 4.10 บรรยากาศตลาดนัดตอนเปดขาย 
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ภาพประกอบ 4.11 บรรยากาศตอนเริ่มซื้อขาย 

 

 จากภาพประกอบ 4.10 และ 4.11 เปนบรรยากาศตอนตลาดเริ่มเปดขาย ประมาณบายสาม

โมงเย็นจะเริม่มีผูซื้อเดินทางเขามาจบัจายสินคา ภาพประกอบ 4.11(1) เปนทางเขาตลาดนัดดานหลงั 

ฝงถนนทางหลวงหมายเลข 2300 ที่เดินทางมาจากชุมชนดานทิศเหนือ และภาพประกอบ 4.10(2)  

เปนบรรยากาศจับจายตอนหัวคํ่า ภายในตลาดจะมีผูซื้อหนาแนนซึ่งเปนเวลาชวงเลิกงานอีกทั้งอากาศ

เริ่มเย็นสบาย 

 

 
 

ภาพประกอบ 4.12 บรรยากาศซื้อขายภายในตลาด 
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 ภาพประกอบ 4.12 บรรยากาศซื้อขายภายในตลาดนัด บางก็เลกิจากงานแลวแวะเวียนมาใช

บริการ บางกพ็าเด็กๆ มาเดินจบัจาย บางคนก็ซือ้ของกินเลนเดินไปกินไประหวางซื้อสินคา นับเปน

บรรยากาศที่พบเห็นไดในตลาดนัดแหงน้ี ซึง่เปนยานพบปะกันของคนในชุมชนตําบลนาโพธ์ิ 

 

4.4 ผลการวิเคราะหขอมูลจากแบบสอบถาม (ผูซื้อ) 

 

 จากการวิเคราะหขอมลูจากแบบสอบถามโดยมีประชากรตัวอยางจํานวน 400 ชุด  

ดวยการสุมตัวอยางแบบเชิงประจักษสามารถแสดงผลขอมลูออกไดเปนสวนดังน้ี 

  1) คุณลักษณะของประชากรของกลุมตัวอยางทีม่าใชบริการในชุมชน 

   เพศ กลุมตัวอยางประชากรที่ตอบแบบสอบถามสวนใหญ (รอยละ 68.8) เปนเพศชาย 

และประชากรเพศหญิงรอยละ 31.3 

   ชวงอายุ กลุมตัวอยางประชากรที่ทําการตอบแบบสอบถามมากที่สุด อยูในชวงอายุ 

41-50 ป รอยละ 26.8 รองลงมาคือ ชวงอายุ 31-40 ป รอยละ 24.8 และ 21-30 ป รอยละ 21.5 

โดยรายละเอียดไดแสดงไวในตาราง 4.3 และภาพประกอบ 4.13 

 

ตาราง 4.3 แสดงเพศและชวงอายุของกลุมตัวอยาง 

 

ชวงอายุ รวม (รอยละ) 
เพศ 

ชาย (รอยละ) หญิง (รอยละ) 

นอยกวา 20 ป 12.3 5.5 6.8 

21-30 ป 21.5 16.3 5.3 

31-40 ป 24.8 18.8 6.0 

41-50 ป 26.8 18.3 8.5 

50-60 ป 13.5 9.8 3.8 

มากกวา 60 ป 1.3 0.3 1.0 

รวม (รอยละ) 100 68.8 31.3 

รวม (จํานวน) 400 275 125 
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ภาพประกอบ 4.13 เพศและชวงอายุ ผูซื้อ 

 

   ดานการศึกษา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีการศึกษาระดับมัธยมศึกษาปที่ 3 รอย

ละ 29 รองลงมาเปนระดับปฐมศึกษารอยละ 26.5 และระดับปรญิญาตรีรอยละ 18.5 โดยรายละเอียด

แสดงไวในตาราง 4.4 และภาพประกอบ 4.14   

 

ตาราง 4.4 แสดงระดับการศึกษาและชวงอายุของกลุมตัวอยาง 

 

ระดับการศึกษา 
รวม 

(รอยละ) 

 ชวงอายุ (รอยละ) 

15-20 ป 21-30 ป 31-40 ป 41-50 ป 51-60 ป มากกวา 61 ป 

ประถมศึกษา 26.3 1.8 .5 5.3 8.3 9.5 1.0 

มัธยม 3 29 8.0 5.0 4.5 9.3 2.0 0.3 

มัธยม 6 / ปวช. 14 1.8 4.0 4.8 3.5 0.8 0.0 

อนุปริญญา/ ปวส. 10.5 0.3 4.3 2.5 3.3 0.3 0.0 

ปริญญาตรี 18.5 0.5 7.5 7.0 2.5 1.0 0.0 

สูงกวาปริญญาตรี 0.0 0.3 0.8 0.0 0.0 0.0 1.0 

รวม (รอยละ) 100 12.3 21.5 24.8 26.8 13.5 1.3 

รวม (จํานวน) 400 49.0 86.0 99.0 107.0 54.0 5.0 
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61ป

(รอยละ) 15-20 ป 21-30 ป 31-40 ป 41-50 ป 51-60 ป มากกวา

รวม ชวงอายุ (รอยละ)

ประถมศึกษา 26.3 1.8 0.5 5.3 8.3 9.5 1

มัธยม 3 29 8 5 4.5 9.3 2 0.3

มัธยม 6 / ปวช. 14 1.8 4 4.8 3.5 0.8 0

อนุปริญญา / ปวส. 10.5 0.3 4.3 2.5 3.3 0.3 0

ปริญญาตรี 18.5 0.5 7.5 7 2.5 1 0

สูงกวาปริญญาตรี 0 0.3 0.8 0 0 0 1

0

5

10

15

20

25

30

35

รอ
ยล

ะ

ชวงอายุและการศึกษา ผูซ้ือ

 

ภาพประกอบ 4.14 ชวงอายุและการศึกษา ผูซื้อ 

 

   ดานอาชีพ ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมอีาชีพเกษตรกร คิดเปนรอยละ 31.8 

รองลงมาเปนอาชีพลูกจาง รอยละ 27 และอาชีพธุรกจิสวนตัว รอยละ 16 

   ดานรายได ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมรีายไดอยูในชวง นอยกวา 5,000 บาท  

คิดเปนรอยละ 40.8 รองลงมาคือ 5,000-10,000 บาทคิดเปนรอยละ 35.3 และรายไดอยูในชวง 

10,000-15,000 บาทคิดเปนรอยละ 11.3 โดยรายละเอียดแสดงไวในตาราง 4.5 และภาพประกอบ 

4.15 
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ตาราง 4.5 แสดงขอมูลรายไดและอาชีพของกลุมตัวอยาง 

 

รายได 
รอย

ละ 

อาชีพ (รอยละ) 

เกษตรกร ลูกจาง 
พนักงาน

รัฐวิสาหกิจ 
ราชการ 

ธุรกิจ

สวนตัว 

พนักงาน

บริษัทเอกชน 

อื่นๆ 

นอยกวา 5,000 

บาท 
40.8 

21.5 8.3 0.3 0.0 1.8 0.0 9.0 

5,000 - 10,000 

บาท 
35.3 

9.3 14.8 0.3 1.8 8.0 0.3 1.0 

10,001 - 

15,000 บาท 
11.3 

0.5 3.0 1.3 2.0 2.3 2.0 0.3 

15,0001 - 

20,000 บาท 
6.8 

0.3 1.0 1.5 2.0 1.5 0.5 0.0 

20,001-25,000 

บาท 
4.5 

0.0 0.0 1.3 0.3 2.0 1.0 0.0 

มากกวา 

25,001บาท 
1.5 

0.3 0.0 0.0 0.3 0.5 0.3 0.3 

รวม (รอยละ) 100 31.8 27.0 4.5 6.3 16.0 4.0 10.5 

รวม (จํานวน) 400 127.0 108.0 18.0 25.0 64.0 16.0 42.0 

  

   ดานอาชีพอื่นๆ รอยละ 10.5 ไดแก นักเรียน รอยละ 83.34 นักศึกษา รอยละ 11.90 

และแมบาน รอยละ 4.76 ดังแสดงในตาราง 4.6 

 

ตาราง 4.6 อาชีพอื่นๆ จากคําถามปลายเปด 

 

อาชีพ จํานวน (คน) รอยละ 

นักเรียน 35 83.34 

นักศึกษา 5 11.90 

แมบาน 2 4.76 

รวม 42 100.00 
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ภาพประกอบ 4.15 อาชีพและรายได ผูซือ้ 

 

  2) ขอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมการเขามาใชบรกิารในพื้นที่ของกลุมตัวอยาง โดยผูตอบ

แบบสอบถามสามารถตอบไดมากกวา 1 ตัวเลือก ซึ่งผูวิจัยนําผลที่ไดมาวิเคราะหคาความถ่ีไดผล

ดังตอไปน้ี 

   ที่อยู พบวาผูตอบแบบสอบถามสวนใหญทีม่าใชบริการตลาดชุมชนนาโพธ์ิอาศัยอยูใน

พื้นที่ตําบลนาโพธ์ิคิดเปนรอยละ 83.46รองลงมาเปนผูทีอ่าศัยอยูในพื้นที่ตําบลกุดรงัเดินทางมาใช

บริการคิดเปนรอยละ 5.06 และมาจากพื้นที่ตําบลหนองแวง คิดเปนรอยละ 4.27 

   วันที่มีผูซือ้เขามาใชบริการมากทีสุ่ดคือ วันศุกรคิดเปนรอยละ 19.12 รองลงมาคือวัน

อาทิตย รอยละ 18.56 และวันอังคารคิดเปนรอยละ 14.06 โดยรายละเอียดแสดงไวในตาราง 4.7 และ

ภาพประกอบ 4.16 
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ตาราง 4.7 แสดงขอมลูที่อยูอาศัยและความถ่ีในการเขามาใชบริการของกลุมตัวอยาง 

 

ที่อยู 
คดิเปน 

รอยละ 

วันที่มาใชบริการตลาดชุมชนนาโพธิ์ (คน) รวม 

(คน) จันทร อังคาร พุธ พฤหัสบด ี ศุกร เสาร อาทิตย 

ต.กุดรัง 5.06 4 9 4 4 5 12 7 45 

ต.นาโพธ์ิ 83.46 83 105 89 69 141 110 145 742 

ต.เลิงแฝก 3.04 1 3 4 1 6 7 5 27 

ต.หนองแวง 4.27 5 2 6 3 9 7 6 38 

ต.หวยเตย 1.24 0 2 1 2 0 5 1 11 

ที่อ่ืนๆ 2.92 2 4 6 2 9 2 1 26 

รวม (คน)  95 125 110 81 170 143 165 889 

รอยละ 100 10.69 14.06 12.37 9.11 19.12 16.09 18.56 100 

  

   สําหรับคําถามปลายเปด ทีอ่ยูอาศัยอื่นๆ จํานวน 26 คน ไดแก อําเภอเมืองขอนแกน

และอําเภอบานไผ รอยละ 42.31 และอําเภอบรบือ รอยละ 15.38 ทั้งน้ีกลุมตัวอยางไดเดินทางผานมา

และแวะเขาใชบริการ ไมไดมาใชบริการเปนประจํา ดังแสดงในตาราง 4.8 

 

ตาราง 4.8 ที่อยูอาศัยอื่นๆ จากคําถามปลายเปด 

 

ท่ีอยูอาศัย จํานวน (คน) รอยละ 

อําเภอเมืองขอนแกน 11 42.31 

อําเภอบรบือ 4 15.38 

อําเภอบานไผ 11 42.31 

รวม 26 100 
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ภาพประกอบ 4.16 ที่อยูอาศัยและความถ่ีในการเขามาใชบริการ ผูซื้อ 

 

   ชวงเวลาและการเดินทางเขามาใชบริการ ผลการวิเคราะหขอมูลเกี่ยวกับชวงเวลาที่

กําหนดไว 5 ชวง พบวาชวงเวลาที่มผีูมาใชบรกิารมากทีสุ่ดคือชวงเวลา 16.00-17.00 น.คิดเปนรอยละ 

42.40 และเดินทางโดยรถจักรยานยนตมากที่สุดในทกุชวงเวลา ดังแสดงในตาราง 4.9 และ

ภาพประกอบ 4.17  
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ตาราง 4.9 แสดงคาความถ่ีดานพฤติกรรมของชวงเวลากับการเดินทางที่มาใชบริการ 

 

ลํา

ดับ

ที่ 

ชวงเวลา 
คิดเปน

รอยละ 

การเดินทางมาใชบริการ (คน) 
รวม

(คน) เดินเทา จักรยาน 
จักรยาน 

ยนต 

รถยนต

สวนตัว 

รถโดยสาร

สาธารณะ 

1 15.00 - 16.00 น. 5.55 0 2 19 10 0 31 

2 16.01 - 17.00 น. 42.40 6 13 153 65 0 237 

3 17.01 - 18.00 น. 31.48 4 9 115 48 0 175 

4 18.01-19.00น. 18.43 2 5 59 37 0 103 

5 
หลงั 

19.01น. 
2.15 0 1 6 5 0 12 

รวม (คน)  12 30 352 165 0 559 

คิดเปนรอยละ 100 2.15 5.37 62.97 29.52 0.00  

  

 
 

ภาพประกอบ 4.17 ชวงเวลาและการเดินทางมาใชบรกิาร ผูซื้อ 

 

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 Mahasarakham University 



 

 

66

  3) วิเคราะหคาความพึงพอใจเกี่ยวกับการเขามารับบรกิารตลาดชุมชนนาโพธ์ิ และนําเสนอ

ในรูปแบบตารางประกอบความเรียง 

   ขอมูลที่วิเคราะหจากแบบสอบถามแบบมาตรฐานสวนประมาณคา (Rating Scale) 

แปลผลโดยใชเกณฑคาคะแนน ดังน้ี 

    คาเฉลี่ย 4.21 – 5.00 หมายถึง   มากที่สุด 

    คาเฉลี่ย 3.41 – 4.20 หมายถึง   มาก 

    คาเฉลี่ย 2.61 – 3.40 หมายถึง   ปานกลาง 

    คาเฉลี่ย 1.81 – 2.60 หมายถึง   นอย 

    คาเฉลี่ย 1.00 – 1.80 หมายถึง   นอยที่สุด 

 

ตาราง 4.10 แสดงคารอยละ คาเฉลี่ย และคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน ความพงึพอใจเกี่ยวกบัชนิดของสินคา 

    ที่เขามารับบริการตอคาความพึงพอใจ (n=400) 

 

ชนิดสินคา 

ระดับความพึงพอใจ 

x  S.D. 
แปล

ความ 
มาก

ที่สุด 
มาก 

ปาน

กลาง 
นอย 

นอย

ที่สุด 

1. อาหารสําเร็จรูป 
169 

(42.3) 

107 

(26.8) 

107 

(26.8) 

15 

(3.8) 

2 

(0.5) 
4.07 0.94 มาก 

2. วัตถุดิบชุมชน เชน 

ผัก อาหารปา 

146 

(36.5) 

96 

(24) 

122 

(30.5) 

32 

(8) 

4 

(1) 
3.87 1.03 มาก 

3. วัตถุดิบสด เน้ือสัตว 

ปลา ของทะเล 

129 

(32.3) 

89 

(22.3) 

134 

(33.5) 

42 

(10.5) 

6 

(1.5) 
3.73 1.07 มาก 

4. วัตถุดิบแหง  

ขาวสาร  

91 

(22.8) 

80 

(20) 

145 

(36.3) 

47 

(11.8) 

37 

(9.3) 
3.35 1.22 

ปาน

กลาง 

5. ของใชสวนตัว 
70 

(17.5) 

97 

(24.3) 

161 

(40.3) 

55 

(13.8) 

17 

(4.3) 
3.37 1.06 

ปาน

กลาง 

6. ของใชในครัวเรือน 
51 

(12.8) 

96 

(24) 

131 

(32.8) 

100 

(25) 

22 

(5.5) 
3.14 1.10 

ปาน

กลาง 

7. สมุนไพรตางๆ 
31 

(7.8) 

92 

(23) 

95 

(23.8) 

105 

(26.3) 

77 

(19.3) 
2.74 1.23 

ปาน

กลาง 

8. ผลไมตามฤดูกาล 
121 

(30.3) 

96 

(24) 

109 

(27.3) 

63 

(15.8) 

11 

(2.8) 
3.63 1.15 มาก 

รวม 3.49 0.77 
ปาน

กลาง 
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 จากตาราง 4.10 พบวา คารอยละ คาเฉลี่ย และคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน ดานชนิดสินคา  

ตอคาความพึงพอใจของกลุมตัวอยางทีม่าใชบริการในตลาดชุมชนนาโพธ์ิโดยรวมมีระดับความพึงพอใจ

ปานกลาง ที่คาเฉลี่ย 3.49 (S.D. = 0.77) เมื่อจําแนกเปนรายขอ ระดับความพึงพอใจอันดับแรกสุด คือ 

อาหารสําเร็จรูปมีคาเฉลี่ย 4.07 (S.D. = 0.94) รองลงมา วัตถุดิบจากชุมชน มีคาเฉลี่ย 3.87 (S.D. = 

1.03) วัตถุดิบสด เน้ือสัตว ปลาและของทะเลมีคาเฉลี่ย 3.73 (S.D. = 1.07) ผลไมตามฤดูกาล มีคาเฉลี่ย 

3.63 (S.D.=1.15) ของใชสวนตัว มีคาเฉลี่ย 3.37 (S.D.=1.06) วัตถุดิบแหง ขาวสาร มีคาเฉลี่ย 3.35 

(S.D.=1.22) ของใชในครัวเรือน มีคาเฉลี่ย 3.14 (S.D.=1.10) และอันดับสุดทายสมุนไพรตางๆ มี

คาเฉลี่ย 2.74 (S.D.=1.23) 

  สําหรับคําถามปลายเปดเกี่ยวกับชนิดสินคาทีม่ารบับริการ พบวากลุมตัวอยางทั้ง 400 คน 

ไมไดแสดงความคิดเห็นเพิ่มเติม 

 

ตาราง 4.11 แสดงคารอยละ คาเฉลี่ย และคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน ความพึงพอใจเกี่ยวกบัสิง่ที่ดึงดูดใหเขา 

    มาใชบริการ ตอคาความพึงพอใจ (n=400) 

 

ส่ิงดึงดูด 

ระดับความพึงพอใจ 

x  S.D. 
แปล

ความ 
มาก

ที่สุด 
มาก 

ปาน

กลาง 
นอย 

นอย

ที่สุด 

1. สินคาที่จําหนายมี

คุณภาพ 

84 

(21) 

116 

(29) 

165 

(41.3) 

31 

(7.8) 

4 

(1) 
3.61 0.94 มาก 

2. มีสินคาหลากหลาย

ใหเลือกซ้ือ 

37 

(9.3) 

136 

(34) 

168 

(42) 

53 

(13.3) 

6 

(1.5) 
3.36 0.88 

ปาน

กลาง 

3. สินคาที่จําหนายมี

ความแปลกใหม 

22 

(5.5) 

99 

(24.8) 

183 

(45.8) 

90 

(22.5) 

6 

(1.5) 
3.10 0.86 

ปาน

กลาง 

4. ราคาสินคา

เหมาะสมกับคุณภาพ 

20 

(5) 

101 

(25.3) 

210 

(52.5) 

65 

(16.3) 

4 

(1) 
3.17 0.80 

ปาน

กลาง 

5. ราคาสินคาถูกกวา

สถานที่อ่ืน 

28 

(7) 

90 

(22.5 

206 

(51.5) 

72 

(18) 

4 

(1) 
3.17 0.84 

ปาน

กลาง 

6. ผูจําหนายสินคา

ใหบริการดวยความ

สุภาพ 

36 

(9) 

127 

(31.8) 

171 

(42.8) 

62 

(15.5) 

4 

(1) 
3.32 0.88 

ปาน

กลาง 

7. ตอรองราคาได 
45 

(11.3) 

104 

(26) 

185 

(46.3) 

61 

(15.3) 

5 

(1.3) 
3.31 0.91 

ปาน

กลาง 
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ตาราง 4.11 (ตอ) 

 

ส่ิงดึงดูด 

ระดับความพึงพอใจ 

x  S.D. 
แปล

ความ 
มาก

ที่สุด 
มาก 

ปาน

กลาง 
นอย 

นอย

ที่สุด 

8. สถานที่สะอาด 

ปลอดภัย 

68 

(17) 

91 

(22.8) 

178 

(44.5) 

59 

(14.8) 

4 

(1) 
3.40 0.97 

ปาน

กลาง 

9. ใกลบาน หรือ ที่

ทํางาน 

116 

(29) 

113 

(28.3) 

128 

(32) 

40 

(10) 

3 

(0.8) 
3.75 1.01 มาก 

10. บริเวณที่จําหนายไม

แออัด และมีที่จอดรถ

สะดวก 

64 

(16) 

123 

(30.8) 

152 

(38) 

60 

(15) 

1 

(0.3) 
3.47 0.94 มาก 

11. เปนทางผาน หรือ

เดินทางสะดวก 

120 

(30) 

118 

(29.5) 

112 

(28) 

49 

(12.3) 

1 

(0.3) 
3.77 1.02 มาก 

12. บรรยากาศเหมาะ

กับการเลือกซ้ือสินคา 

43 

(10.8) 

108 

(27) 

175 

(43.8) 

70 

(17.5) 

4 

(1) 
3.29 0.91 

ปาน

กลาง 

13. มีการโฆษณา 

ประชาสัมพันธ 

39 

(9.8) 

110 

(27.5) 

175 

(43.8) 

65 

(16.3) 

11 

(2.8) 
3.25 3.25 

ปาน

กลาง 

14. ความมีชื่อเสียง 
62 

(15.5) 

97 

(24.3) 

145 

(36.3) 

90 

(22.5) 

6 

(1.5) 
3.30 1.03 

ปาน

กลาง 

รวม 3.37 0.61 
ปาน

กลาง 

 

 จากตาราง 4.11 พบวา คารอยละ คาเฉลี่ย และคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน ดานสิ่งที่ดึงดูดใหเขา

มาใชบริการที่ตลาดชุมชนนาโพธ์ิของกลุมตัวอยางที่มาใชบรกิาร โดยรวมมรีะดับความพึงพอใจในระดับ

ปานกลาง ที่คาเฉลี่ย 3.37 (S.D. = 0.61) เมื่อจําแนกเปนรายขอ ระดับความพึงพอใจอันดับแรกสุด  

คือ เปนทางผาน หรอืเดินทางสะดวกมีคาเฉลี่ย 3.77 (S.D. = 1.02) รองลงมา  ใกลบานหรือทีท่ํางาน 

มีคาเฉลี่ย 3.75 (S.D. = 1.01) สินคาที่จําหนายมีคุณภาพมคีาเฉลี่ย 3.61 (S.D. = 0.94) บริเวณที่

จําหนายไมแออัด และมีทีจ่อดรถสะดวก มีคาเฉลี่ย 3.47 (S.D.=0.94) สถานที่สะอาด ปลอดภัย 

มีคาเฉลี่ย 3.40 (S.D.=0.97) มีสินคาหลากหลายใหเลือกซือ้ มีคาเฉลี่ย 3.36 (S.D.=0.88) ผูจําหนาย

สินคาใหบริการดวยความสุภาพ มีคาเฉลี่ย 3.32 (S.D.=0.88) ตอรองราคาได มีคาเฉลี่ย 3.31 (S.D.=

0.91) ความมีช่ือเสียง มีคาเฉลี่ย 3.30 (S.D.=1.03) บรรยากาศเหมาะกับการเลือกซื้อสินคา มีคาเฉลี่ย 

3.29 (S.D.=0.91) มีการโฆษณา ประชาสัมพันธมีคาเฉลี่ย 3.25 (S.D.=0.79) ราคาสินคาเหมาะกับ
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คุณภาพ มีคาเฉลี่ย 3.17 (S.D.=0.80) ราคาสินคาถูกกวาที่อืน่ มีคาเฉลี่ย 3.17 (S.D.=0.84) และอันดับ

สุดทายสินคาที่จําหนายมีความแปลกใหม มีคาเฉลี่ย 3.10 (S.D.=0.86) 

  สําหรับคําถามปลายเปดเกี่ยวกับสิ่งดึงดูดใหเขามารับบริการที่ตลาดชุมชนนาโพธ์ิ พบวา

กลุมตัวอยางทั้ง 400 คน ไมไดแสดงความคิดเห็นเพิ่มเติม 

 

ตาราง 4.12 แสดงคารอยละ คาเฉลี่ย และคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน ความพึงพอใจเกี่ยวกบัสิง่ที่ตองการให 

    ปรับปรงุดานสถานที่และบริการของตลาดชุมชนนาโพธ์ิ ตอคาความพึงพอใจ (n=400) 

 

ส่ิงที่ตองปรับปรุง 

ระดับความพึงพอใจ 

x  S.D. 
แปล

ความ 
มาก

ที่สุด 
มาก 

ปาน

กลาง 
นอย 

นอย

ที่สุด 

1. จัดโซนจําหนายให

เปนกลุมสินคา 

91 

(22.8) 

90 

(22.5) 

161 

(40.3) 

56 

(14) 

2 

(0.5) 
3.53 1.01 มาก 

2. มีหองนํ้าบริการที่

สะอาด เพียงพอ 

42 

(10.5) 

95 

(23.8) 

105 

(26.3) 

64 

(16) 

94 

(23.5) 
2.82 1.32 

ปาน

กลาง 

3. เพิ่มสินคาให

หลากหลาย 

2 

(0.5) 

8 

(2) 

32 

(8) 

167 

(41.8) 

191 

(47.8) 
1.66 0.75 

นอย

ที่สุด 

4. มีเจาหนาที่จัดการ

การจราจรของตลาด 

20 

(5) 

91 

(22.8) 

155 

(38.8) 

111 

(27.8) 

23 

(5.8) 
2.94 0.97 

ปาน

กลาง 

5. ยายเขาไปขายใน

อาคารเดิมที่เตรียมไว 

21 

(5.3) 

81 

(20.3) 

164 

(41) 

113 

(28.3) 

21 

(5.3) 
2.92 0.95 

ปาน

กลาง 

6. เพิ่มเติมสถานที่จอด

รถใหสะดวก เพียงพอ 

28 

(7) 

83 

(20.8) 

163 

(40.8) 

109 

(27.3) 

17 

(4.3) 
2.99 0.97 

ปาน

กลาง 

7. จัดการความสะอาด

ของสถานที่ 

93 

(23.3) 

63 

(15.8) 

156 

(39) 

81 

(20.3) 

7 

(1.8) 
3.39 1.10 

ปาน

กลาง 

8. ขยายชวงระยะเวลา

ขายใหมากขึ้น 

74 

(18.5) 

74 

(18.5) 

160 

(40) 

86 

(21.5) 

6 

(1.5) 
3.31 1.05 

ปาน

กลาง 

รวม 2.94 0.65 
ปาน

กลาง 

 

 จากตาราง 4.12 พบวา คารอยละ คาเฉลี่ย และคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน ดานสิ่งที่ตองการให

ตลาดแหงน้ีปรบัปรุงของกลุมตัวอยางทีม่าใชบริการ โดยรวมมีระดับความพึงพอใจในระดับปานกลาง  

ที่คาเฉลี่ย 2.94 (S.D. = 0.65) เมื่อจําแนกเปนรายขอ สิง่ที่ตองการใหปรับปรงุเปนอันดับแรกสุด คือ  
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จัดโซนจําหนายใหเปนกลุมสินคามีคาเฉลี่ย 3.53 (S.D. = 1.01) รองลงมาจัดการความสะอาดของ 

สถานที่มีคาเฉลี่ย 3.39 (S.D. = 1.1) สินคาที่จําหนายมีคุณภาพมีคาเฉลี่ย 3.61 (S.D. = 0.94) ขยาย 

ชวงระยะเวลาขายใหมากข้ึนมีคาเฉลี่ย 3.31 (S.D.=1.05) เพิ่มเติมสถานทีจ่อดรถใหสะดวก เพียงพอ  

มีคาเฉลี่ย 2.99 (S.D.=0.97) มีเจาหนาทีจ่ัดการการจราจรของตลาด 2.94 (S.D.=0.97) ยายเขาไปขาย

ในอาคารเดิมทีเ่ตรยีมไวมีคาเฉลี่ย 2.92 (S.D.=0.95) มีหองนํ้าบริการทีส่ะอาด เพียงพอมีคาเฉลี่ย 2.82 

(S.D.=1.32) และอันดับสุดทายเพิ่มสินคาใหหลากหลาย มีคาเฉลี่ย 1.66 (S.D.=0.75) 

 

4.5 ผลการวิเคราะหขอมูลจากแบบสอบถาม (ผูขาย) 

 

 จากการวิเคราะหขอมลูจากแบบสอบถามโดยมีประชากรตัวอยางผูขายทัง้สิ้น จํานวน 27

รานคาที่หมุนเวียนมาขายสินคาที่ตลาดแหงน้ี ผูวิจัยไดเกบ็ขอมูลทกุรานคาต้ังแตวันจันทรถึงวันอาทิตย 

สามารถแสดงผลขอมูลไดดังน้ี 

  1) คุณลักษณะของประชากรของกลุมตัวอยาง ที่มาจําหนายสินคาที่ตลาดชุมชนนาโพธ์ิ 

   เพศ กลุมตัวอยางประชากรผูขายสวนใหญ (รอยละ 66.7) เปนเพศชาย และประชากร

เพศหญงิรอยละ 33.3 

   ชวงอายุ กลุมตัวอยางประชากรผูขาย อยูในชวงอายุ 31-40 ป รอยละ 29.6 รองลงมา

คือชวงอายุ 51-60 ป รอยละ 22.2และ 41-50 ป รอยละ 18.5โดยรายละเอียดไดแสดงไวในตาราง 4.13 

 

ตาราง 4.13 แสดงเพศและชวงอายุของกลุมตัวอยางผูขาย 

 

ชวงอาย ุ รวม (รอยละ) 
เพศ 

ชาย (รอยละ) หญิง (รอยละ) 

นอยกวา 20 ป 7.4 3.7 3.7 

21-30 ป 11.1 3.7 7.4 

31-40 ป 29.6 22.2 7.4 

41-50 ป 18.5 22.2 7.4 

51-60 ป 22.2 18.5 3.7 

มากกวา 61ป 11.1 7.4 3.7 

รวม (รอยละ) 100 66.7 33.3 

รวม (จํานวน) 27 18 9 
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   ภูมิลําเนา ผูขายสวนใหญมาจากพื้นที่อําเภอขางเคียงรอยละ 44.4 รองลงมาคือ ตําบล

นาโพธ์ิซึ่งอยูในพื้นที่ตลาด รอยละ 37 และตําบลหนองแวง รอยละ 7.4 สวนตําบลหวยเตยและตําบล

เลิงแฝกไมมีผูขาย  

   ระยะเวลาประกอบอาชีพคาขาย ผูขายสินคาสวนมากคาขายนอยกวา 1 ป คิดเปน 

รอยละ 44.4 รองลงมาคือ ทําอาชีพคาขายมาแลวมากกวา 5 ป รอยละ 33.3 และคาขายมาแลว 2 ป 

รอยละ 11.1 โดยรายละเอียดแสดงไวในตาราง 4.14 

 

ตาราง 4.14 แสดงภูมิลําเนาและระยะเวลาประกอบอาชีพคาขาย ของกลุมตัวอยางผูขาย 

 

ภูมิลําเนา 
คิดเปน 

รอยละ 

ระยะเวลาประกอบอาชีพคาขาย (รอยละ) รวม 

(คน) นอยกวา 

1 ป 
2 ป 3 ป 4 ป 5 ป 

มากกวา 

5 ป 

ท่ีอ่ืนๆ 44.4 25.9 0 0 3.7 0 14.8 12 

ต.นาโพธ์ิ 37 11.1 11.1 3.7 0 0 11.1 10 

ต.กุดรัง 11.1 7.4 0 0 0 0 3.7 3 

ต.หนองแวง 7.4 0 0 3.7 0 0 3.7 2 

รวม (คน)  12 3 2 1 0 9 27 

รอยละ 100 44.4 11.1 7.4 3.7 0 33.3  

 

   ชนิดสินคาที่จําหนาย พบวาอาหารสําเร็จรูป คิดเปนรอยละ 48.1 รองลงมาคือ ผัก 

รอยละ 18.5 เสื้อผา รอยละ 14  

   ระยะเวลาทีผู่ขายมาขายที่ตลาดชุมชนนาโพธ์ิแหงน้ี พบวาสวนมากคาขายนอยกวา  

1 ป คิดเปนรอยละ 51.0 รองลงมาคือ คาขายมากกวา 5 ป รอยละ 18.5 และคาขายมาแลว 2 ป  

รอยละ 14.8 ซึ่งไดเรียงลําดับจากมากไปหานอย ดังแสดงในตาราง 4.15 
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ตาราง 4.15 ชนิดสินคาที่จําหนายและระยะเวลาที่คาขายทีต่ลาดชุมชนนาโพธ์ิของกลุมตัวอยางผูขาย 

 

ชนิดสินคาที่

จําหนาย 

คิดเปน 

รอยละ 

ระยะเวลาขายตลาดชุมชนนาโพธิ ์(รอยละ) 
รวม 

(ราน) 
นอยกวา  

1 ป 
2 ป 3 ป 5 ป 

มากกวา 

5 ป 

อาหาร

สําเร็จรูป 
48.1 18.5 7.4 3.7 3.7 14.8 13 

ผัก 18.5 11.1 3.7 3.7 0 0 5 

เสื้อผา 14.8 7.4 3.7 3.7 0 0 4 

ผลไม 7.4 7.4 0 0 0 0 2 

เน้ือสัตว 

ผลิตภัณฑจาก

สัตว 

7.4 7.4 0 0 0 0 2 

ของใชใน

ครัวเรือน 
3.7 0 0 0 0 3.7 1 

รวม (คน)  14 4 3 1 5 27 

รอยละ 100 51.9 14.8 11.1 3.7 18.5  

 

 จากการสํารวจพบวาจํานวนรานคาทั้งหมดมี 27 รานคาหมนุเวียนมาขายต้ังแตวันจนัทรถึง 

วันอาทิตย รานคาที่มาขายทุกวันไดแก รานอาหารสําเรจ็รปูมาขายมากทีสุ่ดวันจันทรและวันพฤหสับดี 

จํานวน 10 ราน และผักมาขายมากที่สุดวันอังคาร วันพุธ วันพฤหัสบดี และวันเสาร 5 ราน รานเสื้อผา

หยุดเฉพาะวันจันทร รานขายเน้ือสัตวและผลิตภัณฑจากสัตวมีขายวันจันทรกบัวันพฤหัสบดี รานผลไม 

มีขายวันวันจันทร วันอังคาร วันพุธ และวันเสาร สวนรานของใชในครัวเรือนมีขายเฉพาะวันพฤหสับดี 

ดังแสดงในตาราง 4.16 
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ตาราง 4.16 ชนิดสินคาที่จําหนายและวันที่มาขายที่ตลาดชุมชนนาโพธ์ิของกลุมตัวอยางผูขาย 

 

ชนิดสินคาที่จําหนาย 
วันที่มาขายที่ตลาดชุมชนนาโพธิ์ (ความถี่) จํานวนราน

ที่มีทั้งหมด จันทร อังคาร พุธ พฤหัสบด ี ศุกร เสาร อาทิตย 

อาหารสําเร็จรูป 10 9 8 10 7 7 6 13 

ผัก 4 5 5 5 4 5 4 5 

ผลไม 1 2 1 0 0 1 0 2 

เน้ือสัตว ผลิตภัณฑจากสัตว 1 0 0 2 0 0 0 2 

ของใชในครัวเรือน 0 0 0 1 0 0 0 1 

เส้ือผา 0 2 2 2 1 2 1 4 

รวม (ราน) 16 18 16 20 12 15 11 27 

รอยละ(จาก 27 รานคา) 59.3 66.7 59.3 74.1 44.4 55.6 40.7 100 

 

 จากการสํารวจ พบวา รานอาหารสําเรจ็รปูมยีอดขายเฉลีย่ตอวันสงูทีสุ่ด วันละ 5,000-10,000 

บาท คิดเปนรอยละ 3.7 จากรานคาทั้งหมด รองลงมาเปนรานจําหนายเน้ือสัตว มียอดขายเฉลี่ยวันละ 

2,000-3,000 บาท คิดเปนรอยละ 3.7 สวนภาพรวมพบวาสนิคาที่จําหนายแตละชนิดมียอดขายเฉลี่ย

นอยกวา 1,000 บาท คิดเปนรอยละ 77.8 ดังแสดงในตาราง 4.17 

 

ตาราง 4.17 แสดงชนิดสินคาที่จําหนายและยอดขายเฉลี่ยตอวัน ของกลุมตัวอยางผูขาย 

 

ชนิดสินคาที่จําหนาย 
ยอดขายเฉล่ียบาทตอวัน (ความถี่) จํานวนรานที่มี

ทั้งหมด 0-1,000 1,000-2,000 2,000-3,000 5,000-10,000 

อาหารสําเร็จรูป 11 1  1 13 

ผัก 5 0 0 0 5 

ผลไม 2 0 0 0 2 

เน้ือสัตว ผลิตภัณฑจาก

สัตว 
0 1 1 0 2 

ของใชในครัวเรือน 1 0 0 0 1 

เส้ือผา 2 2 0 0 4 

รวม (ราน) 21 4 1 1 27 

รอยละ (จาก 27 รานคา) 77.8 14.8 3.7 3.7 100 
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 ความคิดเห็นเกี่ยวกบัเหตุผลที่มาขายสินคาที่ตลาดชุมชนนาโพธ์ิ พบวา กลุมผูขาย 

ใหความคิดเห็นมากที่สุดคือ ใกลบาน (ความถ่ี = 11) รองลงมาคือ ไดรับการชักชวนจากคนรูจกั (ความถ่ี 

= 10) บรรยากาศนาเดิน (ความถ่ี = 2) สวนดานคาเชาถูกและสาเหตุอื่นๆ ไมมผีูขายใหความคิดเห็น  

ซึ่งไดเรียงลําดับจากมากไปหานอย ดังแสดงในตาราง 4.18 

 

ตาราง 4.18 แสดงความถ่ีเหตุผลที่มาขายสินคาที่ตลาดชุมชนนาโพธ์ิ ของกลุมตัวอยางผูขาย 

 

ลําดับท่ี ความคิดเห็น ความถ่ี 

1 ใกลบาน 11 

2 ไดรับการชักชวนจากคนรูจกั 10 

3 บรรยากาศนาเดิน 2 

4 อยูใกลแหลงวัตถุดิบ 1 

5 อยูใกลแหลงแรงงาน 1 

6 คาเชาถูกกวาที่อื่น 0 

7 อื่นๆ 0 

 

  2)  วิเคราะหความคิดเห็นของผูขาย ดานสถานที่และสิง่อํานวยความสะดวกของตลาด

ชุมชนนาโพธ์ิและนําเสนอในรูปแบบตารางประกอบความเรยีง 

   ขอมูลที่วิเคราะหจากแบบสอบถามแบบมาตรฐานสวนประมาณคา (Rating Scale) 

แปลผลโดยใชเกณฑคาคะแนน ดังน้ี 

    คาเฉลี่ย 4.21 – 5.00 หมายถึง   มากที่สุด 

    คาเฉลี่ย 3.41 – 4.20 หมายถึง   มาก 

    คาเฉลี่ย 2.61 – 3.40 หมายถึง   ปานกลาง 

    คาเฉลี่ย 1.81 – 2.60 หมายถึง   นอย 

    คาเฉลี่ย 1.00 – 1.80 หมายถึง   นอยที่สุด 
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ตาราง 4.19 แสดงคารอยละ คาเฉลี่ย และคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน ความคิดเห็นของผูขายดานสถานที ่

    และสิ่งอํานวยความสะดวก ตอคาความพึงพอใจ (n=27) 

 

รายละเอียด 

ระดับความคิดเหน็ 

x  S.D. 
แปล

ความ 
มาก

ที่สุด 
มาก 

ปาน

กลาง 
นอย 

นอย

ที่สุด 

 ดานสถานที่  

1. บริเวณรอบรานคาสกปรก 
0 

(0) 

5 

(18.5) 

15 

(55.6) 

6 

(22.2) 

1 

(3.7) 
2.89 0.75 

ปาน

กลาง 

2. คนหนาแนน แออัด 0 

(0) 

3 

(11.1) 

19 

(70.4) 

4 

(14.8) 

1 

(3.7) 
2.89 0.64 

ปาน

กลาง 

 ดานส่ิงอํานวยความสะดวก  

1. มีที่จอดรถนอย 0 

(0) 

8 

(29.6) 

14 

(51.9) 

4 

(14.8) 

1 

(3.7) 
3.07 0.78 

ปาน

กลาง 

2. หองนํ้าไมสะอาด  
4 

(14.8) 

6 

(22.2) 

9 

(33.3) 

3 

(11.1) 

5 

(18.5) 
3.04 1.32 

ปาน

กลาง 

3. ไฟฟาดับบอย 
0 

(0) 

7 

(25.9) 

6 

(22.2) 

14 

(51.9) 

0 

(0) 
2.74 0.86 

ปาน

กลาง 

4. ทรัพยสินไมปลอดภัย 
0 

(0) 

8 

(29.6) 

9 

(33.3) 

9 

(33.3) 

1 

(3.7) 
2.89 0.89 

ปาน

กลาง 

รวม 2.91 0.54 
ปาน

กลาง 

  

 จากตาราง 4.19  พบวา คารอยละ คาเฉลี่ย และคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน ดานสถานที่และ 

สิ่งอํานวยความสะดวก ตอคาความพึงพอใจของกลุมผูขายในตลาดชุมชนนาโพธ์ิโดยรวมมรีะดับ 

ความพึงพอใจปานกลาง ที่คาเฉลี่ย 2.91 (S.D. = 0.54) เมื่อจําแนกเปนรายขอ ระดับความพึงพอใจ

อันดับแรกสุด คือ มีที่จอดรถนอย 3.07 (S.D. = 0.78) รองลงมา หองนํ้าไมสะอาด มีคาเฉลี่ย 3.04 

(S.D. = 1.32)ทรัพยสินไมปลอดภัย มีคาเฉลี่ย 2.89 (S.D.=0.89) บริเวณรอบรานคาสกปรก คาเฉลี่ย 

2.89 (S.D.=0.75) คนหนาแนนมีคาเฉลี่ย 2.89 (S.D.=0.64) และอันดับสุดทายไฟดับบอย มีคาเฉลี่ย 

2.74 (S.D.=0.86) 
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ตาราง 4.20 ความคิดเห็นเพิ่มเติมจากคําถามปลายเปดถึงสิง่ที่ตองการใหมีการแกไขตลาดชุมชนนาโพธ์ิ  

    ของกลุมตัวอยางผูขาย 

 

ลําดับท่ี ความคิดเห็น ความถ่ี 

1 จัดโซนพื้นที่จอดรถใหเปนระเบียบ 3 

2 หองนํ้าไมสะอาด 2 

3 จุดใหบริการไฟฟาใชงานไมสะดวก 2 

4 เพิ่มเติมหองนํ้า 2 

5 จัดระเบียบรานคา  1 

 

 ความคิดเห็นเพิม่เติมจากคําถามปลายเปดถึงสิ่งที่ตองการใหมีการแกไขตลาดชุมชนนาโพธ์ิ 

ของกลุมตัวอยางผูขาย มผีูใหความคิดเห็น 10 ราย คิดเปนรอยละ 37 พบวา กลุมผูขายใหความคิดเห็น

มากที่สุดคือ จัดพื้นทีจ่อดรถใหเปนระเบียบ (ความถ่ี=3) รองลงมาคือหองนํ้าไมสะอาด (ความถ่ี = 2)  

จุดบรกิารไฟฟาไมสะดวก (ความถ่ี = 2) เพิ่มเติมหองนํ้า (ความถ่ี = 2) และจัดระเบียบรานคาใหม 

(ความถ่ี = 1) ซึ่งไดเรียงลําดับจากมากไปหานอย ดังแสดงในตาราง 4.20 

 

4.6 ผลการวิเคราะหขอมูลจากการสัมภาษณเชิงลึกก่ึงโครงสรางจากกลุมตัวอยาง 

 

 การศึกษาครั้งน้ีนอกจากแบบสอบถามภาคสนามแลว ผูวิจัยไดสัมภาษณผูมีสวนเกี่ยวของใน

การพัฒนาพื้นที่ ไดแก นายกองคการบรหิารสวนตําบลนาโพธ์ิผูจัดการตลาดนัด กํานันและผูใหญบาน 

โดยมีเน้ือหาประเด็นที่สมัภาษณไดแก ความสําคัญของตลาดนาโพธ์ิดานเศรษฐกิจและสังคมของพื้นที่ 

แนวทางการจัดการและการพัฒนาตลาดในอนาคต นโยบายและการบรหิารจัดการสิง่แวดลอมของชุมชน 

ปญหาของชุมชนและการแกไข โดยไดสรปุตามประเด็นตางๆ รายละเอียดตามตาราง 4.21 
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ตาราง 4.21 ขอมูลจากการสัมภาษณผูมีสวนรวมในการพัฒนาพื้นที่ 

 

หัวขอ ความคิดเห็นผูใหสัมภาษณ 

ความสําคัญของตลาด

ชุมชนนาโพธ์ิ 

1. แหลงซ้ือขายของพ่ีนองชาวตําบลนาโพธ์ิและตําบลใกลเคียงดานสินคาอาหารและ

ผลิตภัณฑการเกษตร 

2. เปนตลาดท่ีอยูใกลพ่ีนองท่ีสะดวกในการซ้ือขายแลกเปลี่ยนของชุมชน 

3. เปนแหลงเสริมสรางรายไดใหชาวบานในพ้ืนท่ี 

แนวทางการพัฒนา 

1. ใหจัดระเบียบแบงโซนใหจัดสินคาแตละประเภท 

2. จัดสถานท่ีจอดรถใหเปนระเบียบเพ่ือสะสวกในการมาใชบริการ 

3. ตองการใหมีการพัฒนาไปสูการเปนตลาดกลางสินคาทางการเกษตรของคนในพ้ืนท่ี

จริง เพราะคนในพ้ืนท่ีสวนใหญเปนเกษตรกรอยูแลว สินคาท่ีเขาสูตลาดมาจาก

เกษตรกรตัวจริง และผูบริโภคจะไดเลือกซ้ือสินคาท่ีดีและราคาถูกกลับบานหรือพรอม

ท่ีจะพัฒนาตลาดกลางแหงน้ีไปสูตลาดสีเขียวในอนาคต 

4. พัฒนาใหเจริญยิง่ขึ้น มีนํ้ามีไฟฟาท่ีสะดวก และเปนหนาตาของ อบต. 

5. จัดสรางหองแถวท่ีเปนตลาดถาวร สงเสริมการขายใหเกษตรกรในทองถิ่น รวมมือ

และสงเสริมการขายดวยระบบฝาก เชน นาย ก มีผักบุง ใบมะกูด นาง ข มีตะไคร 

ฟกทองนาง ค มีสินคาหลายอยาง อ่ืนๆ มีรานคาของสวนราชการเพ่ือรองรับการฝาก

ขาย 

สิ่งท่ีตองการให

ปรับปรุง 

1. ปรับปรุงหองนํ้า อาคารสถานท่ีใหเพียงพอกับผูมาใชบริการ 

2.ปรับปรุงใชงานอาคารเดิม จัดแบงโซนเปนกลุมตามสินคาท่ีขายประจํา และ

หมุนเวียน ในอาคารถาวร 

3. เทคอนกรีตท่ัวพ้ืนท่ีตลาด จัดสรรแบงล็อคขายสินคาใหเกษตรกรในพ้ืนท่ีเชา 

ปญหาและแนว

ทางแกไข ดานสังคม 

เศรษฐกิจ สิง่แวดลอม 

และการบริหารจัดการ 

1. ปจจุบันตลาดกลางนาโพธ์ิมีปญหากับการจัดการตลาดกลางแหงน้ีมานานแลว 

ชุมชนรอความหวังวาตลาดจะเปนทางการสักที เพราะเกษตรกรท่ีปลูกพืชผักสวนครัว

สวนใหญ ยังมองหาตลาดไมเจอหรือถูกกดราคาต่ําเกินไป จากการผานไปมาปจจุบัน

เปนตลาดนัดท่ีมีพอคาคนกลางเขามาขายสินคาและในขณะเดยีวกันในวันน้ีหรือวัน

ขางหนาอยากใหตลาดกลางไดปรับปรุงตลาดเพ่ือใหความชวยเหลือเกษตรกรอยาง

จริงจัง 

2. ปจจุบันคนในชุมชนอยูกันแบบเรียบงาย ยังไมรูวาอะไรขายไดขายไมได ควรมีการ

สงเสริมใหประชาชนในเขตตําบลนาโพธ์ิไดนําสินคาเขาสูตลาดกลางโดยเนนการ

ประชาสัมพันธตามหมูบาน หนวยงานของรัฐควรจัดใหมีการใหความรูและแนะนําให

เกษตรกรในหมูบานงดการใชสารเคมีเพ่ือใหสินคาเกษตรปลอดสารพิษ และเขามามี  
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ตาราง 4.21 (ตอ) 

 

หัวขอ ความคิดเห็นผูใหสัมภาษณ 

 

สวนรวมในการจัดการตลาดและใหชุมชนเขามาเปนเจาของตลาดรวมกัน 

3. อยากใหมีตูยามตาํบลและมี อปพร.ประจําจุดทุกวัน เพ่ือปองกันทรัพยสิน จัด

ตลาดนัดทุกวัน ใหประชาชนนําสินคาไปขาย เพ่ือเพ่ิมรายไดเสริม ประชาสัมพันธให

ผูคาขายชวยกันเก็บขยะ และทําความสะอาด ใหประชาชนในพ้ืนท่ีท่ีมาซ้ือของใหเอา

ตะกรามาใสสินคา เพ่ือลดขยะมูลฝอย ปรังปรุงภูมิทัศนใหสะอาด ทําท่ีจอดระใหเปน

ระบบ  และมีอปพร.คอยบริการทุกวัน 

4. การจราจรยงัไมเปนระเบยีบ  

 

 

 
 

ภาพประกอบ 4.18 ผลจากการวิเคราะหบทบาทของตลาด 
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 จากตาราง 4.21 ผลการวิเคราะหขอมลูพบวา บทบาทของของตลาดนัดชุมชนนาโพธ์ิทีผู่ 

มีสวนพัฒนาพื้นที่วางเปาหมายเอาไวคือ ตองการใหเปนแหลงซือ้ขายของพี่นองชาวตําบลนาโพธ์ิและ

ตําบลใกลเคียงดานสินคาอาหารและผลิตภัณฑการเกษตร แตจากการศึกษาพบวาบทบาทของตลาด 

แหงน้ีทีเ่ดนชัดมากกวาคือ อาหารสําเร็จรูป ซึง่บทบาทที่เกิดข้ึนมาจากพฤติกรรมของผูซื้อทําใหบทบาท

ตลาดที่วางเปาหมายเอาไวเปนอันดับสอง ในดานสถานทกุกลุมตัวอยางมีความเห็นในทางเดียวกันคือ 

เปนศูนยกลางมทีี่ต้ังเหมาะสมทั้งจากการเดินทางระหวางชุมชนโดยรอบมายังตลาด และโอกาสใน 

การขายใหกับผูทีส่ัญจรไปมาซึ่งจะชวยใหเศรษฐกิจของชุมชนเติบโตข้ึนไปไดอีก และในสวนที่ตองปรับปรงุ

ไดแก บริการหองนํ้าที่สะอาดและเพียงพอ บรกิารความปลอดภัยสําหรบัทรัพยสินผูมาใชบริการ  

มีจุดเช่ือมตอไฟฟาทีส่ะดวกมากข้ึน ควรมีการจัดโซนสนิคาใหสอดคลองกับความตองการและความเปน

ระเบียบ การจัดพื้นที่จอดรถใหเปนระเบียบและรองรบักบัผูมาใชบริการได ใหมีการบรกิารดานจราจร

ในชวงที่ตลาดเปดขาย ซึ่งที่กลาวมาเปนองคประกอบทีก่ลุมตัวอยางตองการปรบัปรุงและเปาหมาย 

ที่สําคัญก็คือ การกินดีอยูดีของพี่นองในพื้นที่ ซึ่งผูมสีวนพัฒนาพื้นที่ใหความสําคัญและต้ังใจใหประสบ

ผลสําเรจ็ 

  สําหรับความคิดเห็นของผูจัดการตลาด ไดแยกขอมลูมาสรปุแนวคิดและแนวทางการจัด 

การตลาดนัดชุมชนนาโพธ์ิ ซึ่งอยูในสวนของการบริหารจัดการเพื่อใหตลาดแหงน้ีเติบโตตอไป จากผูจัดการ

ตลาด 4 ทานที่มีประสบการณบรหิารตลาดนัดมาแลวต้ังแต 3-9 ป และเปนคนในพื้นที่ สามารถสรุป

ประเด็นไดตามตาราง 4.22 

 

ตาราง 4.22 สรุปประเด็นการบริหารจัดการและแนวทางพฒันาของผูจัดการตลาดนัดชุมชนนาโพธ์ิ 

 

ประเด็น การบริหารจัดการและแนวทางปรับปรุง 

1. ดานความเหมาะสมของ

สถานที่ 

มีความเหมาะสมเปนอยางมาก ชุมชนโดยรอบสามารถเขาถึงไดสะดวกอีกทั้งผูคนที่

เดินทางผานไปมาสามารถแวะเวียนไดสะดวกเน่ืองจากตลาดตั้งอยูติดกับถนนหลัก

หมายเลข 23 ซ่ึงมีการสัญจรจากอําเภอบรบือผานตลาดไปยังอําเภอบานไผตอไปยัง

จังหวัดขอนแกน  

2. ดานความเหมาะสมของ

การจัดพื้นที่ในการเดินเลือก

ซ้ือสินคา 

ปจจุบันยังไมไดระบุโซนจําหนายสินคา เพียงแตกําหนดขอบเขตการตั้งราน วาสวน

ไหนตั้งราน สวนไหนเปนกิจกรรมสงเสริม สวนไหนสําหรับจอดรถ ซ่ึงอาจปรับปรุงไป

ตามสภาพการคลองตัวของผูมาใชบริการอยูตลอดเวลาอยูแลว 

3. ดานการประชาสัมพันธ อันน้ียังไมมีตลาดประชาสัมพันธจริงจัง เน่ืองจากยังไมมีจุดขายที่แปลกใหมหรือสินคา

ดึงดูดชุมชนหางไกล ตลาดแหงน้ียังเปนตลาดรองรับความตองการของชุมชนโดยรอบ

ซ่ึงหากดูจากสินคาที่ขายดีจะเห็นวา ตอบสนองกับคนในชุมชนมากกวา 
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ตาราง 4.22 (ตอ) 
 

ประเด็น การบริหารจัดการและแนวทางปรับปรุง 

4. การคัดเลือกผูขาย และ

สินคาขาย 

จริงๆ แลวไมไดคัดเลือกผูขายอะไรเปนพิเศษ คํานึงสินคาที่จะมาขายมากกวาวาจะมา

กระทบกับสินคาที่ชาวบานในพื้นที่นํามาจําหนายหรือไม อยากใหมีผูขายเยอะๆ 

ตลาดจะไดนาสนใจและดึงดูดผูมาใชบริการเพิ่มมากขึ้น 

5. คุณภาพของสินคา และ

ราคาจําหนาย 

มีการสุมตรวจโดยสอบถามจากผูซ้ือวาสินคาที่ซ้ือไปเปนอยางไรบาง ราคาเหมาะสม

หรือไมในเบื้องตน และเดินสํารวจการจัดวางสินคาและคุณภาพของสินคาอยาง

สมํ่าเสมอ ซ่ึงนอกจากสินคาจะถูกสุขลักษณะแลว การจัดวางที่สะอาดตาดูนาซ้ือก็จะ

ทําใหสินคานาสนใจมากยิ่งขึ้น ซ่ึงไดใหคําปรึกษาและคําแนะนํากับทุกๆ รานคาเปน

ประจํา เพื่อใหภาพรวมของตลาดออกมาดูดีนาสนใจ และคงคุณภาพสินคาและบริการ

ตอไป 

6. ความเหมาะสมของคาเชา คาเชาน้ันไมไดมีเกณฑตามขนาดรานเหมือนตลาดอ่ืนๆ แบบในเมืองทั่วไป ทั้งน้ี

ผูจัดการตลาดเขาใจวัตถุประสงคของตลาดแหงน้ีคือเพื่อคนในชุมชนนําสินคาเกษตร

ของตนเองออกมาจําหนาย ดังน้ันคาเชาแตละรานคาจะไมเทากัน ขึ้นอยูกับสินคาที่

ขายเจาของมีสวนของกําไรเทาไหรที่สามารถนํามาแบงเปนคาเชาแบบที่คนขายอยูได

อันน้ียึดหลักการตามสภาพที่เปนจริง ซ่ึงก็ตกลงกันไดระหวางรานคากับผูจัดการตลาด 

7. ตองการใหผูนําชุมชน

ชวยเหลืออยางไรบาง 

นอกจากการสงเสริมใหเกษตรกรในพื้นที่ผลิตและนําสินคาออกมาจําหนายที่ตลาด

แหงน้ีแลว ตองการใหจัดการเก่ียวกับแหลงนํ้าสําหรับการผลิตใหเพียงพอ การกําหนด

ชนิดพืชที่คุมคากับระยะเวลาและราคา การหาผูซ้ือตางถิ่นมาซ้ือปริมาณที่มากซ่ึงจะ

สงผลดีในดานการระบายสินคาหากมีกําลังการผลิตที่เพิ่มมากขึ้น จะทําใหรายไดของ

คนในพื้นที่ดีขึ้นตอไปในอนาคต ซ่ึงก็คือการประชาสัมพันธน่ันเอง 

8. ความแตกตางของตลาดนัด

ชุมชนนาโพธ์ิกับตลาดนัดที่

อ่ืนๆ 

สินคาและบริการก็คลายๆ กันกับตลาดนัดทัว่ไป ตองการใหสรางจุดเดนของตลาด

ขึ้นมาอาจเปนดานสินคาทองถิ่น ซ่ึงนอกจากผักแลว ก็จะมีไกงวงซ่ึงมีการเล้ียงขายกัน

มากอยูแลวในชุมชน ซ่ึงสามารถนํามาสรางจุดเดนใหตลาดแหงน้ีได 

9. สินคาขายดีประจําตลาด จากการสอบถามรานคาและผูซ้ือมีความเห็นคลายๆกัน คืออันดับแรกจะเปนอาหาร

สําเร็จรูป รองลงมาคือผักจากชุมชน ผลไม ทําใหมีจํานวนรานขายอาหารสําเร็จรูป

มากที่สุดหมุนเวียนมาขายกัน อีกทั้งเปนอาหารทองถิ่นโดยแทจริง 

10. มีกิจกรรมสงเสริมการ

ขายอยางไรบาง 

ปจจุบันมีนักรองหมอลํา กับสไลเดอรเปาลมยาง มาสรางสีสันและความบันเทิงใหแก

ตลาด ซ่ึงเห็นความแตกตางของผูมาใชบริการที่มากกวาไมมีกิจกรรมเสริมอยางเห็นได

ชัด ปจจุบันกําลังมองหากิจกรรมอ่ืนๆ ใหหลากหลายเพื่อดึงดูดผูซ้ือใหเขามาจับจาย

เพิ่มขึ้น 

11. แนวทางการพัฒนาตลาด

ตอไปในอนาคต 

เปนการพัฒนาสถานที่เดิมที่มีอยูใหรองรับไดดียิ่งขึ้น เชน สถานที่จอดรถ ความ

สะอาดของหองนํ้า และการอํานวยความสะดวกดานการจราจร ในสวนอ่ืนๆ ตองปรับ

ไปความตองการของผูซ้ือและผูขายอยูเรื่อยๆ เพื่อใหตลาดนัดแหงน้ีตอบสนองกับคน

ในชุมชนไดมากที่สุด และรองรับกับลูกคาแวะเวียนตอไป 
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บทท่ี 5 

 

สรุปผล อภิปรายผล และขอเสนอแนะ 

  

การศึกษารปูแบบตลาดนัดชุมชนตําบลนาโพธ์ิ อําเภอกุดรงั จังหวัดมหาสารคาม  

ซึ่งมจีุดมุงหมายเพื่อคนหาปจจัยระหวางผูซื้อและผูขายสินคา เปนการศึกษาวิจัยแบบผสมผสาน 

(Quantitative & Qualitative Research) เพื่อศึกษารปูแบบของตลาด ความตองการของผูซื้อและ 

ผูคา เพื่อนําไปสูการพัฒนาตลาดในรูปแบบทีเ่หมาะสมกบัพืน้ที่ เพื่อใหตลาดแหงน้ีเกิดประโยชนกับ

ชุมชนมากที่สุด และสอดคลองกบัวิถีชีวิตของชุมชนใหคงอยูคูกับชุมชนอยางย่ังยืน ผูวิจัยไดสรปุข้ันตอน

และเสนอผลการวิจัยตามลําดับ ดังตอไปน้ี  

  1. ความมุงหมายของการวิจัย 

  2. กระบวนการวิจัย 

  3. สรุปผล 

  4. อภิปรายผล 

  5. ขอเสนอแนะ 

 

5.1 ความมุงหมายของการวิจัย 

 

 5.1.1 เพื่อศึกษารูปแบบตลาดและตลาดนัด ที่สัมพันธกับวิถีชีวิตชุมชน 

 5.1.2 เพื่อศึกษาความตองการของผูซื้อและผูคา ในดานการบริการ 

 5.1.3 เพื่อเสนอแนะแนวทางในการพัฒนาตลาดนัดชุมชนตําบลนาโพธ์ิ ใหสอดคลองกบั 

วิถีชีวิตและความตองการ และแนวโนมการขยายตัวของเมืองในอนาคต 

 

5.2 กระบวนการวิจัย 

 

 จากการกอตัวข้ึนของตลาดนัดชุมชนนาโพธ์ิ เมื่อป พ.ศ.2540 หลังประเทศไทยเกิดวิกฤต

เศรษฐกจิ ซึ่งในขณะน้ันมผีูคนตกงานจํานวนมากทําใหตองแสวงหาอาชีพเพื่อเลี้ยงตัวเองใหอยูรอด  

ในตางจังหวัดมีปรากฏการณทีเ่กิดข้ึนคือ เกิดตลาดซื้อขายตามชุมชนตางๆซึ่งตอมาเรียกวาตลาดนัด  

ซึ่งมีความพเิศษคือพอคาแมคาสามารถนําวัตถุดิบหลงับานมาจําหนายซือ้ขายกัน ทําใหเกิดรายไดและ

ถึงแมเศรษฐกจิจะดีข้ึน มีการจางงานเพิ่มข้ึน ตลาดนัดก็ยังคงอยูและกระจายทั่วไปตามภูมิภาคตางๆ 

ตลาดนัดหลายแหงยังเติบโตข้ึนเรือ่ยๆ มผีูคาเพิ่มข้ึนเรื่อยๆ เชน คุณชัยชัย กิตติชัย (พิชชาพร อยูเลี้ยง

พันธุ, 2558)  
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ที่ปลกุปนตลาดนัดช่ือดังมาหลายแหง เชน ตลาดนัดเรียบดวนรามอินทรา ตลาดนัดรถไฟ ตลาดรถไฟ 

ศรีนครินทร ตลาดจตุจักรกรีน ซึง่แตละแหงมจีุดเดนที่แตกตางกันไป เชน เสื้อผา ของมอืสอง ของกิน 

จังหวัดขอนแกนก็จะมีตลาดตนตาล ที่ดึงดูดผูคนจากจงัหวัดใกลเคียงใหเขามาสัมผัส ซึง่ปรากฏการณ 

ที่เกิดข้ึนหากนํามาประยุกตใชพฒันาปรบัปรุงกับตลาดที่อยูตามชุมชนชนบทใหดึงดูดผูคนมาใชบรกิาร 

ไดมากข้ึน ก็จะสามารถสรางเศรษฐกจิใหกับชุมชนและเกษตรกรใหมรีายไดเพิ่มข้ึนได ผูวิจัยไดมี

กระบวนการวิจัยเพื่อหาแนวทางมาพฒันาตลาดนัดชุมชนนาโพธ์ิ ดังน้ี 

  5.2.1 กระบวนการรวบรวมขอมลู ลงพื้นที่เก็บขอมลูเบื้องตนโดยสํารวจภาคสนาม (Field 

Research) ไดแก ประเภทสินคา ที่วางจําหนาย ราคาทีจ่ําหนาย ทําเลที่ต้ังและสิ่งอํานวยความสะดวก 

ชวงเวลาที่ใหบริการ การสอบถามเบื้องตนกบัผูมาใชบรกิารพรอมทั้งจดบันทกึ ศึกษาขอมูลและทฤษฎี 

ที่เกี่ยวของ และนําขอมูลที่ไดมาทั้งหมดมาจัดประเภท และหารูปแบบแนวทางในการออกแบบ

แบบสอบถามและแบบสมัภาษณ 

  5.2.2 กระบวนการจัดกระทําขอมูล การกําหนดประชากรและกลุมตัวอยาง การเกบ็

รวบรวมขอมูลจากแบบสอบถาม และการสัมภาษณกลุมตัวอยาง นําขอมูลเชิงปริมาณที่ไดมาวิเคราะห

ดวยโปรแกรมทางสถิติ นําเสนอเปนตารางประกอบความเรยีง และนําขอมลูเชิงคุณภาพจากการ

สัมภาษณมาสรุปในประเด็นที่เกี่ยวของกับการศึกษา และสรปุผลการศึกษา 

 

5.3 สรุปผล 

 

 5.3.1 รูปแบบตลาดและตลาดนัด ที่สัมพันธกับวิถีชีวิตชุมชน 

  1) รูปแบบของตลาดและตลาดนัด กอนอื่นขอกลาวถึงความหมายโดยทั่วไปของตลาด คือ 

สถานที่ที่เปนชุมชนหรือเปนที่ชุมนุมเพื่อซื้อและขายสินคาทัง้ในรูปของวัตถุดิบและสินคาสําเรจ็รปูเปน

ประจํา  เปนครัง้คราวหรือตามวันที่กําหนด  โดยที่ต้ังของตลาดอาจมเีพียงที่เดียวหรือหลายที่ ที่ต้ังอยู

ใกลกันในบริเวณทีม่ีทําเลเหมาะสม (สารานุกรมไทยสําหรบัเยาวชน, 2516) หรือหมายถึง สถานทีซ่ึ่ง

ปกติจัดไวให ผูคาใชเปนที่ชุมนุมเพื่อจําหนายสินคาประเภทสัตว เน้ือสัตว ผัก ผลไมหรืออาหาร อันมี

สภาพเปนของสด ประกอบหรือปรงุแลวหรือของเสียงาย  อาจมีการจําหนายสินคาประเภทอื่นดวย

หรือไมก็ตาม (ศุภกรณ ดิษฐพันธุ, 2553) ไดใหความหมายไวคือ ศูนยรวมการการพบปะแลกเปลี่ยน  

การทํากจิกรรมรวมกันของชุมชนในทองถ่ิน ทั้งน้ีข้ึนอยูกับวัฒนธรรมของแตละทองที่ที่ตลาดน้ันๆ ต้ังอยู

นอกจากตลาดทั่วไป ซึ่งความหมายที่กลาวมาลวนเปนนิยามที่คลายคลงึกัน  

   ในทางเศรษฐศาสตรไดใหความหมายตลาดไว คือ  การที่ผูซือ้และผูขายมีการตกลง 

ซื้อขายสินคาและบรกิารซึ่งกันและกัน ไมจําเปนที่จะตองมสีถานที่เพื่อมาตกลงซื้อขายกัน ไมจําเปนที่

จะตองมีการพบกัน คําวา "ตลาด" สามารถแบงไดตามปจจัยอื่นไดอีก เชน  
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    (ก) ตามตําแหนงทีต้ั่ง ไดแก ตลาดบก และตลาดนํ้า 

    (ข) ตามลักษณะของสินคา ไดแก  สินคาที่ซื้อโดยปจจบุันทนัดวน สินคาที่ซื้อ 

ตามสะดวก สินคาจําเปนหรอืสินคาพื้นฐาน สินคาทีม่ีประโยชน และสินคาที่ราคาแพงและเปนสินคา 

ที่ฟุมเฟอย 

    (ค) ตามลักษณะของพอคา ไดแก บริเวณที่มรีะบบเศรษฐกิจแบบยังชีพ การคา 

ในทองถ่ินหรือระหวางทองถ่ิน และการคาเพือ่การสงออกตางประเทศ  

    (ง) ตามลกัษณะของผูซื้อ ไดแก ซื้อไปบริโภคเองภายในครอบครัว และซื้อไปขายตอ

อีกทีหน่ึง 

    (จ) ตามประเภทและชนิด ไดแก ตลาดผูบริโภค (Consumer Market) และตลาด

ขายตรง (Direct Market) 

   ที่กลาวมาขางตนเปนเพียงสวนหน่ึงของการนิยามคําวา ตลาด สําหรบังานวิจัยน้ีตาม

ช่ือเรื่องคือ การศึกษารปูแบบของตลาดนัดชุมชนนาโพธ์ิ ซึ่งขออธิบายคําวาตลาดนัดซึ่งหมายถึง ที่ชุมนุม

เพื่อซื้อขายสิ่งของตางๆ ซึง่มิไดต้ังอยูเปนประจําแตจัดใหมีข้ึนเฉพาะวันที่กําหนดเทาน้ัน หมุนเวียน

สถานที่กันไปยังที่ทีเ่หมาะสมจนครบทกุจุด แลวยอนกลับมาที่แหงแรกใหมหมุนเวียนอยูเชนน้ีเปน

ประจําตลอดไป  

   ทั้งน้ีตลาดนัดชุมชนนาโพธ์ิ ไดสอดคลองกบันิยามที่กลาวมาขางตน ไดแก เปนตลาดบก 

ชนิดสินคาที่จําหนายเปนแบบพอยังชีพ พอคานําสินคาในทองถ่ินหรอืตลาดที่ใหญกวามาจําหนาย ผูซื้อ

ซื้อไปบริโภคภายในครัวเรือน แตมลีักษณะพิเศษที่แตกตางกบัที่อื่น คือ จากเดิมจะขายเพียงบางวัน  

แตปจจบุันขายทุกวัน ต้ังแต 15.00-20.00 น. และไมไปขายในอาคารถาวรที่ทองถ่ินไดเตรียมไวให คือ

ถาไปขายในอาคารตองนิยามเปนตลาดสดน่ันเอง ทั้งน้ีการทีอ่อกมาขายนอกอาคารก็เพื่อสรางให

บรรยากาศดูนาสนใจ เปนกันเอง อีกทั้งอากาศขางนอกกป็ลอดโปรงนาเดินจับจายซื้อของ ซึ่งสอดคลอง

กับวิถีชีวิตของชุมชนเกษตรกรรมน่ันเอง 

  2) ความเช่ือมโยงระหวางชุมชนกบัตลาดนัดชุมชนนาโพธ์ิ จากการสํารวจพบวาตําแหนง

ที่ต้ังของตลาดน้ันต้ังอยูศูนยกลางของพื้นทีร่ับผิดชอบขององคการบริหารสวนตําบลนาโพธ์ิ ใหบริการ

ชุมชนโดยรอบ 5 ตําบล ไดแก ตําบลนาโพธ์ิ  ตําบลกุดรัง ตําบลหวยเตย ตําบลหนองแวง และตําบล 

เลิงแฝก อีกทั้งยังใหบริการแกผูสัญจรผานไปมาเน่ืองจากที่ต้ังอยูติดกับถนนสายหลักทางหลวงหมายเลข 

23 ที่สัญจรระหวางอําเภอบรบือมายังอําเภอกุดรงั ผานตลาดชุมชนนาโพธ์ิไปยังอําเภอบานไผ ระยะทาง

จากอําเภอบรบือมายังตลาดชุมชนนาโพธ์ิ 20 กิโลเมตร และตอไปยังอําเภอบานไผอกี 30 กิโลเมตร 

อําเภอกุดรงั อยูใกลกบัตลาดชุมชนนาโพธ์ิมากทีสุ่ดเพียง 10 กิโลเมตร แตก็มีตลาดนัดใหญในวันอังคาร

และมีตลาดสดไวบรกิาร  
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ภาพประกอบ 5.1 การเช่ือมโยงของตลาดนัดกบัชุมชนตําบลนาโพธ์ิ 

 

   ระยะทางจากชุมชนโดยรอบหากใชเสนถนนหลวงหมายเลข 23 แบงตรงกลางวงกลม 

ดานบนจะเปนพื้นที่ตําบลนาโพธ์ิ และตําบลกุดรัง ดานขวาตรงกลางเปนตําบลหวยเตย และดานลางจะ

เปนตําบลหนองแวงและตําบลเลิงแฝก ชุมชนที่เขาถึงตลาดชุมชนนาโพธ์ิเรียงลําดับจากใกลทีสุ่ด ไดแก 

ตําบลนาโพธ์ิ ตําบลหนองแวง ตําบลเลงิแฝก ตําบลกุดรังและหวยเตย ซึ่งมีระยะเขาถึงตลาดชุมชนนา

โพธ์ิต้ังแต 0-5.8, 2.54-11.45, 3.53-13.50, 6.14-11.65 และ15.24-20.00 กิโลเมตรตามลําดับ ซึ่งการ

เดินทางโดยมอเตอรไซดมมีากทีสุ่ดถึงรอยละ 62.97 ทั้งน้ีเน่ืองจากสัดสวนผูมาใชบริการที่อาศัยในพื้นที่

ตําบลนาโพธ์ิซึง่อยูใกลกับตลาดชุมชนนาโพธ์ิมีมากที่สุดมากถึงรอยละ 83.46 ของผูมาใชบรกิารทั้งหมด 

   หากพิจารณาตลาดนัดขางเคียงตลาดนัดชุมชนนาโพธ์ิ จากการแบงกลุมลักษณะสินคา

ที่จําหนายออกเปน 2 กลุม คือ 

    สินคากลุมที่ 1 ไดแก อาหารสําเรจ็รปู ผัก วัตถุดิบสด เน้ือสตัว ปลา ของทะเล 

วัตถุดิบแหง  ขาวสาร ของใชสวนตัว ของใชในครัวเรือน และผลไมตามฤดูกาล  
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    สินคากลุมที่ 2 ไดแก ของมือสองและของเกา อปุกรณรถยนต ประดับยนต  

พระเครื่อง โทรศัพทมือถือ รองเทา เสื้อผา ตุกตา ของสะสมตางๆ มากมายหลากหลาย 

 

ตาราง 5.1 ความแตกตางของตลาดนัดชุมชนนาโพธ์ิกบัตลาดนัดขางเคียง 

 
 

ตลาดนดัชุมชนนาโพธิ์  ตลาดนดักุดรัง 
ตลาดคลองถม-

อําเภอบรบือ  

ตลาดคลองถม-บานหนอง

น้ําใส 

ที่ตั้ง ต.นาโพธิ์ อ.กุดรัง อ.กุดรัง อ.บรบือ อ.บานไผ 

วันที่เปดบริการ ทุกวัน อังคารกับเสาร จันทรกับวันศุกร เฉพาะในวันพฤหัสบด ี

เวลาใหบริการ 15.00-20.00 น. 15.00-20.00 น. 15.00-21.00 น. 15.00-21.00 น. 

ลักษณะสินคา 

ที่จําหนาย 

เฉพาะสินคากลุมที่ 1 เฉพาะสินคากลุมที่ 1 สินคากลุมที่ 1 และ 2 สินคากลุมที่ 1 และ 2 

รัศมีสินคา 1-10 กม. 5-70 กม. 20-400 กม. 20-400 กม. 

รัศมีผูคา 1-10 กม. 5-20 กม. 20-70 กม. 20-70 กม. 

การหมุนเวียน 

ของผูคา 

ตลาดนดัชุมชนนาโพธิ ์

กับ ตลาดนัดกุดรัง 

ตลาดคลองถม-อําเภอบรบือ  

กับ ตลาดคลองถม-บานหนองน้ําใส 

ระยะทาง ระหวางตลาดหมุนเวียน 10 กม. ระหวางตลาดหมุนเวียน 50 กม. 

จํานวนแผงคา 11-20 11-40 50-60 80-100 

กลุมผูซ้ือ ชุมชนโดยรอบ ชุมชนและตําบลโดยรอบ ชุมชนโดยรอบ 

ระดับอําเภอ 

ชุมชนโดยรอบ 

ระดับอําเภอ 

 

 จากตาราง 5.1 พบวา ขนาดตลาดนัดชุมชนนาโพธ์ิเปนตลาดขนาดเล็กเมื่อเทียบกับตลาดที่อยู

ขางเคียง มีจํานวนแผงคา 11-20 แผงคาตอวัน สินคาที่จําหนายคือสินคากลุมที่ 1 ซึ่งเปนสินคาทีผ่ลิตใน

ชุมชน และจากอําเภอกุดรังสําหรับสินคาที่ไมมีในพื้นที่ เชน อาหารทะเล ของใชในครัวเรือน ผลไมตาม

ฤดูกาล ผูคาเปนผูทีอ่าศัยอยูภายในชุมชนจะมีเพียงวันอังคารกับวันเสารที่หมุนเวียนไปขายที่ตลาดกุดรงั

ซึ่งเปนตลาดที่ใหญกวาและอยูไมไกลเพียง 10 กิโลเมตร จากทําเลที่ต้ัง วันที่เปดใหบริการ และกลุมผูซือ้ 

ทําใหสินคาของตลาดนัดชุมชนนาโพธ์ิมีความแตกตางกับตลาดขางเคียง และถึงแมกลุมสินคาจะเหมือนกับ

ที่ตลาดนัดกุดรงัแตจํานวนแผงคาก็มีนอยกวาเน่ืองมาจากกลุมผูซื้อที่แตกตางกันดวย 

 

  3) ความสัมพันธของตลาดนัดกบัวิถีชีวิตของชุมชน จากการศึกษาพบวาตลาดนัดชุมชนนา

โพธ์ิแหงน้ีเปนตลาดชุมชนโดยแทจรงิ เจาของรานคาทัง้หมดเปนคนในชุมชน มีสินคาที่เริ่มจําหนายต้ังแต

กอต้ังตลาดคือ วัตถุดิบจากทองถ่ิน อีกทั้งเปนสินคาที่จําเปน เชน ผักชุมชน วัตถุดิบชุมชน อาหารสําเร็จรูป 

ของใชในครัวเรือน รานคาทีจ่ําหนายอายุมากกวา 5 ป นอกจากน้ียังพบวาผูคาเกิดใหมในตลาดแหงน้ี 

มีมากเปนอันดับแรก อยูในชวงอายุ 31-40 ป ซึ่งสอดคลองกับรายงานเศรษฐกิจเกี่ยวกับวิกฤตเศรษฐกจิ 
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ตมยํากุง และวิกฤตแฮมเบอรเกอรที่ทําใหภาคเอกชนเลิกจางแรงงานแลวแรงงานมาประกอบอาชีพ

สวนตัวเน่ืองจากความไมแนนอนของสภาพการเงิน ความสมัพันธกับชุมชนที่ชัดเจนเห็นไดจากเงิน

หมุนเวียนในตลาดนัด พบวายังคงมีกําลังซื้อไมมาก ทั้งน้ีเน่ืองมาจากซื้อเพื่อไปบริโภค ซึ่งก็คือ อาหาร

สําเร็จรูป และการซื้อวัตถุดิบเพื่อนําไปประกอบอาหาร ศักยภาพที่สําคัญของตลาดแหงน้ีคือ ทําเลที่ต้ัง 

ที่เปนทางเช่ือมอําเภอ และตอไปยังจังหวัด หากในอนาคตตลาดแหงน้ีมีการขายสินคาเกษตรที่เพิ่มข้ึน 

เกษตรกรมรีายไดตลอดปเพิ่มมากข้ึน ก็อาจทําใหชุมชนเปลีย่นจากสงัคมชนบทแบบพอเพียงไปเปน

สังคมชนบทกึ่งเมือง และเปนสังคมเมืองไดอีกตอไป  

 5.3.2 ความตองการของผูซื้อและผูคา ในดานการบรกิาร 

  1) ลักษณะสินคาและบริการ ตลาดนัดชุมชนนาโพธ์ิน้ัน จากการสํารวจสามารถแบงชนิด

สินคาที่ใหบริการทัง้หมด 8 ชนิด ไดแก อาหารสําเร็จรูป วัตถุดิบจากชุมชน เน้ือสัตว วัตถุดิบแหง ของใช

สวนตัว ของใชในครัวเรือน ผลไมตามฤดูกาล และสมุนไพรตางๆ ซึ่งสินคาที่ใหบรกิารสวนมากนํามาจาก

ชุมชน เชน อาหารสําเร็จรูป ซึง่ผูขายนําวัตถุดิบจากชุมชนมากทําเพื่อลดตนทุนและรสชาติที่คุนเคยแบบ

วัฒนธรรมในทองถ่ิน วัตถุดิบจากชุมชน เชน ผักทีป่ลกูกันเอง กุง หอย ปู ปลา ที่หาใหในทองถ่ิน ซึง่เกิด

และแพรขยายพนัธเองตามธรรมชาติ ในสวนของเน้ือสัตวก็ไดจากเกษตรกรในพื้นที่ เชน โค หมู เปด ไก 

และก็มบีางชนิดที่ซือ้มาซึง่สวนมากเปนเน้ือสัตวแพคถุงสําเรจ็รปู หรือผลิตภัณฑจากสัตว เชน ลูกช้ิน  

ใสกรอก ซึ่งตองมีไวคอยบรกิารใหตอบความตองการของลกูคา และมีสินคาอยางอื่นอีกทีซ่ื้อมาขาย 

ไดแก ของใชสวนตัว ของใชในครัวเรือน ผลไมตามฤดูกาล หรือแมแตสมุนไพรแหง ซึ่งจากการศึกษา 

ไดพบวา ผูจัดการตลาดไมไดเลือกหรือแบงสัดสวนชนิดของสินคามาจําหนายตามสัดสวนความตองการ

ของตลาด ทําใหสินคาบางชนิดมผีูขายมากและเกินความตองการซึ่งสงผลใหผูขายเลิกรากจิการไป  

จากความเห็นของผูซื้อโดยรวมยังพงึพอใจในสินคาในตลาดแหงน้ี ทั้งความหลากหลาย คุณภาพของ

สินคา ราคาสินคาเหมาะสมกบัชนิดสินคา และยังสามารถตอรองราคากับแมคาไดอีก สินคาที่โดดเดน

ที่สุดในตลาดแหงน้ีคือ อาหารสําเรจ็รปู วัตถุดิบชุมชน วัตถุดิบสดเน้ือสัตว และผลไมตามฤดูกาล ซึง่มี

คาเฉลี่ย 4.07 3.87 3.73 และ 3.63 ตามลําดับ 

  2) พฤติกรรมผูซือ้และผูขาย สําหรบัการเดินทางเขามาใชบรกิารมากที่สุดสองอันดับแรก

คือเดินทางโดยรถจักรยานยนตและรถยนต ทั้งน้ีเน่ืองจากวารัศมีบริการมีระยะทางใกลทีสุ่ดต้ังแต 100 

เมตร ไปจนถึงไกลที่สุด 20 กิโลเมตร โดยผูซือ้สวนใหญอาศัยอยูในชุมชนนาโพธ์ิคิดเปนรอยละ 83.46  

ซึ่งเปนชุมชนทีอ่ยูในรัศมีบริการที่ใกลที่สุดจากทัง้หมด 5 ชุมชนโดยรอบ ไดแก ชุมชนนาโพธ์ิ ชุมชนกุดรัง 

ชุมชนหนองแวง ชุมชนเลงิแฝก และชุมชนหวยเตย สวนที่อืน่ๆ ที่หางไกลมจีํานวนนอยมากเพียงรอยละ 

2.92 ที่เดินทางผานมาแวะใชบริการ ซึ่งก็ไมไดมาเปนประจาํ ดังน้ันขอบเขตของตลาดนัดแหงน้ีเรียกได

วาใหบริการเฉพาะชุมชนโดยรอบภายในเขตปกครองขององคการบริหารสวนตําบลนาโพธ์ิเทาน้ัน ผูซื้อ

สวนใหญมอีายุระหวาง 41-50 ป รองลงมา 31-40 ป และ 21-30 ป คิดเปนรอยละ 26.8 24.8 และ 
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21.5 ตามลําดับ โดยมารบับริการอาหารสําเรจ็รปูมากที่สุด รองลงมาไดแก วัตถุดิบชุมชน วัตถุดิบ

เน้ือสัตว และผลไมตามฤดูกาล มีคาเฉลี่ยที่ 4.07 3.87 3.73 และ 3.63 ตามลําดับ โดยผูซื้อสวนใหญ 

ใหความเห็นวาตลาดนัดแหงน้ีใกลบาน เดินทางสะดวก และสินคาที่จําหนายมีคุณภาพในระดับมาก 

สําหรับชวงเวลาที่มารับบริการมากที่สุดคือชวงเวลา 16.01-17.00 17.01-18.00 และ 18.01-19.00  

คิดเปนรอยละ 42.40 31.48 และ 18.43 ตามลําดับ ซึ่งแสดงใหเห็นวาการต้ังรานในแตละวันควรแลว

เสร็จกอนเวลา 16.00 น. เปนอยางชาเน่ืองจากมผีูซื้อเริ่มเขามาใชบริการอยางหนาแนน ซึ่งกเ็ปน

ชวงเวลาเลิกงาน เลิกเรียน ชวงแมบานตองเตรียมอาหารเย็นสําหรับครอบครัว อีกทั้งยังเปนชวงเวลาที่

แดดก็ไมรอนมาก อากาศกําลังนาเดินจบัจายซื้อของ     

   ผูขายที่มาขายสินคาที่ตลาดนัดชุมชนนาโพธ์ิแหงน้ี รอยละ 44.4 อาศัยในชุมชนในพื้นที่

ของขอบเขตตลาด แตยายมาจากพื้นทีอ่ื่นคือมาแตงงานสรางครอบครัวกับคนในพื้นที่ รองลงมาคือ 

ชุมชนนาโพธ์ิ ชุมชนกุดรัง และชุมชนหนองแวง คิดเปนรอยละ 37 11.1 และ 7.4 ตามลําดับ สวนชุมชน

หวยเตยและชุมชนเลิงแฝก ไมมผีูมาขายสินคาทั้งน้ีอาจเน่ืองมาจากอยูใกลกบัตลาดสดและตลาดนัด

อําเภอกุดรงัมากกวา จํานวนชนิดรานคามากที่สุดเปนอันดับแรกในแตละวัน คือ ขายอาหารสําเร็จรูป 

รองลงมา ไดแก ผัก ผลไม และเสื้อผา สวนรานขายเน้ือสัตวและผลิตภัณฑจากสัตวมีขายเฉพาะวันจันทร

และวันพฤหสับดี รานขายของใชในครัวเรือนมเีฉพาะในวันพฤหัสบดีเพียงวันเดียว รานคาที่มียอดขาย

สูงสุดตอวันคือรานขายเน้ือสัตวและผลิตภัณฑจากสัตว เฉลีย่วันละ 2,000 บาท สวนรานอื่นๆ อยูที่

ประมาณ 1,000-1,250 บาท โดยผูขายทุกรานใหความเห็นเกี่ยวกับการมาขายสินคาที่ตลาดแหงน้ีจาก

เหตุผลคือ ใกลบานและไดรับการชักชวนจากคนรูจัก ในสวนของผูจัดการตลาดน้ันไมไดคัดเลือกผูขาย

และชนิดสินคา ผูทีส่นใจจะมาขายก็ไดรบัการตอนรบั ผูขายเองกเ็ลอืกต้ังรานขายไดตามสะดวกไมไดเปน

ที่ประจํา สามารถต้ังรานไดตามแตใครมากอนมาหลัง หากมากอนก็มักเลอืกต้ังบรเิวณทางเขาซึง่มีโอกาส

ที่ผูซือ้เดินผานเยอะที่สุด บางวันตลาดแหงน้ีก็จะมีกจิกรรมดึงดูด เชน นักรองหมอลํารองสรางเสียงเรียก

ความสนใจ สไลเดอรเปาลมยางสําหรบัเด็กๆ ซึ่งผูจัดการตลาดไดนํามาสรางสีสนัในเฉพาะบางวัน 

ซึ่งตามแตความสะดวกของนักรอง   

  3) สวนประสมทางการตลาดของตลาดนัดชุมชนนาโพธ์ิ หากกลาวถึงสวนประสมทาง

การตลาด ในทางการตลาดใชสําหรับวางแผนกลยุทธเพื่อนําธุรกิจใหไปสูเปาหมาย ไดแก Product 

Price Place Promotion ทั้งสี่สวนน้ีเปนทีรู่จกัโดยทั่วไป ทีป่ระกอบดวยผลิตภัณฑ ราคา สถานที่ และ

โปรโมช่ัน ผูวิจัยไดนํามาประยุกตโดยนําเอาความคิดเห็นของกลุมตัวอยาง มาอธิบายเทียบกับสวนประสม

ทั้ง 4 สวนน้ีเพื่อใหเขาใจกจิกรรมตลาดนัดชุมชนนาโพธ์ิที่เกดิข้ึนไดงายข้ึน ดังน้ี 

   3.1) ดานผลิตภัณฑ กลุมตัวอยางมีความพึงพอใจระดับมาก ไดแก อาหารสําเรจ็รปู 

วัตถุดิบชุมชน วัตถุดิบเน้ือสัตว ผลไมตามฤดูกาล เรียงตามเปนลําดับ ซึง่ผูซื้อมาเลอืกซื้อสินคา 4 กลุมน้ี

ในทุกครั้งที่มาใชบรกิาร อาจกลาวไดวาเปนสินคามีช่ือเสียงของตลาดแหงน้ี เปนสินคาที่ดึงดูดใหผูซื้อเขา
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มาเย่ียมเยือนตลาดแหงน้ี ดานความหลากหลายของสินคากลุมตัวอยางใหความเห็นวาเพียงพอหรอืไม

ตองปรับปรุง และสินคาทีเ่หลืออกี 4 กลุม ไดแก ของใชสวนตัว วัตถุดิบแหง ของใชในครัวเรือน และ

สมุนไพรตางๆ กลุมตัวอยางมีความพงึพอใจในระดับปานกลาง 

   3.2) ดานราคา กลุมตัวอยางมีความพึงพอใจในระดับปานกลาง ไดแก ราคาเหมาะสม

กับคุณภาพ ราคาถูกกวาตลาดแหงอื่น และสามารถตอรองราคาได  

   3.3) ดานสถานที่ กลุมตัวอยางใหความเห็นวาที่ต้ัง ตําแหนงของตลาดนัดมีความ

เหมาะสม  เพียงแตตองปรบัปรุงสถานที่ในสวนอื่นๆ ใหรองรับกบัผูมาใชบริการได ไดแก ตองปรบัปรุง

สิ่งอํานวยความสะดวก ไฟฟา ประปา จัดการจราจรทีจ่อดรถ ปรับปรุงความสะอาดของหองนํ้า จัดโซน

รานคาใหมใหเปนกลุมสินคา  

   3.4) ดานโปรโมช่ัน หรือกจิกรรมสงเสรมิการขาย ปจจบุันผูจัดการตลาดนัดไดม ี

การนําเอานักรองหมอลํามาสรางสีสันในบางวัน เพื่อเรียกรองความสนใจตอผูเดินทางผานไปมา และ

มีสไลเดอรเปาลมยางไวใหเด็กๆ ไดเลน สําหรบักิจกรรมทีเ่กดิข้ึนผูจัดการตลาดใหความเห็นวาสงผลดี 

กับตลาด ทําใหมีผูคนเดินทางเขามาใชจายเพิม่ข้ึน   

  4) ความตองการของผูซื้อและผูคา ในดานการบริการ ความพึงพอใจเกี่ยวกบัสิง่ที่ตองการ

ใหปรบัปรุงของกลุมตัวอยางจากผูซื้อ และความคิดเห็นจากผูขาย ผูมีสวนรวมในการพัฒนาพื้นที่ และ

ผูจัดการตลาด สามารถสรปุไดดังน้ี 

   4.1) ตองการใหจัดโซนจําหนายสินคา เปนกลุมสินคา  

   4.2) ตองการใหปรับปรุงดานสถานที่ ไดแก ความสะอาดของตลาด การเวนชองทาง

เดินใหกวางข้ึนเพื่อลดความแออัด การจัดโซนพื้นทีจ่อดรถใหเปนระเบียบและมีเจาหนาที่คอยบรกิาร

การจราจร การเพิ่มเติมหองนํ้าและความสะอาด ปรับปรงุจดุจายไฟฟาไปรานคาใหสะดวกมากข้ึนจาก

เดิมตองลากสายไกลไปยังเสาไฟฟาเพียงจุดเดียวซึ่งอาจตองมีการจัดโซนและเพิ่มจุดจายไฟ  

   4.3) ดานนโยบาย องคกรปกครองสวนทองถ่ินไดวางแนวทางที่จะพัฒนาใหตลาดนัด

แหงน้ีเปนจุดระบายสินคาของเกษตรในชุมชน ซึ่งไดสงเสรมิใหเกษตรกรปลกูผักสวนครัวเพือ่นํามาขาย 

ที่ตลาดแหงน้ี เนนความปลอดภัยไมใชสารเคมีในกระบวนการปลูก 

   4.4) ในดานประเด็นอาคารถาวรซึ่งไดสรางเอาไวเพื่อใชเปนตลาดนัดน้ัน ทั้งผูซื้อและ

ผูขายไมตองการเขาไปใชอาคารแหงน้ี เน่ืองจากบรรยากาศไมชวนใหมาเดินซื้อของ เพราะปจจบุันเทรน

ตลาดนัดแบบกลางแจงไดเปนที่ช่ืนชอบของคนทัว่ไป สังเกตไดจากตลาดนัดทีเ่กิดข้ึนใหมตลอดเวลาแทบ

ทุกพื้นที่ในประเทศไทย เพราะตลาดนัดมีเสนหในตัวของมันเองซึง่ชวนใหผูสัญจรผานไปมาตองแวะ 

เพื่อมาดูวาในตลาดนัดแหงน้ีมีอะไรนาสนใจบาง  
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   4.5) ตลาดนัดชุมชนนาโพธ์ิแหงน้ียังขาดการประชาสัมพันธ ทั้งในชุมชนโดยรอบและ

ชุมชนหางไกล ซึง่หากตลาดแหงน้ีสามารถสรางจุดเดนแปลกใหมนาสนใจข้ึนมาไดกจ็ะสามารถขยาย

ขอบเขตตลาดออกไปไดอีก 

 5.3.3 ขอเสนอแนะแนวทางการปรับปรงุ การปรับปรุงตลาดนัดชุมชนตําบลนาโพธ์ิให

สอดคลองกบัวิถีชีวิตและความตองการ จากการสํารวจและเก็บขอมลูเกี่ยวกบัจํานวนผูซื้อ จํานวน

รานคา กําลังซือ้ตอคนตอวัน สามารถนําไปปรบัปรุงสัดสวน Supply ใหสอดคลองกบั Demand ของ

พื้นที่ไดดังน้ี 

 

ตาราง 5.2 การวิเคราะหสัดสวนรานคาในตลาดนัดชุมชนนาโพธ์ิ 

 

รายการ 
วันเปดบริการ 

จันทร อังคาร พุธ พฤหัสบด ี ศุกร เสาร อาทิตย 

ผูซ้ือ (คน) 95 125 110 81 170 143 165 

จํานวนรานคา (ราน) 16 18 16 20 12 15 11 

กําลังซ้ือตอวัน (บาท) 15,580  20,500  18,040  13,284  27,880  23,452  27,060  

การปรับปรุงแนวทางที่ 1 

 
คงเดิม คงเดิม คงเดิม 

ลด

จํานวน

รานคา 

เพิ่ม

จํานวน

รานคา 

เพิ่ม

จํานวน

รานคา 

เพิ่ม

จํานวน

รานคา 

การปรับปรุงจํานวนรานคาตาม

สัดสวนเดิม แนวทางที่ 2 
12 16 15 11 20 16 18 

*หมายเหตุ  1. จํานวนผูซ้ือ คือ จํานวนผูซ้ือในแตละวัน ไดมาจากความถี่ของกลุมตัวอยางที่มาใชบริการแตละวัน 

  2. จํานวนรานคา คือ จํานวนรานคาทั้งหมดในตลาดนัดแตละวัน 

  3. กําลังซ้ือ หาจาก (ยอดขายทั้งหมดทุกรานคา / จํานวนผูซ้ือ) จะได คาเฉล่ียกําลังซ้ือตอคนตอวัน    

             จากน้ันก็นํายอดซ้ือเฉล่ียมารวมกันทั้ง 7 วันและมาหาคาเฉล่ียของวัน 

 

 จากตารางวิเคราะหสัดสวนรานคา ซึ่งเปนแนวทางปรบัปรุงการจัดการตลาดนัดใหจํานวน

รานคามีความเหมาะสมกับผูซือ้ จากการวิเคราะหพบวาวันศุกรมีปริมาณผูซื้อและมกีําลังซื้อมากทีสุ่ด 

วันละ 27,880 บาท แตมีปริมาณจํานวนรานคาและสินคาบริการเกือบนอยทีสุ่ดคือ 12 รานคา ซึ่งไม

สอดคลองกบัความตองการ ตรงกันขามกับวันพฤหสับดีซึ่งมรีานคาและสินคาบรกิารมากที่สุดแตกําลัง

ซื้อนอยทีสุ่ด จากตารางสามารถสรปุแนวทางปรับปรงุเบื้องตนไดคือ  

  แนวทางที่ 1 ปรับจํานวนปรมิาณรานคาตามจํานวนผูซื้อ คือ วันจันทรถึงวันพุธใหคง

สัดสวนรานคาเหมอืนเดิม วันพฤหสับดีปรบัลดจาก 20 รานคาลงมา และในวันศุกร เสาร และวันอาทิตย 
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ใหเพิ่มสัดสวนจํานวนรานคาข้ึนไปอีก 

  แนวทางที่ 2 ปรับจํานวนปรมิาณรานคาตามสัดสวนเดิม ตามจํานวนผูซื้อ เชน วันศุกร 

จากที่มอียู 12 รานคาใหปรบัเปน 20 รานคา วันอาทิตยจาก 11 รานคาเปน 18 รานคา ตามสัดสวน

จํานวนรานคาที่มีอยูเดิม 

 

5.4 อภิปรายผล 

 

 จากการศึกษารูปแบบตลาดนัดชุมชนนาโพธ์ิ พบวาตลาดแหงน้ีเปนตลาดชุมชนที่เกิดข้ึนจาก

การทีเ่กษตรกรนําสินคาเกษตรที่ปลูกกันเองมาขาย ทั้งน้ีเพือ่สรางตลาดซื้อขายใหชุมชนโดยรอบเขามา

ซื้อสินคา ไมตองเดินทางไปขายตางพื้นที่ ตอมาตลาดแหงน้ีไดมีสินคาใหมเพิ่มข้ึนมานอกจากสินคา

เกษตร ไดแก อาหารสําเร็จรูป ซึง่ก็เปนวัตถุดิบจากชุมชนโดยแทจรงิทําใหรสชาติเปนแบบที่คุนเคยกัน

ของชนบทอสีาน และมรีานคามากทีสุ่ดเปนอันดับแรก รองลงมาก็เปนรานผักชุมชน ปจจุบันการบริโภค

เปลี่ยนไปทําใหรานเสื้อผามีมากเปนอันดับที ่3 รองจากรานดังกลาวขางตน สวนรานเน้ือสัตวหรือ

ผลิตภัณฑจากสัตว และรานผลไมตามฤดูกาลมรีานจําหนายเปนอันดับที่ 4 และอันดับสุดทายคือราน

ขายของใชในครัวเรือน ซึ่งมีเพียงรานเดียวและมาขายเฉพาะวันพฤหัสบดีเทาน้ัน  

  5.4.1 ลักษณะของตลาดนัดชุมชนนาโพธ์ิ 

   1) ดานเศรษฐกิจ ยังคงมีกําลังซือ้ไมมากทั้งน้ีเน่ืองมาจากซื้อเพื่อไปบริโภค ซึ่งก็คือ 

อาหารสําเร็จรูป และการซื้อวัตถุดิบเพือ่นําไปประกอบอาหาร ซึ่งหากจะเพิ่มกําลงัซื้อก็สามารถพัฒนา

อาคารถาวรใหเปนตลาดขายสงสนิคาเกษตร เชน เปดตี 4 ปดตอนเที่ยงวันเพื่อกระจายสนิคาออกจาก

ชุมชน ซึ่งอันดับแรกควรเริม่สงเสรมิชนิดพืชที่จะปลกู การกาํหนดพื้นที่ปลูก ทีส่ําคัญตองมีนํ้าสําหรบั

เพาะปลูกอยางเพียงพอ อาจเปนหลังฤดูทํานาหรือในฤดูทํานา ซึ่งปจจุบันมีเกษตรกรสวนหน่ึงปลูกผัก

เปนอาชีพหลักอยูแลวแตนําสินคาไปจําหนายเองทีจ่ังหวัดขอนแกน หากในอนาคตตลาดแหงน้ีสามารถ

ดึงดูดผูซื้อใหเขามาซื้อสินคาในพื้นที่ได ก็จะทําใหเกษตรกรรายยอยสามารถรวมกลุมนําสินคามา

จําหนายที่ตลาดแหงน้ีได อีกทั้งตลาดนัดชุมชนนาโพธ์ิก็ต้ังอยูไมไกลจากพื้นที่โดยรอบ ไดแก จังหวัด

ขอนแกน อําเภอเมืองพล อําเภอบานไผ จงัหวัดมหาสารคาม อําเภอบรบือ อําเภอกันทรวิชัย ซึ่งหาก

ผลิตสินคาชุมชนไดหลากหลายและเพียงพอกับความตองการของพื้นทีโ่ดยรอบกจ็ะสามารถสรางรายได

ใหกับชุมชนเปนอยางมาก 

   2) ดานสถานที ่ความคิดเห็นจากกลุมตัวอยางสวนมากตองการใหปรับปรงุดานความ

สะอาด ความสะดวก การบรกิารดานความปลอดภัย ซึ่งตองพัฒนาไปควบคูกันไปพรอมๆ กับดานอื่นๆ 

ทั้งน้ีดานสถานทีม่ีความเหมาะสมหลายๆ ดาน มีการคมนาคมที่สะดวก ต้ังอยูติดกับทางหลวงหมายเลข 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 Mahasarakham University 



 

 

91

23 ซึ่งเปนทางสัญจรหลักระหวางอําเภอถึงอําเภอ เช่ือมตอไปยังจังหวัดขอนแกนและจังหวัดมหาสารคาม 

อีกทั้งมีอาคารถาวรทีก่อสรางไวแลว ซึ่งเหมือนกับตอนน้ีมสีถานที่จําหนายทีเ่หมาะสมแลว ขาดเพียง 

การสงเสรมิผลิตสินคามาจําหนายและการประชาสมัพันธ  

   3) ดานขอบเขตตลาด ปจจบุันยังคงใหบริการโดยรอบตลาด 5 ชุมชนในเขตพื้นที่

ปกครองขององคการบรหิารสวนตําบลนาโพธ์ิ ทั้งน้ีเน่ืองจากวาสินคาที่มารบับริการสวนใหญเปนสินคา 

4 ชนิดหลัก ไดแก อาหารสําเรจ็รปู ผัก วัตถุดิบชุมชนที่นําไปประกอบอาหาร และผลไมตามฤดูกาล  

ซึ่งเปนรปูแบบการซื้อเพื่อไปบริโภคภายในครัวเรือน อกีทั้งจดุเดนของสินคาก็ยังไมสามารถดึงดูดผูซื้อใน

ระยะทีห่างไกลออกไปได ซึ่งสินคาทีจ่ะสามารถดึงดูดไดน้ันตองเปนสินคาทีม่ีลักษณะพเิศษแตกตางจาก

ที่อื่นๆ เชน ของปาหายาก สินคาทีเ่ปนเฉพาะของพื้นที่ คลายกับงานวิจัยของยุทธนา ขาขันมะลี (2557) 

ที่ศึกษาตลาดชุมชนแวงนาง อําเภอเมอืงจังหวัดมหาสารคาม ที่มีผูมาใชบริการขามพื้นทีเ่พื่อมาหาซือ้

ของปาจากชุมชนแวงนาง  

  5.4.2 แนวทางการพัฒนา  

   1) ดานสถานที่ ปรับปรงุเกี่ยวกับความมรีะเบียบของทีจ่อดรถและรานคา สิ่งอํานวย

ความสะดวกตางๆ ไดแก ไฟฟา ประปา การบริการดานความปลอดภัยในชีวิตและทรัพยสินแกผูมาใช

บริการ 

   2) สงเสรมิและชูสินคาที่เปนจุดเดน เพื่อขยายขอบเขตตลาดใหกวางข้ึนซึ่งจะสงผลตอ

รายไดของชุมชน 

   3) ผูจัดการตลาดควรปรบักลยุทธการบรหิาร โดยปรับปรงุสนิคาและบรกิารให

สอดคลองกบัปริมาณความตองการของผูซื้อ และมีกจิกรรมสงเสริมการขายอยางตอเน่ือง และรักษา

คุณภาพสินคาและบรกิารใหคงอยูและมีคุณภาพเพิ่มข้ึนตอไป 

   4) สงเสรมิโอกาสทางเลือกโดยใชศักยภาพที่มอียู คือ ที่ต้ังของตลาดทีเ่ปรียบเสมือน 

Sub- Center และอาคารถาวรทีม่ีอยูเดิม สรางสินคาและบริการแกพื้นที่โดยรอบเกี่ยวกับสินคาเกษตร

ซึ่งหากสําเรจ็จะเปนการสรางเศรษฐกิจในพื้นที่ไดอยางมหาศาล 

   5) ใหองคการบรหิารสวนทองถ่ินดูแลอยางใกลชิด ทั้งในดานการกําหนดนโยบาย  

การสงเสรมิกจิกรรมตางๆ ที่เกิดข้ึนในพื้นที่ และทีจ่ะเกิดข้ึนในอนาคตขางหนา เน่ืองจากเปนองคกรหลัก

ในชุมชนที่จะสามารถผลักดันโครงการตางๆ ใหไปสูเปาหมายไดอยางเปนรูปธรรม 

   (6) แนวโนมการขยายตัวของชุมชน ปจจุบันยังไมมีการกอสรางตามแนวถนนหมายเลข 

2300 และหมายเลข 23 ที่อยูรอบๆ ตลาดนัดชุมชนนาโพธ์ิ ซึ่งหากเปนพื้นที่อื่นๆ ที่ตลาดมผีูมาใช

บริการเพิม่ข้ึนจะมีรานคาเกิดข้ึนตามแนวถนนซึ่งจะทําใหการจราจรแออัดหากไมมีการวางแผนการใช

ที่ดินเพื่อรองรับดังกลาว ซึ่งอยากใหทางองคการบรหิารสวนตําบลนาโพธ์ิจัดทําแผนรองรับในดานตางๆ 

ที่จะเกิดข้ึนในอนาคต 
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5.5 ขอเสนอแนะ 

 

 5.5.1 ขอเสนอแนะทั่วไป  

  1) ในการพัฒนาหรือปรบัปรุงตลาดนัดชุมชนแหงอื่นๆ ควรมีการสํารวจและเก็บขอมลู

ความตองการจากผูซื้อวามีความคิดเห็นอยางไร เน่ืองจากตลาดนัดน้ันเปรียบเสมือนกบัสินคาชนิดหน่ึง 

ที่นําเสนอขายใหแกผูซื้อ ซึ่งหากสินคาน้ันผูซื้อไมตองการกจ็ะทําใหตลาดน้ันคงอยูตอไปไมได  

   2) เครื่องมือสําหรบัเก็บขอมลู จากงานวิจัยน้ีพบวาการใชแบบสอบถามน้ันสะดวกใน 

การใชงานเปนอยางมาก ซึ่งตองแบงกลุมสินคาและหัวขอทีต่องการศึกษาใหชัดเจน แลวนําไปวิเคราะห

คาดวยโปรแกรมทางสถิติแบบ Rating scale ก็จะพบวากลุมตัวอยางผูซื้อน้ันมีความคิดเห็นเปนอยางไร 

ทั้งน้ีเพือ่นําไปปรับปรงุสัดสวนสินคาใหมีความเหมาะสมกบัพื้นที่น้ันๆ ตอไป 

  3) จากการวิเคราะหสวนประสมทางการตลาดจากงานวิจัยน้ี ทําใหทราบความคิดเห็นของ

ผูซื้อตอตลาดนัดชุมชนนาโพธ์ิในภาพรวม เพื่อนําขอมลูไปปรับปรุงและพฒันาตอไป  (5 = พึงพอใจมาก

ที่สุด 4 = พีงพอใจมาก 3 = พึงพอใจปานกลาง) ดังภาพประกอบ 5.2 

 

 
 

ภาพประกอบ 5.2 คาความพงึพอใจของผูซือ้ตอสวนประสมทางการตลาด 

  

 นอกจากน้ียังพบวาสวนประสมทางการตลาดที่เราออกแบบไวในแบบสอบถาม ทําใหเราทราบ

เปนรายขอวาสิ่งใดเปนจุดเดน หรอืเปนสิง่ที่ผูซื้อพงึพอใจในระดับมาก เพื่อรักษาความโดดเดนน้ัน และ

ยังบอกใหทราบเกี่ยวกับขอดอยที่ตองปรบัปรุงอกีดวย ดังแสดงในตาราง 5.3 
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ตาราง 5.3 ระดับความพึงพอใจรายขอจากผลวิเคราะหแบบ Rating Scale 

 
ระดับความพงึ

พอใจ
Product Price Place Promotion

ระดับมาก มีคุณภาพ เหมาะสม

ใกลบานหรือท่ีทํางาน 

ไมแออัด มีท่ีจอดรถ 

เดินทางมาสะดวก

ระดับปานกลาง

สินคาหลากหลาย

 สินคาแปลกใหม

อยูเสมอ

ราคาเหมาะสม

กับคุณภาพ ถูก

กวาท่ีอ่ืน

บรรยากาศเหมาะกับการ

เลือกซ้ือ มีช่ือเสียง มี

การประชาสัมพนัธ

ผูขายสุภาพ สามารถ

ตอรองราคาได

 
 

 ทั้งน้ีจากขอเสนอแนะที่กลาวมาขางตน เปนเพียงสวนหน่ึงของงานวิจัยน้ี โดยกลุมผูทีจ่ะ

สามารถนํารูปแบบการวิเคราะหไปประยุกตใชงานและเปนประโยชน เชน ผูจัดการตลาดนัด เจาของ

ตลาดนัด องคการบรหิารสวนทองถ่ิน ซึง่ขอมลูที่ไดน้ันสามารถใชเปนแนวทางในการกําหนดรูปแบบ 

การพัฒนาและปรบัปรุงตลาดนัดในดานตางๆ ใหเหมาะสมตอไป 

 5.5.2 ขอเสนอแนะในการวิจัย 

  1) ปจจบุันมงีานวิจัยเกี่ยวกบัการพัฒนาตลาดทีห่ลากหลาย ซึ่งโดยสวนมากเปนการสํารวจ

แลววิเคราะหวาตองปรบัปรุงแบบไหน ยังไงบาง แตยังขาดการรายงานการติดตามผลจากการปรับปรงุ

หรือเสนอแนะแนวทางของงานวิจัยน้ันๆ ไว จึงอยากใหมผีูวิจัยตอยอดในมิติดังกลาวเพือ่ใหงานวิจัย

สามารถจับตองไดมากข้ึน 

  2) ควรมกีารรวบรวมวิธีการศึกษาดานตางๆ ใหหลากหลายและทําเปนคูมือเพื่อให

หนวยงานที่เกี่ยวของนําไปใชศึกษาตอไดเอง เพือ่ความสะดวกในการวิเคราะหและสรางมาตรฐาน

เดียวกันเพื่อนําไปพัฒนาชุมชนอื่นๆ ตอไปได  
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แบบสอบถามผูมาใชบริการ 

ตลาดกลางชุมชนนาโพธ์ิ อําเภอกุดรัง จังหวัดมหาสารคาม 

งานวิจัยของบัณฑิตศึกษา คณะสถาปตยกรรมศาสตร ผังเมืองและนฤมิตศิลป 
วัตถุประสงค เพื่อคนหาปจจัยดานสินคาและบริการ เพื่อเปนแนวทางพัฒนาในอนาคต 

ทั้งน้ี ขอมูลทั้งหมดจะเปนความลับ และผูที่จะสามารถเขาถึงขอมูลน้ันมีเพียงผูวิจัยและที่ปรึกษาของ

โครงการเทาน้ัน 

********************************************************************************************* 

คําชี้แจง โปรดกรอกขอมลู หรือทําเครื่องหมาย  ในชอง   หนาคําตอบที่ทานเลือก 

สวนที่ 1 ขอมูลทั่วไป 

1. เพศ   �  ชาย    �  หญิง  

2. อายุ 

 �  นอยกวา 20 ป   �  21-30 ป  �  31-40 ป 

 �  41-50 ป    �  51-60 ป �  มากกวา 60 ป 

3. การศึกษา 

   �  ประถมศึกษา    � ม.3    �  ม.6  /ปวช. 

   �  อนุปรญิญา/ปวส. �  ปริญญาตร ี  �  สูงกวาปรญิญาตร ี

4. อาชีพหลัก 

   �  เกษตรกร    �  ลูกจาง/รับจาง �  พนักงานรัฐวิสาหกิจ 

    �  รับราชการ    �  ธุรกิจสวนตัว �  พนักงานบริษัทเอกชน 

 �  อื่นๆ (ระบุ).................................................................................................................. 

5. รายไดตอเดือน 

   �  นอยกวา 5,000 บาท    �  5,000-10,000 บาท   �  10,001-15,000 บาท 

 �  15,001-20,000 บาท �  20,001-25,000 บาท  �  มากกวา 25,001 บาท 

7. ที่อยูอาศัย 

  �  ต. กุดรงั  �  ต.นาโพธ์ิ  �  ต.เลิงแฝก 

  �  ต.หนองแวง  �  ต.หวยเตย �  ที่อื่นโปรดระบุ............. 

8. วันที่มาใชบริการ (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 

  �  วันจันทร  �  วันอังคาร �  วันพุธ 

  �  วันพฤหัสบดี  �  วันศุกร �  วันเสาร  

  �  วันอาทิตย 
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9. ชวงเวลาที่มาใชบรกิาร (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 

  �  15.00-16.00 น. �  16.01-17.00 น. �  17.01-18.00 น. 

  �  18.01-19.00 �  หลัง 19.00 น. 

10. การเดินทางมาใชบริการ 

  �  เดินเทา  �  จักรยาน �  จักรยานยนต 

  �  รถยนตสวนตัว �  รถโดยสารสาธารณะ 

 

สวนที่ 2 แบบสอบถามความพึงพอใจในการเขามาใชบริการของผูตอบแบบสอบถาม 

11. ชนิดของสินคาบริโภค ที่ทานมารับบริการ 

 

ชนิดของสินคาบรโิภค ที่ทานมารบับริการ 

 

ระดับความพึงพอใจ 

มากที่สุด มาก 
ปาน

กลาง 

นอย 

 

นอย

ที่สุด 

1. อาหารสําเร็จรูป      

2. วัตถุดิบชุมชน เชน ผัก อาหารปา      

3. วัตถุดิบสด เน้ือสัตว ปลา ของทะเล      

4. วัตถุดิบแหง  ขาวสาร       

5. ของใชสวนตัว      

6. ของใชในครัวเรือน      

7. สมุนไพรตางๆ      

8. ผลไมตามฤดูกาล      

9. อื่น ๆ ระบ…ุ………………………………..      

10. อื่น ๆ ระบ…ุ………………………………..      

 

12. สิ่งที่ดึงดูดใหทานเขามาใชบริการสินคา หรือบริการในตลาดนัดชุมชนนาโพธ์ิ 

สิ่งท่ีดึงดูดใหทานเขามาใชบริการสินคา หรือบริการ 

ระดับความพึงพอใจ 

มาก

ท่ีสุด 
มาก 

ปาน

กลาง 

นอย  

 

นอย

ท่ีสุด 

1. สินคาท่ีจําหนายมีคุณภาพ      

2. มีสินคาหลากหลายใหเลือกซ้ือ      

3. สินคาท่ีจําหนายมีความแปลกใหม      
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สิ่งท่ีดึงดูดใหทานเขามาใชบริการสินคา หรือบริการ 

ระดับความพึงพอใจ 

มาก

ท่ีสุด 
มาก 

ปาน

กลาง 

นอย  

 

นอย

ท่ีสุด 

4. ราคาสินคาเหมาะสมกับคุณภาพ      

5. ราคาสินคาถูกกวาสถานท่ีอ่ืน      

6. ผูจําหนายสินคาใหบริการดวยความสุภาพ      

7. ตอรองราคาได      

8. สถานท่ีสะอาด ปลอดภยั      

9. ใกลบาน หรือ ท่ีทํางาน      

10. บริเวณท่ีจําหนายไมแออัด และมีท่ีจอดรถสะดวก      

11. เปนทางผาน หรือเดินทางสะดวก      

12. บรรยากาศเหมาะกับการเลือกซ้ือสินคา      

13. มีการโฆษณา ประชาสัมพันธ      

14. ความมีชื่อเสยีง      

15. อ่ืนๆ ระบุ …………………………………….      

 

13. สิ่งที่ทานตองการใหตลาดแหงน้ีปรบัปรุงมากที่สุด  

สิ่งท่ีทานตองการใหปรับปรุง 

ระดับความพึงพอใจ 

มาก

ท่ีสุด 
มาก 

ปาน

กลาง 

นอย  

 

นอย

ท่ีสุด 

1. จัดโซนจําหนายใหเปนกลุมสินคา      

2. มีหองนํ้าบริการท่ีสะอาด เพียงพอ      

3. เพ่ิมสินคาใหหลากหลาย เชน …………………………….      

4. มีเจาหนาท่ีจัดการการจราจรของตลาด      

5. ยายเขาไปขายในอาคารเดิมท่ีเตรียมไว      

6. เพ่ิมเติมสถานท่ีจอดรถใหสะดวก เพียงพอ      

7. จัดการความสะอาดของสถานท่ี      

8. ขยายชวงระยะเวลาขายใหมากขึ้น      

9. ปรับปรุงดานสินคา ไดแก ………………………………………      

10. ปรับปรุงดานบริการ ไดแก ..........................................      

11. ปรับปรุงดานสถานท่ี ไดแก ............................................      

12. อ่ืนๆ ระบุ …………………………………….      
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14. ความคิดเห็นอื่นๆ 

………………………………………………………………………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………………………………………………………………………………

……………………………………………………………………………………………………………………………………………………… 

 

 

“ ผูวิจัยขอขอบพระคุณอยางสูงท่ีทานไดสละเวลาใหขอมลูท่ีเปนประโยชน 

เพ่ือนําไปปรับปรุงและพัฒนาตลาดกลางนาโพธิ์ในลําดับตอไป” 
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แบบสอบถามผูขาย 
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แบบสอบถามผูจําหนายสนิคา 

ณ ตลาดกลางชุมชนนาโพธิ ์อําเภอกดุรัง จังหวัดมหาสารคาม 

งานวิจัยของบณัฑติศกึษา คณะสถาปตยกรรมศาสตร ผังเมืองและนฤมิตศิลป 
วัตถุประสงค เพื่อคนหาปจจัยดานสินคาและบริการ เพื่อนําเสนอเปนแนวทางพฒันาตลาดนัดในอนาคต 

ทั้งน้ี ขอมูลทั้งหมดจะเปนความลับ และผูที่จะสามารถเขาถึงขอมูลน้ันมีเพียงผูวิจัยและทีป่รึกษาของ

โครงการเทาน้ัน 

********************************************************************************************* 

คําชี้แจง โปรดกรอกขอมลู หรือทําเครื่องหมายในชอง   หนาคําตอบที่ทานเลือก 

สวนท่ี 1 ขอมูลทั่วไป 

1. เพศ  �  ชาย �  หญิง 

2. อายุ �  นอยกวา 20 ป   �  21-30 ป  �  31-40 ป 

    �  41-50 ป    �  51-60 ป �  มากกวา 60 ป 

3. ภูมิลําเนา  

     �  ต. กุดรัง  �  ต.นาโพธ์ิ  �  ต.เลิงแฝก 

  �  ต.หนองแวง  �  ต.หวยเตย �  ที่อื่นโปรดระบุ.............. 

3. ประเภทสินคาทีจ่ําหนาย 

 �  อาหารสําเร็จรูป �  ผัก �  ผลไม 

 �  อาหารทะเล �  เน้ือสัตว ผลิตภัณฑจาก �  สัตว 

 �  ของใชในครัวเรือน �  เสื้อผา �  อื่นๆ โปรดระบุ............. 

4. ทานประกอบอาชีพคาขายมาแลวกีป่ 

 �  นอยกวา 1 ป �  2 ป �  3 ป 

 �  4 ป �  5 ป �  มากกวา 5 ป  

5. ทานขายที่ตลาดกลางนาโพธ์ิแหงน้ีมาแลวกีป่ 

 �  นอยกวา 1 ป �  2 ป �  3 ป 

 �  4 ป �  5 ป �  มากกวา 5 ป  

6. วันที่ขายสินคาที่ตลาดกลางนาโพธ์ิ (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 

  �  วันจันทร  �  วันอังคาร �  วันพุธ 

  �  วันพฤหัสบดี  �  วันศุกร  �  วันเสาร 

  �  วันอาทิตย 
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7. สินคาที่นํามาจําหนาย 

 �  ผลิตเอง �  ซื้อมาจากแหลงขายสง �  รับซื้อมาจากแหลงผลิต 

8. ยอดขายเฉลี่ยตอวัน  

 �  0 – 1,000 บาท �  1,000 – 2,000 บาท �  2,000 – 3,000 บาท 

 �  3,000 – 4,000 บาท  �  4,000 – 5,000 บาท �  5,000 – 10,000 บาท 

 �  มากกวา 10,000 บาท 

9. เหตุผลทีท่านมาจําหนายสินคาที่ตลาดกลางนาโพธ์ิ (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 

 �  ใกลบาน �  ไดรับการชักชวนจากคนรูจัก �  อยูใกลแหลงวัตถุดิบ 

 �  บรรยากาศนาเดิน �  คาเชาถูกกวาที่อื่น �  อยูใกลแหลงแรงงาน 

 �  อื่นๆ ..............................................................................................................  

 

สวนท่ี 2 ความคิดเห็นของทานที่มีตอตลาดกลางนาโพธ์ิ  

11. ทานคิดวาตลาดกลางนาโพธ์ิ มีปญหาใดบาง 

ความคิดเห็น 

ระดับความคิดเห็น 

มาก

ที่สุด 
มาก 

ปาน

กลาง 

นอย  

 

นอย

ที่สุด 

 ดานสถานที ่      

1. บริเวณรอบรานคาสกปรก      

2. คนหนาแนน แออัด      

3. อื่นๆ โปรดระบุ ........................................................      

 ดานสิ่งอํานวยความสะดวก      

1. มีที่จอดรถนอย      

2. หองนํ้าไมสะอาด       

3. ไฟฟาดับบอย      

4. ทรัพยสินไมปลอดภัย      

5.อื่นๆ โปรดระบุ ………………………………………………….      

 

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 Mahasarakham University 



 

 

107

12. ในความคิดเห็นของทาน ตองการใหมกีารแกไข หรอืปรบัปรงุอยางไร 

……………………………………………………………………………………………………………………………………….……….... 

…………………………………………………………………………………………………………………………………….………….... 

………………………………………………………………………………………………………………………………………………..... 

……………………………………………………………………………………………………………………………………………........ 

………………………………………………………………………………………………………………………………………….…….... 

………………………………………………………………………………………………………………………………………………..... 

 

 “ผูวิจัยขอขอบพระคุณทุกทาน สําหรับขอมูลที่เปนประโยชนในการวิจัยครัง้น้ี” 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 Mahasarakham University 



 

 

108

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาคผนวก ค 

แบบสัมภาษณผูมีสวนพัฒนาพ้ืนท่ี และผูจัดการตลาดนัดชุมชนนาโพธิ ์
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แบบสัมภาษณ ผูมสีวนเกี่ยวของกับการพัฒนาพื้นท่ีและผูจัดการตลาดนัดชุมชนนาโพธ์ิ 

SEMI-STRUCTURED IN-DEPTH INTERVIEW QUESTIONAIRE FORM 

---------------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 

โครงการศึกษา : การศึกษารูปแบบตลาดนัดชุมชนตําบลนาโพธ์ิ อ.กุดรัง จ.มหาสารคาม 
 

---------------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 

ผูวิจัย : นางสาวอําพัน ศิรสิม (บัณฑิตศึกษา)  

คณะสถาปตยกรรมศาสตร ผงัเมอืงและนฤมิตศิลป มหาวิทยาลัยมหาสารคาม 

--------------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 

วัตถุประสงค เพื่อคนหาปจจัยดานสินคาและบริการ เพื่อเปนแนวทางพัฒนาในอนาคต 

--------------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 

ช่ือผูใหสมัภาษณ.......................................................ตําแหนง.............................................. 

วัน/เดือน/ป ที่ทําการสมัภาษณ.............................................................................................. 

---------------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 

ก. ตลาดกลางนาโพธ์ิมีความสําคัญตอพื้นที่ของทานอยางไรบาง 

ข. ทานอยากใหตลาดกลางนาโพธ์ิพฒันาไปเปนอยางไร 

ค. สิ่งทีท่านอยากใหตลาดกลางนาโพธ์ิปรบัปรุง 

ง. ความคิดเห็นของทานเกี่ยวกับการพฒันาตลาดกลางนาโพธ์ิ 

จ. ทานคิดวาปจจบุันชุมชนของทานมปีญหาทีเ่กี่ยวของกบัตลาดกลางนาโพธ์ิอยางไรบาง พรอมระบุ

แนวทางในการแกปญหา 

(1) ดานสังคม 

(2) ดานเศรษฐกิจ 

(3) ดานการบริหารจัดการ (หนวยงานของรัฐ) 

(4) ดานสิ่งแวดลอม 
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ประวัติยอผูวิจัย 
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ประวัติยอผูวิจัย 

 

ชื่อ  นามสกุล               นางสาวอําพัน ศิริสม 

วัน  เดือน  ปเกิด              วันที่ 13 สิงหาคม พ.ศ. 2508 

จังหวัด และประเทศท่ีเกิด   จังหวัดมหาสารคาม ประเทศไทย 

ประวัติการศึกษา           พ.ศ.  2523 มัธยมตอนตน โรงเรียนเขวาไรศึกษา จังหวัดมหาสารคาม 

   พ.ศ.  2526 มัธยมตอนปลาย โรงเรียนโกสมุวิทยาสรรค  

    จังหวัดมหาสารคาม 

    พ.ศ.  2548 ปริญญาวิทยาศาสตรบัณฑิต (วท.บ.) สาขาเทคโนโลยี 

     อุตสาหกรรมกอสราง มหาวิทยาลัยราชภัฏมหาสารคาม 
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      สาขาวิชาการวางผังชุมชนเมืองและสภาพแวดลอม  

      มหาวิทยาลัยมหาสารคาม 

ตําแหนง สถานท่ีทํางาน ผูอํานวยการกองชาง องคการบริหารสวนตําบลนาโพธ์ิ อําเภอกุดรัง 
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