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การศึกษารปูแบบตลาดนัดชุมชนตําบลนาโพธ์ิ อําเภอกุดรงั จังหวัดมหาสารคาม ซึ่งมีแนวคิด

การศึกษาจากวิกฤติเศรษกิจเมื่อป 2540 ที่ทําใหกลุมคนที่ถูกใหออกจากงานแสวงหาอาชีพใหกบัตัวเอง 

ตลาดนัดไดเริ่มกอตัวข้ึนเกิดเปนแหลงจับจายซื้อของทางเลือกใหมที่นาสนใจกวาตลาดสดแบบเดิม  

แตละที่ต้ังอยูใกลๆ  กับชุมชน เกิดเปนจุดรวมพบปะพูดคุยกนัของคนในละแวกน้ันๆ ตอมาไดเปนแหลง

เศรษฐกจิทีส่ําคัญของชุมชน และเปนทีม่าของงานวิจัย มีจุดมุงหมายไดแก 1) เพื่อศึกษารูปแบบตลาด

และตลาดนัด ทีส่ัมพันธกบัวิถีชีวิตชุมชน 2) เพื่อศึกษาความตองการของผูซื้อและผูคา เกี่ยวกบัรปูแบบ

ของตลาดนัด 3) เพื่อเสนอแนะแนวทางในการพฒันาตลาดนัดชุมชนตําบลนาโพธ์ิ ใหสอดคลองกับวิถี

ชีวิตและความตองการ และแนวโนมการขยายตัวของเมืองในอนาคต เปนการศึกษาวิจัยแบบผสมผสาน 

(Quantitative & Qualitative Research) โดยใช แบบสอบถาม 400 ชุด วิเคราะหผลโดยโปรแกรม

วิเคราะหทางสถิติ ใชกลุมตัวอยาง 1) กลุมผูซือ้ และ 2) กลุมผูขาย ทีห่มนุเวียนมาขายทั้งหมด 27 แผงคา 

และแบบสัมภาษณสําหรบัผูจัดการตลาดนัด 4 คน และผูมสีวนรวมในการพฒันาพื้นที่ 6 คน ผลจาก

ขอมูลทัง้หมดนํามาบรูณาการและสรปุผลในรปูแบบพรรณนาวิเคราะห 

ผลจากการศึกษาพบวา บทบาทของตลาดแหงน้ีคืออาหารอสิานปรุงสุก ผูซือ้มีความพึงพอใจ

ในสินคาทั้งดานความหลากหลาย คุณภาพและราคาทีเ่หมาะสม ผูขายตองการใหปรับปรงุดานสถานที่ 

เชน จุดจายไฟฟา นํ้าประปา หองนํ้า ใหเพียงพอและสะดวกย่ิงข้ึน ปรับปรงุพื้นทีจ่อดรถใหเปนระเบียบ 

และมีเจาหนาที่คอยบริการการจราจร และเพิม่การดูแลรกัษาความสะอาด นอกจากน้ีสําหรับพื้นที่อื่น

สามารถนําวิธีการศึกษาไปใชปรับปรงุตลาดนัดชุมชนได ไดแก การเกบ็ขอมลูของตลาดนัดเพื่อนําไป

วิเคราะหสัดสวนรานคาและชนิดสินคาใหเหมาะสมกับผูซื้อ และที่สําคัญตองมีแผนรองรับการใชประโยชน

ที่ดินโดยรอบตลาดนัดไวดวย ซึ่งในอนาคตเมื่อมีผูมาใชบริการเพิ่มข้ึนจะมสีิ่งกอสรางเกิดข้ึนตามแนวถนน 

ขอเสนอแนะในการจัดการตลาดนัดชุมชนควรศึกษาบทบาทและรปูแบบพฤติกรรมผูซื้อและผูขาย 

เพื่อใหทราบขอมลูในพื้นที่อยางแทจริง อันจะนําไปสูการวางแผนทีส่อดคลองกบัความตองการของ

ชุมชนตอไป 
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ABSTRACT 

 

The study of Na Pho Sub-district Community Flea Market, Kud Rang District, 

Maha Sarakham Province. The study concept was formed from the 1997 economic 

crisis that forced the unemployed to seek occupation for themselves. Flea markets 

have emerged as an alternative and more interesting buying and selling venue than 

traditional fresh markets. Each flea market has occupied its place close to a community, 

creating a new meeting place of people in the vicinity and later has become a key 

economic source of that community; and hence, the background of this research.  

The aims of this research were to: 1) study the community flea market 

patterns and markets per se, as related to the ways of life in the community; 2) study 

the needs of buyers and venders related to the format of the market; and 3) provide 

recommendations on the development of Na Pho sub-district community market to 

conform with lifestyle and needs and future expansion of the city. The study was 

conducted based on a hybrid study method (Quantitative & Qualitative Research) with 

questionnaires administered with 400 informants to analyze the results using a statistical 

analysis program on: 1) the buyer group and 2) the circulating vendor group of 27 sales 

booths. Interviewing was then performed with four community flea market managers 

and six people involved in the market development. The results from all data were 

summarized in a descriptive style.  

The results of the study showed that the role of this market is to sell 

northeastern cooked foods. Buyers are satisfied with the goods in terms of the varieties, 

qualities and reasonable prizes. However, they still want the market to be improved in 

terms of the public utilities such as electricity, tap water, and toilets to be adequate 

and convenient for users. The car parking lot should be well organized with officers on 
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duty to control the traffic and maintain cleanliness. For other areas to apply in their 

flea market improvement, the flea market information should be collected in order  

to analyze the proportion of selling booths and goods to match the buyers. More 

importantly, there should be plans for land use around the market since when time 

passes with more users, there will be constructions emerging along the road. It is 

recommended that the behavioral patterns and roles of venders and buyers should be 

studied in order to obtain real areal information. This will enable appropriate planning 

for the community. 

 

Keyword : Community Flee Market, Format of Flee Market, Buyer behaviour and 

Vender behaviour. 

 

  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 Mahasarakham University 



จ 

สารบัญ 
                                                                                                                     หน้า 
กิตติกรรมประกาศ     ......................................................................................................................     ก 
บทคัดย่อภาษาไทย     .....................................................................................................................     ข 
บทคัดย่อภาษาอังกฤษ     ................................................................................................................     ค 
สารบัญตาราง     .............................................................................................................................     ซ 

สารบัญภาพประกอบ     .................................................................................................................     ญ 
 1   บทน า     ..............................................................................................................................     1 
    1.1  ความเป็นมาและความส าคัญ     ..............................................................................     1 
   1.2  วัตถุประสงค์ของการวิจัย     ....................................................................................     4 
   1.3  ขอบเขตของการวิจัย     ..........................................................................................     4 
   1.4  แผนการท าวิจัย     ..................................................................................................     5 
   1.5  ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ     .................................................................................     5 
   1.6  สมมติฐานของการวิจัย     .......................................................................................     6 
   1.7  นิยามศัพท์เฉพาะ     ...............................................................................................     6 
 2   เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง     .......................................................................................     8 
   2.1  ความหมายของตลาด     .........................................................................................     8 
   2.2  ความหมายของตลาดนัด     ...................................................................................    10 
   2.3  องคป์ระกอบของตลาด     ......................................................................................    11 
    รูปแบบของตลาด     .................................................................................................    12 
    ส่วนประสมทางการตลาด     ....................................................................................    13 
     ลักษณะของตลาดนัด     ...........................................................................................    14 
   2.4  การเลือกท าเลและที่ตั้ง     ......................................................................................    17 
   2.5  หน้าที่ของตลาด    .................................................................................................    18 
   2.6  ล าดับศักย์ของตลาดนัดชั่วคราว     ........................................................................    19 
   2.7  ทฤษฎีที่เกี่ยวข้อง    ...............................................................................................    21 
    แนวคิดทฤษฏีเกี่ยวกับการใช้ประโยชน์ที่ดิน     .........................................................    21 
    ประเภทของการใช้ที่ดิน      ......................................................................................    23 
     แนวคิดในการพัฒนาการใช้ประโยชน์ที่ดินอย่างยั่งยืน     ..........................................    23 
     แนวคิดเก่ียวกับการพัฒนาชุมชน     ..........................................................................    24 
   2.8  กรณีศึกษา     .........................................................................................................    27 
   2.9  สรุปบทที่ 2     .......................................................................................................    29 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 Mahasarakham University 



                                                                                                                     หน้า 
 3   วิธีด าเนินการวิจัย     ...........................................................................................................    31 
   3.1  ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง     ................................................................................    31 
   3.2  เครื่องมือที่ใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูล     ..............................................................    34 
   3.3  แผนการท าวิจัย     .................................................................................................    34 
   3.4  ที่มาของข้อมูล     ...................................................................................................    37 
   3.5  การจัดกระท ากับข้อมูล และการวิเคราะห์ข้อมูล     ................................................    37 
   3.6  การวิเคราะห์และสรุปผล     ...................................................................................    38 
 4   ผลการศึกษา     ..................................................................................................................    39 
   4.1  ข้อมูลพื้นฐานของพื้นที่     ......................................................................................    40 
   4.2  นโยบายการพัฒนาพ้ืนที่     ....................................................................................    44 
   4.3  สภาพทั่วไปของพ้ืนที่จากการส ารวจภาคสนาม     ..................................................    48 
   4.4  ผลการวิเคราะห์ข้อมูลจากแบบสอบถาม (ผู้ซื้อ)     .................................................    58 
   4.5  ผลการวิเคราะห์ข้อมูลจากแบบสอบถาม (ผู้ขาย)     ...............................................    70 
   4.6  ผลการวิเคราะห์ข้อมูลจากการสัมภาษณ์เชิงลึกกึ่งโครงสร้างจากกลุ่มตัวอย่าง     ...    76 
 5   สรุปผล  อภิปรายผล  และข้อเสนอแนะ     ........................................................................    81 
   5.1  ความมุ่งหมายของการวิจัย     ................................................................................    81 
   5.2  กระบวนการวิจัย     ...............................................................................................    81 
   5.3  สรุปผล     ..............................................................................................................    82 
    รูปแบบตลาดและตลาดนัด ที่สัมพันธ์กับวิถีชีวิตชุมชน     .........................................    82 
    ความต้องการของผู้ซื้อและผู้ค้า ในด้านการบริการ     ...............................................    86 
     ข้อเสนอแนะแนวทางการปรับปรุง     .......................................................................    89 
   5.4  อภิปรายผล     .......................................................................................................    90 
    ลักษณะของตลาดนัดชุมชนนาโพธิ์     .......................................................................    90 
    แนวทางการพัฒนา     ..............................................................................................    91 
   5.5  ข้อเสนอแนะ    ......................................................................................................    92 
    ข้อเสนอแนะทั่วไป     ...............................................................................................    92 
    ข้อเสนอแนะในการท าวิจัย     ...................................................................................    93 
 เอกสารอ้างอิง     ......................................................................................................................    94 
 
                                                                                                                หน้า 

ฉ 

ช 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 Mahasarakham University 



 ภาคผนวก     ............................................................................................................................    98 
  ภาคผนวก ก แบบสอบถามผู้ซ้ือ     ......................................................................................    99 
  ภาคผนวก ข แบบสอบถามผู้ขาย     .................................................................................     104 
  ภาคผนวก ค แบบสัมภาษณ์ผู้มีส่วนพัฒนาพ้ืนที่ และผู้จัดการตลาดนัด 
   ชุมชนนาโพธิ์     ..........................................................................................................     108 
 
 ประวัติย่อผู้วิจัย      ...............................................................................................................     110 
     
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 Mahasarakham University 



สารบัญตาราง 
                                                                                        หน้า 
 2.1  ข้อพิจารณาในการเลือกท าเลที่ตั้งและต าแหน่งที่ตั้ง     .....................................................    17 
 3.1  ความสัมพันธ์ของผู้ให้สัมภาษณ์กับตลาดนัดชุมชนนาโพธิ์     .............................................    32 
 3.2  ความสัมพันธ์ของตัวแปรต่างๆ     .....................................................................................    38 
 4.1  ลักษณะทางประชากรพ้ืนที่องค์การบริหารส่วนต าบลนาโพธิ์     ........................................    41 
 4.2  แสดงผลรวมและค่าเฉลี่ยการประกอบอาชีพของประชาชนต าบลนาโพธิ์     ......................    42 
 4.3  แสดงเพศและช่วงอายุของกลุ่มตัวอย่าง     ........................................................................    58 
 4.4  แสดงระดับการศึกษาและช่วงอายุของกลุ่มตัวอย่าง     .....................................................    59 
 4.5  แสดงข้อมูลรายได้และอาชีพของกลุ่มตัวอย่าง     ..............................................................    61 
 4.6  อาชีพอ่ืนๆ จากค าถามปลายเปิด     ..................................................................................    61 
 4.7  แสดงข้อมูลที่อยู่อาศัยและความถ่ีในการเข้ามาใช้บริการของกลุ่มตัวอย่าง    ....................    63 
 4.8  ที่อยู่อาศัยอ่ืนๆ จากค าถามปลายเปิด     ...........................................................................    63 
 4.9  แสดงค่าความถี่ด้านพฤติกรรมของช่วงเวลากับการเดินทางท่ีมาใช้บริการ     ....................    65 
 4.10 แสดงค่าร้อยละ ค่าเฉลี่ย และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน ความพึงพอใจเกี่ยวกับชนิดของ 
    สินค้าท่ีเข้ามารับบริการต่อค่าความพึงพอใจ (n=400)     .........................................    66 
 4.11  แสดงค่าร้อยละ ค่าเฉลี่ย และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน ความพึงพอใจเกี่ยวกับสิ่งที่ 
    ดึงดูดให้เข้ามาใช้บริการ ต่อค่าความพึงพอใจ (n=400)     ........................................    67 
 4.12  แสดงค่าร้อยละ ค่าเฉลี่ย และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน ความพึงพอใจเกี่ยวกับสิ่งที่ 
    ต้องการให้ปรับปรุงด้านสถานที่และบริการของตลาดชุมชนนาโพธิ์  
    ต่อค่าความพึงพอใจ (n=400)     ..............................................................................    69 
 4.13  แสดงเพศและช่วงอายุของกลุ่มตัวอย่างผู้ขาย     .............................................................    70 
 4.14  แสดงภูมิล าเนาและระยะเวลาประกอบอาชีพค้าขาย ของกลุ่มตัวอย่างผู้ขาย     .............    71 
 4.15  ชนิดสินค้าที่จ าหน่ายและระยะเวลาที่ค้าขายที่ตลาดชุมชนนาโพธิ์ของ 
    กลุ่มตัวอย่างผู้ขาย     ................................................................................................    72 
 4.16  ชนิดสินค้าที่จ าหน่ายและวันที่มาขายที่ตลาดชุมชนนาโพธิ์ของ 
    กลุ่มตัวอย่างผู้ขาย     ................................................................................................    73 
 4.17  แสดงชนิดสินค้าที่จ าหน่ายและยอดขายเฉลี่ยต่อวัน     ...................................................    73 
 4.18  แสดงความถี่เหตุผลที่มาขายสินค้าที่ตลาดชุมชนนาโพธิ์ ของกลุ่มตัวอย่างผู้ขาย     .........    74 
 4.19  แสดงค่าร้อยละ ค่าเฉลี่ย และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน ความคิดเห็นของผู้ขาย 
    ด้านสถานที่และสิ่งอ านวยความสะดวก ต่อค่าความพึงพอใจ (n=27)     ...................    75 
 
                                                                                                                หน้า 
 4.20  ความคิดเห็นเพ่ิมเติมจากค าถามปลายเปิดถึงสิ่งที่ต้องการให้มีการแก้ไขตลาด 
    ชุมชนนาโพธิ์ ของกลุ่มตัวอย่างผู้ขาย     ....................................................................    76 
 4.21  ข้อมูลจากการสัมภาษณ์ผู้มีส่วนร่วมในการพัฒนาพ้ืนที่     ..............................................    77 
 4.22  สรุปประเด็นการบริหารจัดการและแนวทางพัฒนาของผู้จัดการตลาดนัด 

ซ 

ฌ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 Mahasarakham University 



    ชุมชนนาโพธิ์     ........................................................................................................    79 
 5.1  ความแตกต่างของตลาดนัดชุมชนนาโพธิ์กับตลาดนัดข้างเคียง     ......................................    84 
 5.2  การวิเคราะห์สัดส่วนร้านค้าในตลาดนัดชุมชนนาโพธิ์     ...................................................    89 
 5.3  ระดับความพึงพอใจรายข้อจากผลวิเคราะห์แบบ Rating Scale     ..................................    93 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 Mahasarakham University 



สารบัญภาพประกอบ 
                                                                                                                หน้า 
 2.1  องค์ประกอบของตลาด     ................................................................................................    11 
 2.2  องค์ประกอบของส่วนประสมการตลาด     ........................................................................    13 
 3.1  กระบวนการจัดท าแบบสอบถามและแบบสัมภาษณ์     .....................................................    35 
 3.2  กรอบแนวคิดในการศึกษา     ............................................................................................    36 
 4.1  ต าแหน่งที่ตั้งของตลาดนัดชุมชนนาโพธิ์     ........................................................................    49 
  4.2  ผังแสดงบริเวณตลาดนัด    ...............................................................................................    51 
 4.3  ทางเข้าออกด้านหน้าและด้านข้าง     ................................................................................    51 
 4.4  ผังต าแหน่งแผงร้านค้า     ..................................................................................................    52 
 4.5  สภาพพ้ืนที่ก่อนตั้งตลาดนัด     ..........................................................................................    53 
 4.6  กิจกรรมส่งเสริมการขายของผู้จัดการตลาดชุมชนนาโพธิ์     ..............................................    53 
 4.7  สินค้าท่ีมีจ าหน่ายในตลาดชุมชนนาโพธิ์    ........................................................................    54 
 4.8  สินค้าท่ีมีจ าหน่ายในตลาดชุมชนนาโพธิ์    ........................................................................    55 
 4.9  สินค้าท่ีมีจ าหน่ายในตลาดชุมชนนาโพธิ์    ........................................................................    56 
   4.10  บรรยากาศตลาดนัดตอนเปิดขาย     ...............................................................................    56 
   4.11  บรรยากาศตอนเริ่มซื้อขาย     .........................................................................................    57 
   4.12  บรรยากาศซื้อขายภายในตลาด     ..................................................................................    57 
 4.13  เพศและช่วงอายุ ผู้ซื้อ     ................................................................................................    59 
 4.14  ช่วงอายุและการศึกษา ผู้ซื้อ     .......................................................................................    60 
 4.15  อาชีพและรายได้ ผู้ซื้อ     ................................................................................................    62 
 4.16  ที่อยู่อาศัยและความถี่ในการเข้ามาใช้บริการ ผู้ซื้อ     .....................................................    64 
 4.17  ช่วงเวลาและการเดินทางมาใช้บริการ ผู้ซื้อ     ................................................................    65 
 4.18  ผลจากการวิเคราะห์บทบาทของตลาด     .......................................................................    78 
 5.1  การเชื่อมโยงของตลาดนัดกับชุมชนต าบลนาโพธิ์     ..........................................................    84 
 5.2  ค่าความพึงพอใจของผู้ซื้อต่อส่วนประสมทางการตลาด     ................................................    92 
 

ญ  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 Mahasarakham University 



บทที่ 1 

 

บทน า 

 

1.1 ความเป็นมาและความส าคัญ 

 

ครั้งเมื่อปี พ.ศ. 2540 ที่ผ่านมาประเทศไทยเกิดวิกฤตเศรษฐกิจ ท าให้ผู้ประกอบการล้มลุก

คลุกคลาน บางรายถึงกับต้องปิดกิจการ มีการเลิกจ้างแรงงาน การลดต้นทุนเพ่ือให้ธุรกิจอยู่รอดต่อไปได้ 

แต่ในอีกมุมหนึ่งในชนบทไม่ค่อยเห็นปฏิกิริยาจากชาวบ้าน ยกเว้นกลุ่มที่ถูกไล่ออกจากป่าหรือกลุ่มที่ 

บุกรกุท่ีท ากิน ประเด็นที่น่าสนใจคือชาวบ้านเขาอยู่กันได้อย่างไรภายใต้เศรษฐกิจที่ไม่ดีแบบนี้ อรรถจักร 

สัตยานุรักษ์ (2558) กล่าวว่าหลังจากเกิดวิกฤติปี 2540 เป็นต้นมามีความเปลี่ยนแปลงในชีวิตทางเศรษฐกิจ

ของชาวบ้านอย่างส าคัญ ได้แก่ การสร้างทางเลือกให้แก่ชีวิตคนตัวเล็กตัวน้อย และเป็นทางเลือกให้แก่

สังคมด้วย นั่นคือการเข้าสู่ “ตลาดแบบจารีต” ซึ่งก็คือ ตลาดนัดหรือตลาดชาวบ้าน 

ตลาดนัดเริ่มก่อตัวขึ้นหลังจากเกิดวิกฤตการณ์เศรษฐกิจในปี 2540 จากความไม่แน่นอนและ

ความรู้สึกว่าถูกหักหลังกระจายทั่วไปในกลุ่มคนที่ถูกให้ออกจากงาน การแสวงหาทางเลือกของชีวิต 

จึงได้เกิดขึ้นและกลายเป็นแนวทางในการแสวงหาอาชีพที่จ้างตัวเองมากข้ึน ซึ่งเมื่อประกอบเข้ากับ 

ความเปลี่ยนแปลงในชนบท ก็ได้เกิดการสร้างสรรค์ครั้งส าคัญขึ้นดังจะเห็นได้จากการขยายตัวของ  

“รถพุ่มพวง/รถตลาด” ที่เข้าสู่หมู่บ้านซึ่งจ าหน่ายวัตถุดิบอาหาร และของใช้ในชีวิตประจ าวัน ต่อมาได้มี

การขายสินค้าที่มีอยู่ในชุมชน เช่น ผัก ปลา อาหารแห้ง และมีการขยายตัวเรื่อยมาจนเกิดเป็นตลาดนัด

ชุมชนในหลายๆ แห่งทั่วประเทศ ซึ่งค าว่าตลาดนัดมีที่มาจากการที่มีการขายเป็นประจ าในบางวัน 

ซ่ึงต่างจากตลาดสดในเทศบาลหรือจังหวัดที่มีการซื้อขายกันทุกวัน 

 ตลาดกลางชุมชนต าบลนาโพธิ์เกิดข้ึนเมื่อประมาณปี พ.ศ. 2539 บริเวณตลาดสามแยก 

บ้านหนองแหนอยู่ติดกับทางหลวงหมายเลข 23 บริเวณแยกตัดกับทางหลวงหมายเลข 2300 (บริเวณ

สามแยกบ้านหนองแหน) ได้มีชาวบ้านก่อสร้างเป็นแบบเพิงหมาแหงนเพื่อขายสินค้าพืชผักสวนครัวต่างๆ 

ขายอาหารตามสั่ง ขายลาบ และมีปั๊มน้ ามันขนาดเล็กตั้งอยู่ใกล้บริเวณนั้นเนื่องจากพ้ืนที่บริเวณ 
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ที่กล่าวข้างต้นเป็นเส้นทางคมนาคม ที่มีจุดผ่านเชื่อมต่อระหว่างหมู่บ้านภายในต าบลนาโพธิ์ และเป็นเส้นทาง

คมนาคมที่เป็นจุดผ่านเชื่อมต่อระหว่างอ าเภอบรบือกับอ าเภอโกสุมพิสัย จังหวัดมหาสารคามและอ าเภอ

บ้านไผ่ อ าเภอเมืองขอนแก่น จังหวัดขอนแก่น มีชาวบ้านในละแวกนั้นแวะเวียนมาจอดแวะซื้อผัก  

แวะทานอาหารพักเติมน้ ามันพูดคุยแลกเปลี่ยนสินค้าเพ่ิมมากข้ึนๆ ทุกวัน ท าให้ชาวบ้านในละแวกนั้น

เริ่มสนใจที่จะน าสินค้าอุปโภคบริโภคท่ีมีอยู่มาจ าหน่ายแก่ผู้ที่สัญจรผ่านไปมา เวลาผ่านไป 2 ปี ตลาด

ชุมชนต าบลนาโพธิ์มีลักษณะเหมือนกับตลาดนัดทั่วๆ ไปสินค้าท่ีจ าหน่ายเป็นสินค้าที่จ าเป็นใน

ชีวิตประจ าวัน ต่อมามีความแออัดของคนที่ใช้บริการและผู้ใช้เส้นทางในการสัญจร ซ่ึงผู้บริหารองค์กร

ปกครองส่วนท้องถิ่นได้มองเห็นปัญหาความเดือดร้อนของประชาชน และเป็นการประจวบเหมาะมีที่

สาธารณะซ่ึงเป็นสระน้ าสาธารณประโยชน์ในสมัยนั้นจึงได้เสนองบประมาณถมดินจะด าเนินการจัดตั้ง

ตลาดอยู่ติดกับบริเวณสามแยก  

ในระยะแรกองค์การบริหารส่วนต าบลได้ก่อสร้างอาคารคอนกรีตรูปแบบเพิงหมาแหงน 

มีการขายสินค้าเป็นรูปแบบเดียวกันและต่อมาได้มี่ผู้ประกอบการน าเสื้อผ้า อาหาร สินค้าอุปโภคบริโภค

และเครื่องมือเครื่องใช้ต่างๆ มาขออนุญาตเปิดเป็นตลาดนัดกลางแจ้งทุกๆ วันที่ 22 ของแต่ละเดือน

ตลาดแห่งนี้จึงได้รู้จักแพร่หลาย เรียกขานกันว่าตลาดกลางชุมชนต าบลนาโพธิ์ ตลาดรวมทั้งมีผลิตผล

ทางการเกษตรของชาวบ้านในพื้นที่เพราะชาวบ้านเริ่มรับรู้ว่าผักพ้ืนบ้านที่ปลูกไว้กินเองก็สามารถน ามา

ขายในตลาดแห่งนี้ได้ เกษตรกรรายย่อยจึงน าสินค้าของตนมานั่งขายเองในตลาดหากวันไหนไม่มีสินค้า

มาขายเพียงแต่ออกมาหาเพ่ือนคุยแก้เหงาซึ่งเป็นลักษณะของตลาดชุมชนของคนระดับรากหญ้าดั้งเดิม 

ต่อมาประมาณ 1 ปี ได้มีผู้ประกอบการรายใหม่มาติดต่อขออนุญาตเปิดเป็นตลาดนัดกลางแจ้งทุกๆ วัน

จันทร์ ประเภทสินค้าท่ีขาย เสื้อผ้า แผ่นชีดี ผักสด ผลไม้ อาหารส าเร็จรูป อาหารทะเล หมูกระทะ หมู

สด ผ่านไปประมาณ 4 ปี ได้มีผู้ประกอบการรายใหม่มาติดต่อขออนุญาตเปิดเป็นตลาดนัดกลางแจ้งทุกๆ 

วันพุธและวันเสาร์ และอีกไม่ถึง 1 ปี ก็มีผู้ประกอบการเพ่ิมอีกสองรายติดต่อขออนุญาตเปิดเป็นตลาด

นัดกลางแจ้งทุกๆ วันอังคาร วันพฤหัสบดีและวันศุกร์ ปัจจุบันตลอดทั้งสัปดาห์ ก็มีตลาดทุกๆ วันไว้คอย

บริการผู้สัญจรผ่านไปมา 

ต่อมาองค์การบริหารส่วนต าบลนาโพธิ์ ในฐานะท่ีเป็นองค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น   

ได้ด าเนินการสร้างอาคารเพ่ือใช้เป็นตลาดซื้อขายแลกเปลี่ยนกันของชุมชน  ส่งเสริมการสร้างอาชีพ

ค้าขายพืชผลทางเกษตรของคนในชุมชน ในปัจจุบันพ่อค้าแม่ค้าได้ออกมาตั้งร้านขายนอกอาคารที่

ก่อสร้างไว้ซึ่งสาเหตุจากการสอบถามเบื้องต้น กลุ่มผู้ขายได้ให้เหตุผล ได้แก่ ค่าเช่าที่สูง ผู้สัญจรผ่าน 
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ไม่เป็นที่สังเกตว่าเป็นตลาดนัดชุมชนท าให้ไม่สนใจที่จะแวะใช้บริการ ซึ่งในปัจจุบันได้ย้ายออกมา

จ าหน่ายสินค้าที่ลานกลางแจ้งต่อมาการใช้บริการมีจ านวนมากขึ้นเรื่อย ๆ ท าให้เกิดปัญหาทั้งการ

ควบคุมเรื่องความสะอาดของสถานที่ ความเป็นระเบียบในการจัดพ้ืนที่ รวมถึงการควบคุมคุณภาพ 

ของสินค้า เพราะในปัจจุบันมีพ่อค้าต่างถิ่นเข้ามาจ าหน่ายสินค้าที่ไม่มีคุณภาพให้กับประชาชน ท าให้เกิด

ปัญหาตามมาทั้งในด้านความน่าเชื่อถือและคุณภาพของสินค้า 

  รูปแบบการค้าของชุมชนนาโพธิ์เหมือนกับตลาดชาวบ้านที่กล่าวมาข้างต้น ทางองค์การบริหาร

ส่วนต าบลนาโพธิ์ได้ส่งเสริมอาชีพแก่เกษตรกรในชุมชนโดยก่อสร้างอาคารเพ่ือใช้ในกิจกรรมเปิดเป็น

ตลาดเพื่อให้คนในชุมชนนั้นๆ ได้น าพืชผลทางการเกษตรของตัวเองมาขาย มีสินค้าประเภทอ่ืนๆ เช่น 

อาหารส าเร็จรูป ผัก ผลไม้ และของใช้มาจ าหน่ายในระยะแรกๆ ก็มีมาขายอยู่ระยะหนึ่ง ต่อมาได้มี

เอกชนเข้ามาด าเนินการในบริเวณตลาดโดยท าเป็นตลาดนัดกลางแจ้ง ระยะแรกมีอาทิตย์ละหนึ่งวัน

ต่อมาก็เพ่ิมขึ้นมาถึงอาทิตย์ละสามวัน ความโดนเด่นของตลาดนัดชุมชนนาโพธิ์ คือ ผลผลิตทางการเกษตร 

ของคนในชุมชน ท าให้คนในชุมชนมีรายได้จากผลผลิตที่น าไปจ าหน่าย ทั้งนี้ทางองค์การบริหาร 

ส่วนต าบลนาโพธิ์ ได้งบประมาณเพ่ือก่อสร้างตลาดนัดแห่งนี้ มีอาคารที่เป็นอาคารถาวรก่อสร้างเป็น 

มาตรฐานมั่นคง ด้วยคอนกรีตเสริมเหล็ก มุงหลังคากันแดดกันฝนด้วยกระเบื้อง พื้นเทด้วยคอนกรีตเสริม

เหล็กจัดแบ่งเป็นส่วนทางเดินและบริเวณร้าน มีระบบไฟฟ้า สุขาภิบาล สิ่งอ านวยความสะดวกเหมาะใช้

เป็นตลาดอย่างถูกต้องสมบูรณ์ ที่กล่าวมาจุดที่สนใจอยู่ที่ว่า ผู้ค้ากลับไม่นิยมขายสินค้าในอาคารที่มีอยู่ 

แต่ตรงกันข้ามกลับไปตั้งร้านค้านอกตัวอาคาร ซึ่งรูปแบบของร้านค้าเป็นแบบชั่วคราว ชั้นวางสินค้าเป็น

โครงเหล็กสูงประมาณ 1 เมตร ปูด้วยไม้ไผ่สานส าหรับวางสินค้า สามารถจัดตั้งและเก็บได้อย่างรวดเร็ว

เช่นเดียวกับตลาดนัดทั่วไป พ้ืนที่ขายสินค้ามีลักษณะรวมกลุ่มตั้งร้านติดๆ กันไป หากมีหลายร้านก็จะ

แบ่งเป็นซอย และมีพ้ืนที่ส าหรับผู้ซื้อเดินเลือกซ้ือสินค้าในช่องทางเดินตรงกลาง ที่ตั้งส่วนมากที่พบเห็น

ทั่วไปจะตั้งอยู่บริเวณศูนย์กลางชุมชนหรือจุดที่มีรถสัญจรผ่านไปมามากๆ และดูเหมือนว่าทั้งผู้ซื้อและ

ผู้ขายต่างพอใจที่จะซื้อขายกันแบบที่เป็นอยู่คือคล้ายกับตลาดนัดอ่ืนทั่วไป จึงเป็นที่มาของงานวิจัยนี้ 

 ดังนั้นผู้วิจัยจึงสนใจที่จะศึกษาตลาดนัดชุมชนต าบลนาโพธิ์ ซ่ึงต้ังอยู่ท่ีอ าเภอกุดรัง จังหวัด

มหาสารคาม เพ่ือศึกษารูปแบบของตลาด ความต้องการของผู้ค้าและผู้ซื้อ เพื่อน าไปสู่การพัฒนาตลาด

ในรูปแบบที่เหมาะสมกับพ้ืนที่ เพื่อให้ตลาดแห่งนี้เกิดประโยชน์กับชุมชนมากที่สุด และสอดคล้องกับวิถี

ชีวิตของชุมชนให้คงอยู่คู่กับชุมชนอย่างยั่งยืน โดยใช้วิธีการทางสถิติ การส ารวจ การสร้างแบบสอบถาม 

จากการตรวจเอกสารงานวิจัยที่เก่ียวข้อง เพื่อให้ได้มาซึ่งกระบวนการวิเคราะห์ที่ถูกต้องและน าไปใช้กับ
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ตลาดแห่งอ่ืนๆ ได้ ซึ่งมีแนวคิดในการค้นคว้าตามข้ันตอนเริ่มจาก 1) การหาจุดเด่นของตลาด 2) หาความ 

ต้องการของผู้ซื้อและผู้ขาย 3) หาปัจจัยที่สนับสนุนหรือเป็นอุปสรรค ได้แก่ ท าเลที่ตั้ง  นโยบาย 

การพัฒนาพ้ืนที่ ความสัมพันธ์ของตลาดกับชุมชน เส้นทางเชื่อมโยง ขอบเขตการบริการ การ

เปลี่ยนแปลงด้านสินค้าและบริการที่ผ่านมา ทั้งนี้เพ่ือให้เป็นกระบวนการเบื้องต้นในการเก็บข้อมูลตลาด

นัดและตลาดรูปแบบอ่ืนที่แตกต่างกันออกไป และเป็นแนวทางการใช้ข้อมูลเพ่ือน าไปวิเคราะห์พัฒนา

ตลาดชุมชนแห่งอ่ืนๆ ได้อีกต่อไป 

 

1.2 วัตถุประสงค์ของการวิจัย    

 

 วัตถุประสงค์โดยภาพรวมของการวิจัยในครั้งนี้  เพ่ือท าการศึกษารูปแบบของตลาดนัด 

ในรูปแบบต่างๆ ความสอดคล้องกับบริบทของพ้ืนที่ ความเหมาะสมของรูปแบบตลาดกับพ้ืนที่และ 

ความต้องการของชุมชนเกี่ยวกับสินค้าและบริการ  รายละเอียดของวัตถุประสงค์ในการวิจัยครั้งนี้มี

ดังต่อไปนี้ 

  1.2.1 เพ่ือศึกษารูปแบบตลาด และตลาดนัดที่สัมพันธ์กับวิถีชีวิตชุมชน 

  1.2.2 เพ่ือศึกษาความต้องการของผู้ซื้อและผู้ค้า เกี่ยวกับรูปแบบตลาดนัด 

  1.2.3 เพ่ือเสนอแนะแนวทางในการพัฒนาตลาดนัดชุมชนต าบลนาโพธิ์ ให้สอดคล้องกับ 

วิถีชีวิตและความต้องการ และแนวโน้มการขยายตัวของเมืองในอนาคต 

 

1.3 ขอบเขตของการวิจัย 

 

 1.3.1 ขอบเขตด้านประชากร กลุ่มตัวอย่างประชากรที่ใช้บริการ ประชากรกลุ่มตัวอย่างที่

อาศัยอยู่ภายในบริเวณพ้ืนที่ ผู้ประกอบการร้านค้า แผงลอยที่ตั้งอยู่ภายในพ้ืนที่ ผู้บริหารที่มีส่วนใน 

การก าหนดแนวนโยบายในการพัฒนา 

 1.3.2 ขอบเขตด้านเนื้อหา  

  1) ข้อมูลด้านลักษณะทางกายภาพ ของพ้ืนที่องค์การบริหารส่วนต าบลกุดรังท้ังหมด  

เพ่ือศึกษาความเหมาะสมของพ้ืนที่ตั้ง ได้แก่ การเชื่อมโยง การเดินทาง รูปแบบการเดินทาง  

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 Mahasarakham University 



 

 

5 

  2) ข้อมูลด้านความต้องการของชุมชน เพ่ือศึกษาลักษณะของสินค้า ความคิดเห็น 

ด้านการบริการของตลาดชุมชนนาโพธิ์  

 3) ขอบเขตด้านพ้ืนที่ในการศึกษา คือ ตลาดนัดชุมชนต าบลนาโพธิ์ อ าเภอกุดรัง จังหวัด

มหาสารคาม 

 

1.4 แผนการท าวิจัย 

 

 1.4.1 ศึกษาทฤษฎีที่เกี่ยวข้อง รูปแบบของตลาด ความสัมพันธ์ของตลาดกับพ้ืนที่ ปัจจัยด้าน

ต่างๆ ที่มีผลต่อการคงอยู่ของตลาด และงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

 1.4.2 ศึกษาโดยการเก็บรวบรวมข้อมูลปฐมภูมิและทุติยภูมิ ด้านกายภาพ เศรษฐกิจ สังคม 

และประชากร รูปแบบการใช้บริการ การบริหารจัดการพ้ืนที่บริการ  

 1.4.3 ส ารวจพื้นที่ด้วยการสังเกตและแบบสอบถาม 

 1.4.4 เก็บข้อมูลพื้นที่ด้วยแบบสอบถามและสัมภาษณ์ 

 1.4.5 วิเคราะห์ข้อมูลรูปแบบของตลาดที่เหมาะสมกับพื้นท่ีศึกษา ปัจจัยที่ส่งเสริมเก่ียวกับ 

ผู้ซื้อและผู้ค้า ขอบเขตตลาดของสินค้าและบริการ  

 1.4.6 สรุปผลการศึกษาและเสนอแนะแนวทางในการพัฒนาตลาดให้เหมาะสมกับบริบทของ

พ้ืนที่  

 

1.5 ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ 

 

 1.5.1 เพ่ือให้ทราบรูปแบบทางกายภาพของตลาดนัดชุมชนนาโพธิ์ อ าเภอกุดรัง จังหวัด

มหาสารคาม 

 1.5.2 เพ่ือให้ทราบรูปแบบของตลาด ตลาดนัด สินค้าที่ซ้ือขาย ที่ตั้ง ความสัมพันธ์กับชุมชน

อ่ืนๆ ในแง่การขายสินค้า 

 1.5.3 เพ่ือให้ทราบวิถีชีวิตที่เชื่อมโยงกับรูปแบบของพ่อค้า แม่ค้า พ่อค้าเร่ คนในชุมชน  

คนนอกพ้ืนที่ เด็ก ผู้ใหญ่ อายุ เพศ  
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 1.5.4 เพ่ือให้ทราบความต้องการ รูปแบบตลาด รูปแบบสินค้าและบริการ 

 1.5.5 เพ่ือให้ทราบปัจจัยที่จะก าหนดทิศทางการพัฒนาตลาดชุมชนนาโพธิ์ และก าหนด

แผนพัฒนาได้อย่างเหมาะสม เพ่ือรองรับการขยายตัวและการใช้งานของตลาดในอนาคต  

 

1.6 สมมติฐานของการวิจัย 

 

 ระยะห่างของชุมชนกับตลาดนัด ท าให้เกิดความต้องการสินค้าที่แตกต่างกัน 

 

1.7 นิยามศัพท์เฉพาะ 

 

 ตลาด หมายถึง สถานที่หรือแหล่งที่รวมผู้ซื้อและผู้ขาย ในการแลกเปลี่ยนสินค้า   

 ตลาดนัด หมายถึง ตลาดที่จัดขึ้นเฉพาะวัน เวลา และสถานที่ที่แน่นอน ก าหนดเป็นเพียง 

วันใดวันหนึ่งของสัปดาห์และมีการผลัดเปลี่ยนหมุนเวียนกันไปตามสถานที่ต่างๆ และจะเป็นเช่นนั้นไป

จนเป็นที่รู้จักของคนในชุมชน อีกทั้งมีความหลากหลายของสินค้าและบริการแตกต่างจากตลาดสดทั่วไป 

 ตลาดนัดชุมชน หมายถึง แหล่งชุมชนหรือสถานที่ส าหรับซื้อและขายหรือจ าหน่ายสินค้า  

พืชผลทางการเกษตร ผัก ผลไม้ ที่เกษตรกรปลูกเองหรือหามาจากชุมชน ที่มีเอกลักษณ์ตามสภาพ

ท้องถิ่นต่างๆ เช่น อาหารป่า อีกทั้งยังมีเสื้อผ้า เครื่องใช้สอยต่าง ๆ ที่จ าเป็นในการด ารงชีวิตไว้คอย

ให้บริการ 

   รูปแบบตลาดนัด หมายถึง รูปแบบของตลาดที่เป็นอยู่ในปัจจุบันที่ผู้เข้ามาใช้บริการสามารถ

นิยามได้เอง ส่วนมากจะบอกถึงแหล่งที่ตั้งและชนิดของสินค้า เช่น ตลาดขายอาหาร ตลาดขาย

เครื่องใช้ไฟฟ้า ตลาดขายเสื้อผ้า ตลาดนัดโคกระบือ เป็นต้น 

 พฤติกรรมผู้ซื้อ หมายถึง การเข้ามาซื้อสินค้าในตลาดนัดชุมชนนาโพธิ์ในแต่ละวัน 

 พฤติกรรมผู้ขาย หมายถึง การน าสินค้ามาขายในตลาดนัดชุมชนนาโพธิ์ ที่มาของสินค้า  

เหตุผลที่น ามาขาย  
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 ส่วนประสมทางการตลาด หมายถึง การวางแผนกลยุทธ์ทางการตลาดแบบพ้ืนฐาน ประกอบด้วย 

ด้านสินค้า ด้านราคา ด้านสถานที่ และด้านโปรโมชั่นส่งเสริมการขาย ว่าจะก าหนดให้สัดส่วนทั้ง 4 เป็น

อย่างไรเพ่ือให้เกิดความพึงพอใจสูงสุดกับผู้มาใช้บริการ 
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บทท่ี 2 

 

เอกสารและงานวิจัยท่ีเก่ียวของ 

 

 หลงัจากที่มีการสรางตลาดนัดแบบโครงสรางถาวรไวใหผูคาทั้งในพื้นที่และนอกพื้นที่มาใชเปน

แหลงซื้อขายแลกเปลี่ยน แตกลบัพบวาผูคาไปใชประโยชนบริเวณลานโลงดานหนาภายนอกอาคาร  

ทําใหอาคารทีก่อสรางไวไมไดใชงาน อีกทั้งตลาดแหงน้ีเกิดข้ึนจากที่ชาวบานในละแวกนําพืชผักผลไม 

ในสวนหลงับานทีม่ีไมมากพอไปสงตลาดใหญ มาขายเปนเงนิไดในตลาดแหงน้ีซึง่เปนเอกลักษณและ

เสนหของตลาดนัดชุมชนในแตละทองที่ซึง่แตกตางกันไปตามแหลงอาหาร นับเปนเศรษฐกิจระดับชุมชน

ที่สําคัญทีส่ามารถสรางรายไดใหแกเกษตรกรนอกฤดูทํานา เพื่อไมใหแรงงานยายถ่ินฐานและอยูในพื้นที่

เพื่อดํารงวิถีชีวิตแบบพอเพียงไดอยางย่ังยืนซึ่งผูวิจัยไดตระหนักและเห็นความสําคัญของแหลงเศรษฐกจิ

ของชุมชนแหงน้ี จึงเปนที่มาของงานวิจัยในการศึกษารูปแบบตลาดนัดชุมชนตําบลนาโพธ์ิ อําเภอกุดรงั  

จังหวัดมหาสารคาม เพือ่นําไปสูแนวทางการพฒันาในลําดับตอไป 

 ในบทน้ีผูวิจัยไดทําการศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวของ และไดนําเสนอแนวความคิด 

ที่เกี่ยวของดังตอไปน้ี     

 

2.1 ความหมายของตลาด 

 

 ตลาด หมายถึง สถานที่ที่เปนชุมชนหรอืเปนที่ชุมนุมเพื่อซื้อและขายสินคาทัง้ในรูปของ

วัตถุดิบและสินคาสําเรจ็รปูเปนประจํา เปนครัง้คราวหรือตามวันที่กําหนด โดยที่ต้ังของตลาดอาจมเีพียง

ที่เดียวหรอืหลายที่ ที่ต้ังอยูใกลกันในบริเวณที่มีทําเลเหมาะสม เชน เปนศูนยกลางของชุมชนและเหมาะ

จะเปนที่นัดพบหรือเปนแหลงแลกเปลี่ยนขอมลูขาวสารตางๆ ของคนในชุมชนน้ันๆ ดวยเหตุน้ีเมื่อมี

ชุมชนอยู ณ ที่ใด ก็มักจะมีตลาดอยู ณ ที่น้ันตลาดจึงมมีาแตครั้งโบราณในทุกสังคม (สารานุกรมไทย

สําหรับเยาวชน, 2516) 

  บทบญัญัติแหงกฎหมายการสาธารณสุขมาตรา 4 พ.ศ. 2542 กําหนดให “ตลาด” 

หมายถึง สถานทีซ่ึง่ปกติจัดไวให ผูคาใชเปนที่ชุมนุมเพื่อจําหนายสินคาประเภทสัตว เน้ือสัตว ผัก ผลไม

หรืออาหาร อันมีสภาพเปนของสด ประกอบหรือปรุงแลวหรอืของเสียงาย ทั้งน้ีไมวาจะมีการจําหนาย

สินคาประเภทอื่นดวยหรือไมก็ตาม และหมายรวมถึงบริเวณซึ่งจัดไวสําหรบัใหผูคาใช เพื่อเปนที่ชุมนุม

เพื่อจําหนายสินคาประเภทดังกลาวเปนประจํา หรือเปนครั้งคราวหรือตามวันทีก่ําหนด 

 ศุภกรณ ดิษฐพันธุ (2553) ไดใหความหมาย ตลาด หมายถึง ศูนยรวมการการพบปะแลกเปลี่ยน 

การทํากจิกรรมรวมกันของชุมชนในทองถ่ิน ทั้งน้ีข้ึนอยูกับวัฒนธรรมของแตละทองที่ที่ตลาดน้ันๆ ต้ังอยู

นอกจากตลาดทั่วไป 
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  จากความหมายของคําวา ตลาด ขางตนช้ีใหเห็นวาตลาดในประเทศไทยน้ันมมีาต้ังแตสมัย

โบราณ เปนสถานทีท่ี่ใชแลกเปลี่ยน ซือ้ขายสินคาในชุมชน เปนศูนยรวมการแลกเปลี่ยน พบปะ การทํา

กิจกรรมของคนภายในพื้นที่ ทองถ่ินซึ่งตลาดเกิดข้ึนไดทั้งทางบก ทีเ่รียกวา ตลาดบกและทางนํ้าซึง่เรียกวา 

ตลาดนํ้า แลวแตบริเวณทองถ่ินน้ันๆ ซึ่งตลาดนัดชุมชนตําบลนาโพธ์ิเกิดข้ึนตามขนาดของชุมชนและ

ลักษณะทางกายภาพในชุมชน 

   1) แนวคิดเกี่ยวกับการตลาด แนวคิดการตลาด (Marketing Concept) หมายถึง 

วิธีการเพื่อบรรลุถึงวัตถุประสงคขององคกร โดยพจิารณาจากความตองการของตลาดเปาหมายและ

นําเสนอคุณคา (Value) เพื่อตอบสนองความพึงพอใจของผูบริโภค ดวยประสิทธิภาพและประสิทธิผล

เหนือคูแขงขัน (เพลินทพิย โกเมศโสภา, 2544) 

    การตลาด (Marketing) คือ การกระทําตางๆ ทางธุรกจิ ดวยการนําสินคาหรือ

บริการจากผูผลิตไปสูผูบริโภค หรือผูใชจนเกิดความพึงพอใจ เพื่อบริการลูกคาและสนองตอบวัตถุประสงค

ตลาดจนเปาหมายสุดยอดของผูผลิต เปนหนาที่ทางธุรกิจเกี่ยวกับการแลกเปลี่ยน ซึ่งเปนการจัดจําหนาย

สินคาและการบริการภายใตขอจํากัดวาตองการกอใหเกิดความพอใจแกลูกคา (ประภัสสร บญุมี, 2542)  

    การตลาด (Marketing) คือ แหลงหรือสถานที่ ทีผู่ซื้อและผูขายมาพบกันเพื่อทํา

ธุรกิจหรือตลาด คือ ปริมาณการเสนอซือ้ของผูซื้อทุกคนในตลาด ตลาดคือสถานทีท่ี่พบกันระหวางผูซื้อ

และขายเพื่อตกลงราคาและปรมิาณการซื้อขาย ตลาดมีความหมายมากหมายหลายอยาง แตกตางกันไป

ตามธุรกิจของแตละประเภท เชน แมบานเขาใจวาตลาดคือ สถานที่สําหรบัซื้ออาหาร เกษตรกรหมายถึง 

แหลงที่เขาขายผลิตผล เปนตน 

    ในแงของเศรษฐศาสตร ตลาด หมายถึง กระบวนการแลกเปลี่ยนซื้อขายสินคาและ

บริการทีเ่กี่ยวของกบัองคประกอบเหลาน้ีคือ ผูซือ้ ผูขาย สินคา หรอืบริการ สถานที ่เวลาและราคา 

(ประภัสสร บุญมี, 2542) 

   2) ตลาดกับชุมชน ชุมชน คือ สภาพแวดลอมทางกายภาพทีเ่กิดเปนบานมีชีวิต 

เศรษฐกจิ สังคมและวัฒนธรรม ที่ดําเนินเปนประจําในชุมชน การมองชุมชนใหเปนรางกาย เปนระเบียบ 

เปนโครงสรางอันเกี่ยวเน่ืองกบัระบบและโครงสรางทางเศรษฐกิจ สังคมและวัฒนธรรม โดยมีกิจกรรม

การซื้อขายจับจาย เปนกจิกรรมหลักอยางหน่ึงในกิจกรรมทัง้หลายภายในเมือง บริเวณตลาดซึง่หมายถึง 

ลักษณะอาคารบานเรือนประเภทหน่ึงภายในเมือง ลกัษณะการผลิตและการคาขายกบัลักษณะวิธีการ

ขนสงหรือการกอสรางก็ข้ึนอยูกบัเทคโนโลยีของสงัคม ตลาดน้ันเปนสวนหน่ึงของเมอืง ไมวาจะเปน

กิจกรรม การพบปะแลกเปลี่ยนสินคาระหวางผูซื้อกับผูคาในชุมชน  

    ดังน้ันตลาดกบัชุมชน หมายถึง เปนบรเิวณที่เกิดกิจกรรมการซื้อสินคาเครือ่ง

อุปโภค บริโภคหลายชนิดในชีวิตประจําวันของผูคนในชุมชน ตลาดกับชุมชนตองคํานึงและพจิารณาถึง

ตลาดในฐานะเปนสวนหน่ึงของชุมชน  
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2.2 ความหมายของตลาดนัด  

 

 ตามพจนานุกรมฉบบัราชบัณฑิตยสถาน พ.ศ. 2525 ใหความหมายคําวา “ตลาดนัด”หมายถึง 

ที่ชุมนุมเพือ่ซื้อขายสิ่งของตางๆ ซึ่งมิไดต้ังอยูเปนประจําแตจัดใหมีข้ึนเฉพาะวันที่กําหนดเทาน้ัน หาก

พิจารณาตามความหมายน้ี อาจกลาวไดวาตลาดนัดดํารงอยูในสังคมไทยมาต้ังแตอดีตโดยปรากฏอยาง 

ไมเปนทางการ “ตลาดนัด” อาจปรากฏในรูปของตลาดไมประจําหรือตลาดตามกฤดูกาล ทั้งที่เปนตลาด

นํ้าและตลาดบกก็ได ทั้งน้ี ความสําคัญของตลาดบกและตลาดนํ้าข้ึนอยูกับสภาพภูมิศาสตรของชุมชน

(ราชบัณฑิตยสถาน, 2525)  

 ตลาดนัด หมายถึง ตลาดทีม่กีารนัดหมายวันและเวลาลวงหนา มงคล งานขยัน (2546) และ 

สุธิวงศ พงศไพบูลย (2542) ใหความหมายวา ตลาดนัดเปนสถานที่ที่กําหนดเพือ่เปนที่ชุมชนซื้อขายของ

ตางๆ ซึ่งมิไดต้ังอยูประจําชาวบานในละแวกใกลเคียงกําหนดวันและสถานที่เกิดข้ึนเองแบบหมุนเวียน

สถานที่กันไปยังที่ที่เหมาะสมจนครบทุกจุด แลวยอนกลับมาที่แหงแรกใหมหมุนเวียนอยูเชนน้ีเปนประจํา

ตลอดไป กลุมของคนขายและคนซื้อสวนใหญเปนกลุมเดินหมุนเวียนกนัไปและอีกสวนหน่ึงที่เปนคนซื้อ

สวนใหญเปนกลุมเดินหมุนเวียนกันไป และมีอีกสวนหน่ึงที่เปนคนในทองถ่ินที่ต้ังรานข้ึนสมทบ สินคาใน

ตลาดมักเปนผลิตผลทางการเกษตรกรรมที ่มีความอุดมสมบรูณในละแวกน้ันๆ ดวย ตลาดนัดจึงเปน

แหลงที่รวบรวมสินคาทั้งในและนอกชุมชน เพื่อใหบริการแกชาวบานในชุมชนและชุมชนละแวกใกลเคียง 

  แนวคิดเกี่ยวกับตลาดนัด แนวความคิดเกี่ยวกับพื้นที่และความสะดวกในการเขาถึงตลาดนัด 

เน่ืองจากยานกลางเปนสถานที่ซึ่งเปนศูนยกลางในดานเศรษฐกิจ คือ จัดหาสินคาตางๆ และบรกิารรอบ

นอกไดมากที่สุด โดยยานกลางจะคงอยูไดก็ตอเมื่อมีจํานวนประชากรข้ันตํ่าสุดมาสนับสนุน (Christaller, 

1966) ดังน้ันตลาดนัดจัดเปนยานกลางแหงหน่ึงโดยการเลอืกทําเลที่ต้ังตลาดนัดใหอยูในทีท่ี่สะดวกที่สุด

สําหรับผูซื้อผูขาย ซึ่งบรเิวณดังกลาวตองมีการเขาถึงทีส่ะดวก มีชองทางออกสูถนน มทีางคมนาคมขนสง

ที่ดี โดยเฉพาะอยางย่ิงการคาปลกีเพื่อใหเหมาะกับผูใชรถยนตสวนตัวเปนพาหนะสะดวกสําหรับขนสง

มวลชนทุกแบบ และสะดวกสําหรบัคนเดินเทา ซึ่งพบวาระยะทางเดินเทาไดอยางสะดวกทีสุ่ด คือจากที่

พักอาศัยถึงยานการคาขายทองถ่ิน (Local Shopping) ควรมีระยะทาง 800 เมตร ( ½ หรือ ¼ ไมล) 

หรือเดินเทา 5-10 นาที (Luthans, 1995)  

 ดังน้ัน บริเวณทีเ่หมาะสมทีสุ่ด คือการทีลู่กคาทัง้หมดใชระยะทางในการเดินทางสั้นที่สุดใน

การเขาถึงตลาดนัด (สํานักงานโครงการพัฒนาแหงสหประชาชาติ, 2531) ตองมีสถานที่และเวลาที่

สามารถใหความสะดวกแกผูซื้อและผูขาย ขนาดของพื้นที่ควรมีบริเวณกวางติดตอกันมากพอ และเปน

ศูนยรวมของประชากรในพื้นที่น้ันๆ เพื่อเปนการเพิ่มกําลงัการซื้อใหสงูข้ึน (เกียรติ จิระกุล, 2525) ดังน้ัน 

การต้ังตลาดนัดจึงมักใชพื้นทีส่าธารณะ เชน พื้นที่สวนสาธารณะของหมูบาน พื้นทีโ่ลง พื้นที่หนาหมูบาน 
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หรือพื้นที่วางหลังตลาดสด เพราะพื้นที่เหลาน้ีเปนสิ่งอํานวยความสะดวกของอปุทานของการคาปลีก 

(ภาวิดา ออนนาม, 2547) 

 

2.3 องคประกอบของตลาด 

 

 ภาวิดา ออนนาม (2547) ใหความหมายตลาดไวคือ กลุมคนหรือองคกรซึ่งมีความตองการ 

ในสินคาและบริการที่เสนอขาย มีเงินทีจ่ะซือ้และมีความเต็มใจทีจ่ะใชเงินเพื่อซื้อสินคาและบริการตาม

ความตองการของเขา ดังน้ันตามความหมายน้ี กลุมคนหรือองคกรที่จะเรียกวา “ตลาด” ไดจะตองมี

องคประกอบ 3 ประการ คือ  

  (1) กลุมคนหรือองคกรที่มีความตองการ (People or Organizations with Needs to 

Satisfy)  

  (2) มีเงินที่จะซื้อ (Money to Spend) 

  (3) มีความเต็มใจที่จะซื้อ (Willingness to Spend it) 

   องคประกอบ 3 ประการน้ี หมายถึง กลุมคนหรือองคกรน้ันจะตองมีความตองการ 

ในสินคาหรอืบริการที่เสนอขาย หากกลุมคนหรือองคกรใดไมมคีวามตองการในสินคาหรือบรกิารทีเ่สนอ

ขายกลุมคนหรือองคกรน้ันก็ไมเรียกวา ตลาด และถึงแมวากลุมคนหรือองคกรน้ันจะมีความตองการ 

แตหากเขาไมมเีงินหรืออํานาจซือ้ก็ไมเปนตลาด และถึงแมวากลุมคนหรือองคกรน้ันจะมีความตองการ

แตหากเขาไมมเีงินหรืออํานาจซือ้ก็ไมเปนตลาดเพราะการแลกเปลี่ยนเกิดข้ึนไมได 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ที่มา: ประภัสสร บุญม,ี 2542  

 

ภาพประกอบ 2.1 องคประกอบของตลาด 

ตลาด คือ กลุมคนหรือองคกร 

A market is People or 

Organizations with 

ความจําเปนหรือความตองการ 

Need and/or wants 

เงินทีจ่ะใชสอยหรอือํานาจซื้อ 

Money to Spend 

ความเต็มใจทีจ่ะซือ้ 

Willingness to Spend it 
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    ตลาด ถือวามีบทบาทตอการดําเนินงานขององคกรธุรกจิในหลายๆ ดาน เชน 

ยกระดับมาตรฐานความเปนอยูของมนุษยใหดีข้ึน การตลาดเปนทัง้ตนเหตุและปลายเหตุ ความเปนไป

ขององคกร การตลาดเปนหนาทีห่ลกัที่เปนตัวกํากับหรอืสรางงานใหกบัหนาที่งานอื่น การตลาดเปน

กิจกรรมที่เกี่ยวของกับระบบภายนอก และเปนตัวเริ่มตนของกิจกรรมภายในชวยตอบสนองความพอใจ

ใหกับมนุษยและเอื้ออํานวยใหระบบเศรษฐกิจดําเนินไปดวยดี ทั้งน้ีสิ่งที่ทําใหเกิดกจิกรรมทางการตลาด 

ประกอบดวย สินคา ราคาสถานที่และการสงเสรมิการตลาด 

     1) รูปแบบของตลาด ตลาดสามารถแบงได 2 ลักษณะ คือ (ประภัสสร บุญม,ี 

2542) 

      1.1) แบงตามประเภทและชนิด ไดแก ตลาดผูบริโภค (Consumer Market) 

ไดแก ตลาดที่มีการซื้อขายสินคาทีจ่ําเปนตอการครองชีพ อันไดแก อาหาร ที่อยูอาศัย เครื่องนุงหม  

ยารักษาโรค รวมทั้งสินคาที่ใชในครัวเรือน เชน วิทยุ โทรทัศน รถยนต ตลอดจนสินคาทีจ่ําเปนและ 

ไมจําเปนไปเพือ่บริโภคและทําตลาดธุรกจิ (Business Market) ไดแก ตลาดการคาประเภทผลผลิต

อุตสาหกรรม (Production Industries) รวมทั้งสินคาและบริการเครื่องจกัรกล อุปกรณเครื่องมือ

เครื่องใชตางๆ ที่ใชในอุตสาหกรรม หรือผูซื้อสินคาไปเพื่อประกอบสินคาอุตสาหกรรมหรือขายใหกับ

ตลาดอุตสาหกรรม 

      1.2) แบงตามสภาพการที่ปฏิบัติจริง ไดแก ตลาดในทางตรง (Direct Market) 

หมายถึง ผูบริโภคสินคาและบริการสามารถซื้อหาตามความตองการไดโดยไมผานคนกลาง เชน ซื้อนํ้า 

ประปาจากรัฐวิสาหกจิ การใชบริการรถเมล เปนตน และตลาดในทางออม(Indirect Market) หมายถึง 

การมผีูผลิตเมื่อผลผลิตออกจากโรงงานจะผานตัวแทนกอนหรือพอคาคนกลาง 

       ตลาดสําคัญของราชธานีนับแตอดีตของประเทศไทย อันไดแก ตลาด

เมืองสุโขทัย ตลาดกรงุศรีอยุธยา ตลาดกรุงธนบรุ ีตลาดกรุงรัตนโกสินทร ตลาดแกวตลาดขวัญเมอืง

นนทบุรี ตลาดเชียงใหม ไดแบงรปูแบบของตลาดโดยใชเกณฑการแบงดวย ตลาดสําคัญของเมอืงสําคัญ

ตามหลกัฐานทางประวัติศาสตรแลว ตลาดของผูคนกลุมตางๆ ในประเทศไทยซึง่สะทอนถึงความหลากหลาย

ทางชาติพันธุนับแตอดีตของคนไทย อาทิ ตลาดลาว ตลาดแขก ตลาดมอญ ตลาดญวน ตลาดโปตุเกส 

ตลาดญี่ปุน ตลาดจีน ตลาดฝรั่ง ไมเพียงแตตลาดสําคัญที่อยูคูเมืองและตลาดสําคัญทีเ่ติบโตมาพรอมกบั

การกระจายตัวของคนกลุมชาติพันธุตางๆ รูปแบบของตลาดอื่นๆ ยังมีตัวอยางเชน ตลาดนัด ตลาดบก 

ตลาดนํ้า และตลาดจิปาถะ (สันติ เศวตวิมล, 2548) 

       รูปแบบของตลาดแบงเปน 6 รูปแบบ ไดแก รูปแบบทีห่น่ึงคือ ตลาดนํ้า/

ตลาดบก สอง ตลาดสด สาม หาบเรแผงลอย สี ่ตลาดนัด หา ตลาดสินคาเฉพาะอยาง และหก ยานการคา 

นอกจากน้ี กิตติพรยังต้ังขอสังเกตไวอีกวา ตลาดอาจมีรปูแบบที่หลายหลายนอกเหนือไปจาก 6 รูปแบบ

ที่กลาวขางตน ซึ่งตองอาศัยการศึกษาเพิ่มเติมตอไป เชน ในสวนของทองถ่ินชนบทที่ไมใชภาคกลาง เชน  
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ภาคอีสานม ีตลาดคาวัวควาย สวนทองถ่ินตางๆ ในชนบทมตีลาดเชา ตลาดสายหยุด ตลาดสายวาย  

รวมไปถึงปรากฏการณที่สบืเน่ืองมาจากกระแสโลกาภิวัตตในโลกปจจุบันทีท่ําใหเกิดการรุกคืบของตลาด

ออนไลนซึง่เสนอผานทางเว็บไซตมากมาย (กิตติพร ใจบุญ, 2549) 

     2) สวนประสมทางการตลาด ปกติการวางแผนการตลาดโดยใช 4P กลยุทธทาง

การตลาดน้ันมีอยูมากมาย แตที่เปนที่รูจักและเปนพื้นฐานทีสุ่ดก็คือการ ใช 4P (Product Price Place 

Promotion) ซึ่งหลักการใชคือ การวางแผนในแตละสวนใหเขากัน และเปนที่ตองการของกลุมเปาหมาย

ที่เราเลอืกเอาไวใหมากทีสุ่ด ในบางธุรกจิอาจจะไมสามารถปรับเปลี่ยน ทั้ง 4P ไดทั้งหมดในระยะสั้น 

ก็ไมเปนไรเพราะ เราสามารถคอยๆ ปรับกลยุทธจนไดสวนผสมทางการตลาดไดเหมาะสมทีสุ่ด อาจจะ

เรียกวา Marketing Mix) มีดังน้ี 

 

 

 

 

ที่มา: ประภัสสร บุญม,ี 2542  

 

ภาพประกอบ 2.2 องคประกอบของสวนประสมการตลาด 

 

      (1) สินคา (Product) การผลิตสินคาหรอืบรกิารที่นํามาตอบสนองความตองการ

ของผูบริโภคและสามารถนําไปเปลี่ยนกรรมสิทธ์ิได ผูผลิตตองคิดคนกําหนดรปูแบบลกัษณะตางๆ ของ

สินคาหรอืบริการตามความตองการของผูบริโภค ขณะเดียวกันก็ตองมกีารปรบัปรุงและพัฒนาสินคาของ

ตนใหเหมาะสมสอดคลองกับความตองการของผูบรโิภคอยูเสมอ 

      (2) ราคา (Price) ราคาเปนตัวกาํหนดมลูคาสินคาหรือบริการในรปูของตัวเงนิ 

การกําหนดราคาสินคาหรือบรกิาร จะตองกําหนดใหเหมาะสมโดยมีขอพิจารณาหลายประการ เชน 

อํานาจซื้อของผูบริโภค 

      (3) สถานที ่(Place) เปนกิจกรรมเกี่ยวกับการเปลี่ยนโอนสินคาไปสูแหลง

จําหนาย โดยการกําหนดวาจะใชชองทางการจําหนายอยางไร แบบใด จะจําหนายเองโดยตรงหรือ 

ผานพอคาคนกลาง รวมทัง้กิจกรรมในการขนสง จะสงดวยวิธีใดและการเก็บรักษาสินคาอยางไร ปรมิาณ

เทาใด จึงจะเพียงพอกับความตองการจําหนายสินคาไดตลอดป เปนตน ในการกําหนดสถานที่ของตลาด 

สิ่งที่สาํคัญที่ตองคํานึงถึง คือ เรื่องของทําเลที่ต้ัง (Location and Site) เพราะทําเลที่ต้ังถือเปนปจจัยแรก

ในการพิจารณาถึงการเริ่มตนประกอบธุรกจิบางแหงอาจใชหลักความสะดวกใกลแหลงชุมชน บางแหงใช

หลักวิทยาศาสตรโดยดูจากเหตุผลองคประกอบการทํางาน ในขณะที่มีบางแหงใชตําราทางโหราศาสตร 

PRODUCT PRICE PLACE PROMOTION 
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เชน การดูฮวงจุย เปนตน แตทั้งน้ีกเ็พื่อความสําเรจ็ของธุรกจิเทาน้ัน ทําเลที่ต้ังจะมผีลตอความสําเร็จ

หรือความลมเหลวในการดําเนินงานของธุรกจิ เน่ืองจากทําเลที่ต้ังจะมผีลตอตนทุนและการต้ังราคา

ตลอดจนความสัมพันธกบัลูกคา และผูเขามาใชบริการการเลือกที่ต้ัง จึงเปนกระบวนการในการศึกษา

และวิเคราะหขอมลู เพื่อกําหนดสถานที่ที่ธุรกจิสามารถดําเนินงานไดอยางสะดวกและมปีระสิทธิภาพ

สูงสุด โดยพิจารณาจากตนทุนรายได สภาพแวดลอมในการดําเนินงานความไดเปรียบในการแขงขัน 

       สุรสัวดี ราชกุลชัย (2543) ทําเลที่ต้ัง (Location) หมายถึง ขอบเขต 

อาณาบริเวณ หรือตําแหนงแสดงลักษณะพื้นทีก่วาง อาจใชคําวายาน เชน ทําเลที่ต้ังแถบพุทธมณฑล

ทําเลที่ต้ังแถบรังสิต เปนตน ตําแหนงที่ต้ัง (Site) เปนสถานที่ซึ่งระบบุรเิวณชัดเจนลงไป เปนตําแหนง 

ที่แนนอนเฉพาะเจาะจงอยูในอาณาบรเิวณที่ต้ังน้ันๆ  

       ณัฎฐพันธ เขจรนันทน (2545) ทําเลที่ต้ัง (Location) หมายถึง สถานที่

สําหรับประกอบธุรกิจหรอืกิจกรรมขององคกร เชน โรงงาน โกดังสินคา สํานักงานใหญหรือสาขา  

เปนตน 

      (4) การสงเสริม (Promotion) เปนกจิกรรมที่เกี่ยวของกับการติดตอสื่อสาร 

ไปยังตลาดเปาหมาย เพื่อแจงใหผูบริโภคไดรับรูขาวสารตางๆ การใชงานขายแนะนําการสงเสริมการขาย 

โดยการลดราคา การแจกของแถม การชิงโชค แจกคูปอง เปนตน 

     3) ลักษณะของตลาดนัด ตลาดนัด เปนปรากฏการณทางเศรษฐกิจที่เกิดข้ึน 

ในบริเวณตางๆ ของโลก จะปรากฏเดนชัดในชวงเวลาที่ระบบเศรษฐกจิกําลังพฒันา ซึ่งลักษณะของ

ตลาดนัดประกอบดวยลักษณะที่ต้ังลักษณะของสินคา ลักษณะของพอคาและลักษณะของผูซือ้ ซึ่งมี

รายละเอียดดังตอไปน้ี 

      (1) ลักษณะที่ต้ัง ลักษณะของที่ต้ังตลาดนัดสรปุไดวา โดยปกติในการจัดต้ัง

รานคาหรือกิจกรรมทางเศรษฐกิจอยางใดอยางหน่ึง จะตองคํานึงถึงจํานวนประชากรข้ันตํ่าที่มาสนับสนุน

โดยพิจารณาจากขอบของเขตสินคา ถาขอบเขตสนิคาขนาดใหญที่สุดคลมุบริเวณบริการไดกวางขวางหรอื

เทากับขอบเขตของสินคาขนาดเล็กทีสุ่ดแลว ก็สามารถจัดต้ังรานคาประจําไดอยางถาวร แตในกรณีที่

ขอบเขตของสินคาขนาดเล็กที่สุด คลมุบริเวณบริการไดกวางกวาขอบเขตของสินคาขนาดใหญที่สุดซึ่งมี

ลักษณะน้ี อาจพบในทองถ่ินที่มีการคมนาคมไมสะดวก ผูบรโิภคไมสามารถเดินทางไปซื้อจากที่ไกลๆ ได 

เพราะตองใชเวลาในการเดินทางมากการกระจายของประชากรตอหนวยพื้นที่ตํ่าและความตองการ

สินคาไมสูงพอ การจัดต้ังรานคาประจําไมสามารถกระทําได ดังน้ันพอคาจึงตัดสินใจเรขายสินคาไปตาม

สถานที่ตางๆ เพื่อใหบรกิารสินคาแกผูบริโภคไดอยางทั่วถึงโดยคํานึงถึงระยะทางและจํานวนครัง้ของ 

การเคลื่อนยาย (เกรียงศักด์ิ หลเีจริญ, 2519) 
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    (2) ลักษณะของสินคา หมายถึง สินคาที่มีจําหนายในตลาดทั่วไป ผุสดี รุมาคม 

และเกศินี วิฑูรชาติ (2529) ไดศึกษาและแบงประเภทของสนิคาไว สรุปไดดังน้ี  

    (2.1) สินคาที่ซือ้โดยปจจบุันทันดวน 

    (2.2) สินคาที่ซือ้ตามสะดวก 

    (2.3) สินคาจําเปนหรือสินคาพื้นฐาน 

    (2.4) สินคาที่มปีระโยชน 

    (2.5) สินคาที่ราคาแพงและเปนสินคาที่ฟุมเฟอย 

      (3) ลักษณะของพอคา ลักษณะผูขายสินคาในตลาดนัดจากการศึกษาของ 

เกรียงศักด์ิ หลเีจริญ (2519) ซึง่สามารถจําแนกได 3 ระดับดังน้ี 

       (3.1) บรเิวณที่มีระบบเศรษฐกิจแบบยังชีพ มีการแลกเปลี่ยนสินคา

ระหวางหมูบานอาจมีพอคาเรทีเ่ปนคนในทองถ่ินใกลเคียงไปซื้อสินคา จากตลาดใหญกวานํามาขาย 

       (3.2) การคาในทองถ่ินหรอืระหวางทองถ่ิน มีสินคาอาหารและสินคา

หัตถกรรมอาจมีการนําสินคาออกไปจําหนายยังตลาดที่มีขนาดใหญกวา โดยมีพอคาเรหรือเจาของ

รานคาในทองถ่ินเปนคนกลาง 

       (3.3) การคาเพือ่การสงออกตางประเทศ มีพอคาตางชาติเขามา 

ขออนุญาตจากทางการเพือ่เปนตัวแทนรับสินคาจากภายในประเทศราคาทีท่างการกําหนดให และ 

มีตัวแทนยอยที่เปนชาวพื้นเมืองทําหนาที่รวบรวมสินคาจากตลาดนัดอีกทอดหน่ึง 

      (4) ลักษณะของผูซื้อ จากการศึกษาของเกียรติ จิวะกุล และคณะ (2525)  

ไดกลาวถึงผูซือ้สินคาในตลาดกรุงเทพมหานคร การขยายตัวและการพัฒนาการไว สรุปไดดังน้ี 

    (4.1) ผูซื้อสินคาที่นําไปบริโภคเองภายในครอบครัว สวนใหญจะอยู 

ในเขตใกลเคียงกับตลาด 

    (4.2) ผูซื้อสินคาที่นําไปขายตออกีทหีน่ึง (พอคาคนกลาง) สวนใหญจะ

เปนผูซื้อรายใหญคือเมื่อซื้อสินคาแลวจะนําไปขายตอยังตลาดหรือที่อื่นๆ โดยเฉพาะสินคาพวกผัก ผลไม

และดอกไม 

        Symanski (สุธาทิพย ชวนะเวสสกลุ, 2551 อางอิงจาก Symanski, 

nd.) ไดศึกษาในทัศนะที่แตกตางออกไป โดยช้ีใหเห็นถึงลกัษณะตลาดนัด น้ันเกิดจากการรวมกลุมของ

พอคา เพราะแมแตเมืองใหญๆ  บางเมืองที่มีอํานาจการซื้อสงู คาขนสงถูก ลักษณะการคมนาคมคลองตัว

ก็ยังคงมลีักษณะของตลาดนัดและลักษณะการรวมกลุมของพอคา นาจะเกิดจากหลักการเดินทาง 

เพื่อจุดประสงคหลายอยางของพอคาและผูบริโภค คือสามารถแบงออกไดเปน 3 ลักษณะตางๆ ดังน้ี  
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         (1) Terminal Trips คือ ลักษณะการสัญจรระหวางจุดเปลีย่น

ลักษณะของการสญัจร เชน ระหวางบานกบัจุดอื่นๆ ที่มลีักษณะเปนที่พื้นสําหรับการสัญจรตางๆ ไดแก 

ที่จอดรถ ปายรถประจําทาง สถานีขนสง 

         (2) Function Trips คือ ลักษณะการสัญจรที่มีวัตถุประสงค หรือ

มีความตองการที่แนนอนและชัดเจนในการเดินทาง เชน การเดินทางเพือ่ไปประกอบธุรกจิ การไปซื้อ

ของการไปจายตลาด ฯลฯ ซึ่งการเดินทางในลักษณะน้ี จะมคีวามสัมพันธอยางใกลชิดกับลักษณะ 

การทํางานหรอืการประกอบอาชีพของผูสญัจร และวัตถุประสงคในการสญัจร 

        (3) Recreational Trips ลกัษณะของการเดินทางเพื่อการสนัทนา-

การ เพื่อการพกัผอนหรือเปนการสัญจรที่มลีักษณะเปนการพักผอนไปดวยในตัว ปราศจากความเรงรบี 

ซึ่งจะมีความสัมพันธกบัเวลาวางของผูสญัจร เชน การเดินทางไปสนามกีฬา สวนสาธารณะหรือไปตลาดนัด

ในวันหยุดเดินเลน การสญัจรดวยการเดินเทาน้ัน จะเกิดข้ึนระหวางจุดรวมกิจกรรมที่มีความสัมพันธกัน

ไดแก 

        (3.1) เปนจุดเปลี่ยน (Terminal of Primary Nodes) ไดแก 

บริเวณทีเ่ปนจุดที่มี การเปลี่ยนวิธีการสัญจรอาทิเชน บริเวณทาเรือขนสง บริเวณตนทางและปลายทาง  

รถประจําทางและบรเิวณที่จอดรถเช่ือมโยงกบักจิกรรมตางๆ ในยานการคา 

        (3.2) เปนจุดรวมกิจกรรม (Activity of Secondary Nodes) 

ไดแก การเดินเทาที่เช่ือมตอระหวางสถานทีท่ี่มีความนาสนใจ และมีแรงดึงดูดที่จะทําใหเกิดการเดินทาง 

อาทิเชน ตลาดสด โรงภาพยนตร หางสรรพสินคา กลุมรานคา ภัตตาคาร เปนตน ซึ่งควรจัดกิจกรรม

หลักเหลาน้ีใหกระจายอยูทั่วไปในพื้นที ่

        (3.3) เพือ่การพักผอน (Recreation) ไดแก ทางเดินเทาที่มี

ลักษณะเปนการพักผอน เชน ทางเดินไปยังสวนสาธารณะ สนามกีฬา 

        Webber และ Symanski (สุธาทิพย ชวนะเวสสกลุ, 2541 อางอิง

จาก Webber & Symanski, nd.) ลักษณะของตลาดนัดไวเปนขอๆ ดังน้ี  

         (1) ตลาดนัดเปดทําการคาขายเพียงบางวัน ซึ่งแตกตางไปจาก

รานคาประจําทีเ่ปดทําการคาขาย ตอเน่ืองกันสปัดาหละ 6-7 และใชเวลาสําหรับการคาวันละ 8-12 

ช่ัวโมง 

         (2) มีลักษณะการเคลื่อนยายเพื่อนําสินคาไปขายตามตลาดนัด

ตางๆ โดยเฉพาะในเศรษฐกจิที่กําลังพฒันา 

         (3) ตลาดนัดเปนแหลงสําหรบัรวมกลุมของพอคาที่ขายสินคา 

ตางประเภทกัน และพอคามักทําหนาทีท่างเศรษฐกจิหลายดาน 
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         (4) ลักษณะของตลาดนัดเปนเพียงสวนประกอบของระบบการคา 

ลําดับศักยของตลาดนัดช่ัวคราว เกิดจากขอบเขตของสินคาแตละชนิดที่มีความแตกตางกัน  

 

2.4 การเลือกทําเลและท่ีต้ัง 

 

 ขอพิจารณาในการเลือกทําเลที่ต้ัง (Location) นอกจากผูประกอบการควรดูสถานการณ 

จากสิง่แวดลอมภายนอก เชน เศรษฐกิจและสังคมในขณะน้ันเปนสําคัญ แลวควรดูสิ่งประกอบดังน้ี 

  (1) ลักษณะภูมิประเทศ เชน การอยูใกลวัด โรงเรียน โรงพยาบาลหรือสถานบันเทิง แหลง

อุตสาหกรรม โรงงาน  

  (2) ตนทุนคาใชจาย การพิจารณาตองดูเรื่องของราคาที่ดิน ถาหากจะซื้อหรือ คาเชา 

เงื่อนไขตางๆ ในการเชา  

  (3) สภาพแวดลอมและระบบสาธารณูปโภค เชน สถานที่จอดรถ ไฟฟา ประปา การคมนาคม  

  (4) คูแขงขัน ที่อาจเปนรานคาหลักหรือตลาดเดิมที่เปดอยูแลว  

  (5) ปจจัยอื่นๆ เชน การเมือง เศรษฐกจิ กฎหมายและสังคม เปนตน 

 

ตาราง 2.1 ขอพิจารณาในการเลอืกทําเลที่ต้ังและตําแหนงทีต้ั่ง 

 

ปจจัยในการเลือกทําเลท่ีต้ัง  

(Location) 

ปจจัยในการเลือกตําแหนงท่ีต้ัง  

(Site) 

1. ลักษณะทางภูมปิระเทศของทําเลที่ต้ัง 1. ทางเขาออกตําแหนงที่ต้ัง 

2. แหลงผูบริโภคหรอืลกูคา 2. ที่จอดรถ การวิเคราะหเสนทางจราจร จํานวน 

พาหนะในเสนทางจราจร 

3. ตนทุน การขนสง คูแขงขัน 3. แนวโนมของลูกคาและกิจกรรมของธุรกิจ 

4. ราคาที่ดิน เสนทางคมนาคม 4. คาใชจายในการซื้อหรือการเชาและคาโฆษณา 

5. การกําจัดของเสีย สิ่งแวดลอมและ

สาธารณูปโภค 

5. สถานที่หรอืธุรกจิสําคัญที่อยูใกล 

6. ปจจัยอื่นๆ เชน การเมือง เศรษฐกจิ กฎหมาย 

และสงัคม เปนตน 

6. ประวัติความเปนมาของตําแหนงที่ต้ัง 
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2.5 หนาท่ีของการตลาด 

 

 หนาที่ของการตลาดที่เกี่ยวเน่ืองกับกจิกรรมทางการตลาด ประกอบดวย 

  1) การเปลี่ยนและโอนสินคา 

   (1) การซือ้ (Buying) หมายถึง การเลือกสรรชนิดและประเภทของสินคาและบรกิาร 

ทั้งในดานคุณภาพและปริมาณ สวนใหญผูซือ้จะเปนผูเลือกสนิคาตามที่ตนตองการ เมื่อเปนเชนน้ีผูขาย

จําเปนตองเขาใจถึงความตองการของผูซื้อ และตองรูจกัหาวิธีการกําหนดแนวทางหรอืเปลี่ยนลักษณะ

การตัดสินใจใหผูซื้อไดซือ้สินคา ไมวาจะเปนสินคาที่ใชในการบริโภคหรอือุปโภคตลอดจนสินคา

อุตสาหกรรมตางๆ เปนตน 

   (2) การขาย (Selling) มีแนวปฏิบัติที่คลายคลึงกบัการซือ้สนิคาแตวาเปนการจัดใหเกิด

ความคลองตัวทางธุรกิจ ดวยการพจิารณาสภาพการณของการตลาดเพื่อใหเกิดความเหมาะสม ไดแก 

ตลาดแบบขายสง (Wholesalers) และตลาดแบบขายปลกี (Retailers) 

  2) กิจกรรมในการจําหนาย (Transportation) นับไดวาปจจบุันน้ีการคบหาสมาคมติดตอ

ซื้อขายกัน มีบทบาททางการคาอยางย่ิงการแลกเปลี่ยนสินคาในทองถ่ินเดียวกันตางทองถ่ินกันหรอื

ตางประเทศที่ตองใชพาหนะรบัขนถายสินคาจากที่หน่ึงไปยังอกีที่หน่ึงไมวาจะเปนการขนสงทางบก ทางนํ้า 

หรือทางอากาศ ยอมเปนกระบวนการทางการตลาดทีส่ําคัญย่ิง จนกวาจะไดมีการสงมอบสินคาใหแก 

ผูซื้อคนสุดทาย จึงถือไดวาสิ้นสุดกระบวนการ ย่ิงตองผานพอคาคนกลางหลายทอด การขนสงก็ย่ิงตอง

ขยายตัวออกไปอยางกวางขวางมากย่ิงข้ึน ทําใหตองเสียคาใชจายมากข้ึน คาใชจายสวนน้ีเรียกวา ตนทุน

ของตลาด (Marketing Cost) ทําใหราคาสูงข้ึนเปนทอดๆ  

  3) การเกบ็รกัษา (Storage) เกี่ยวกับการจําหนายสินคาที่ยังไมถึงเวลาหรือฤดูกาล 

จําเปนตองมกีารเก็บรักษา เพื่อจะไดนําออกไปสูตลาดตามทีผู่ซื้อตองการ หรือไมบางครั้งกม็ีการกักตุน

สินคา เพื่อเก็งกําไรในระยะเวลาใดเวลาหน่ึง 

  4) การจัดหาและอํานวยความสะดวก (Facilitative Performance) มีประโยชนเพราะ

เปนการสงเสรมิใหเกิดการบรกิาร ตลอดจนการอํานวยความสะดวกตางๆ ใหเกิดการซื้อขายและลูทาง

การจําหนายที่มปีระสทิธิภาพ ไดแก 

   (1) การจัดแบงระดับและการกําหนดมาตรฐานผลิตภัณฑ (Grading and Standardization 

System) โดยปกติการกําหนดมาตรฐานการผลิตสินคาตามที่ราชการกําหนดและวางหลักเกณฑใหเปนไป

ตามกฎหมายของรัฐวาดวยมาตรฐานผลิตภัณฑสิคาชนิดน้ันๆ  

   (2) ดานการเงิน (Financial Support) ไดแก การบริหารการเงินและการใหสินเช่ือ

ตางๆ รวมทัง้การผลิตสินคา ต้ังแตการเริม่ตนจนถึงมือผูบริโภคคนสุดทาย อันประกอบดวยเงินทุนตางๆ 
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ทั้งของตนเองและผูยืมคนอื่น การใหสินเช่ือจะทําใหการประกอบธุรกจิมโีอกาสปรับสถานการณใหเกิด

ความยืดหยุนไดเปนครัง้คราว 

   (3) การเสี่ยงภัย (Risky Occasion) ในบางครัง้การประกอบธุรกิจอาจเกิดปญหาตางๆ 

เชน การผลิตสินคาออกมามากเกินไป จําหนายไมหมดหรือไมทันเวลา เกิดการเสือ่มสภาพหรือหมดสมัย

นิยม หรือบางครั้งอาจถูกโจรกรรมซึง่แนวทางการปองกันการขาดทุน ไมวาจะไฟไหม นํ้าทวม ถูกลักขโมย 

จําเปนจะตองประกันราคาเอาไวซึ่งมูลคาของการเสี่ยงภัย จะนําไปคิดรวมกบัตนทุนรวมของการตลาด

ตอไป 

   (4) การหาขอมูล (Marketing information) ในการหาขอมลูทางการตลาดที่มสีภาพ

การแขงขันกันทัง้ในประเทศและนอกประเทศ ปจจบุันน้ีมีความสําคัญอยางย่ิงในบางครั้งตองทําผาน

พอคาคนกลางหรือตัวแทน ซึง่จะทําหนาที่เปนตัวแทนจัดซื้อและจําหนาย ดังน้ันการติดตามขาวสาร

ขอมูลจากแหลงขาวสารทางการคา ขาวรายวัน ขาวเศรษฐกิจ รายงานขาวของทางราชการ สํานักงาน 

คนควาและวิจัย จะเปนสิ่งสะทอนเพือ่นํามาประกอบการตัดสินใจการดําเนินธุรกิจไดเปนอยางดี 

 

2.6 ลําดับศักยของตลาดนัดชั่วคราว 

 

 การศึกษาของ สุธาทิพย ชวนะเวสสกลุ (2541) ไดศึกษาลําดับศักยของตลาดนัดช่ัวคราว

รวบรวมไดวาเมือ่พิจารณาทฤษฎียานกลางแลว จะเห็นวาลําดับศักยของยานกลางทีก่ระจายในพื้นทีม่ี

ขนาดไมเทากัน  

 Mckim (1972) ทําการวิจัยเรือ่งตลาดนัดช่ัวคราวในแอนดีนโคลอมเบีย ไดแบงลําดับศักย 

ของตลาดนัดช่ัวคราวออกเปน 5 ลําดับ โดยยึดถือเกณฑการพิจาณาหลายอยางประกอบกัน คือ ปริมาณ

การซื้อขายในวันเปดทําการคาขาย จํานวนพอคา อํานาจการดึงดูดผูบรโิภคของตลาดขอบเขตของสินคา

และบริการที่อํานวยความสะดวกใหแกผูบริโภค ไดแก 

(1) ตลาดยอยหรือตลาดที่เพิง่กอตัว (Minor or Incipient Standard Markets) หรอืที่

เรียกวา ตลาดขายผกัสด (Green Vegetable Markets) มีสินคาประเภทผักสดเปนสวนใหญ  

มีการแลกเปลี่ยนสินคาระหวางผลผลิตทางการเกษตรที่ตางชนิดกันภายในทองถ่ิน 

(2) ตลาดมาตรฐาน (Standard Markets) มีการแลกเปลี่ยนสินคาภายในบริเวณใกลเคียง

กับตลาดและเริ่มนําผลผลิตทางการเกษตร สินคาพวกหัตถกรรมออกจําหนายในตลาดลําดับศักยสูงกวา

ตลาดมาตรฐานจะเปดทําการคาขายเพียงบางวันเทาน้ัน 

  (3) ตลาดระหวางกลาง (Intermediate Markets) ประกอบดวยบริการบางอยางและ

เริ่มตนมีรานคาปลีกต้ังประจําขนาดของตลาดเล็กกวาตลาดกลางแตโตกวาตลาดมาตรฐาน 
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  (4) ตลาดกลาง (Central Markets) เปนตลาดขนาดใหญทีสุ่ดในชนบท ซึ่งต้ังอยูในบริเวณ

ที่มีโครงขายคมนาคมหลายสายเช่ือมตอกัน มรีานคาปลีกต้ังประจํามรีานคาสง ศูนยกลางธุรกจิขนาดเล็ก

มีการรับซือ้ผลผลิตทางการเกษตร สําหรับสงตอไปยังตลาดขนาดใหญกวา ในเวลาเดียวกันกจ็ะซือ้สินคา

จากตลาดขนาดใหญเขามาเพื่อกระจายไปสูตลาดขนาดเล็กกวาตอไป 

  (5) ตลาดภูมิภาค (Retinal Markets) ตลาดของเขตเมืองซึ่งเปนแหลงรวบรวมสินคา

ทางการเกษตรจากบรเิวณชนบทโดยรอบ  

 Scott (สุธาทิพย ชวนะเวสสกลุ, 2541 อางอิงจาก Scott, nd.) จําแนกลําดับศักยของ 

ตลาดนัดทางตอนเหนือของประเทศไนจีเรีย ซึ่งเปนเขตเกษตรกรรมของประเทศน้ันออกเปน 5 ระดับ 

โดยคํานึงถึงชนิดของสินคาและขนาดของตลาดเปนหลัก ดังน้ี 

  (1) ตลาดริมถนนในหมูบาน (Village and Roadside Markets) เปนตลาดทีเ่ปดทําการ

คาขายทุกวันหรือสองวันครัง้ ลักษณะโดยทั่วไปประกอบดวยแผงวางสนิคาขนาดเล็ก บางแหงอาจมี

รานคาปลกีดวยตําแหนงของตลาดจะอยูตามจุดเช่ือมระหวางเสนทางคมนาคมในทองถ่ินถนนสายหลัก 

จํานวนพอคาและผูซื้อจะผันแปรตามปริมาณของสินคาที่เสนอขาย ซึ่งมักเปนประเภทที่ไมเนาเปอยหรือ

สามารถขนสงไปไดไกลๆ เชน บุหรี่ นํ้ามันกาด อาหาร ไมมกีารรบัซื้อสินคาจากทองถ่ิน 

  (2) ตลาดนัดเย็นทกุสปัดาห (Weedly Evening Markets) เปดทําการคาขายสัปดาห 

ละครัง้ ต้ังแตเวลา 18.00-23.00 นาฬิกา ทั้งน้ีเพื่อหลกีเลี่ยงการแขงขันกับตลาดทีเ่ปดทําการคาขาย

เวลากลางวันชวงเวลาเปดการคาขายจะเปนชวงที่เกษตรกรวางงาน และอาจมีการละเลนเพื่อใหความรื่นเริง

แกผูเดินทางมาจายตลาดดวย ลักษณะทั่วไปเหมอืนกับตลาดนัดที่เปดทําการคาขายในเวลากลางวัน  

แตจะมีขนาดโตกวาตลาดริมถนนในหมูบาน สินคาสวนใหญเปนพวกอาหาร เชน เน้ือสัตว ธัชพืช 

อาหารแหง เปนตน 

  (3) ตลาดนัดสองวันตอสปัดาห (Twoday Markets) จะต้ังอยูในยานกลางของชนบททีม่ี

สาธารณสถาน เชน โรงเรียน สถานีอนามัย ขนาดของตลาดทั้งสองวันที่ทําการคาขายจะไมเทากัน สินคา

ที่วางขายในตลาดจะมพีวกที่เนาเปอยไดปนอยูดวย เชน ผักสด ผลไมสด นอกน้ันเปนพวกอาหาร 

เน้ือสัตว ธัญพืช อาหารแหง  

  (4) ตลาดนัดรายวันทุกสัปดาห (Weekly Day Markets) เปดทําการคาขายสปัดาหละครั้ง 

ต้ังแตเวลา 08.00-18.00 นาฬิกา มีรานคาปลีกขนาดใหญต้ังประจํา มีรานคาสง พอคาเรสวนใหญเดินทาง

มาจากตางถ่ินทีห่างไกล ขนาดของตลาดมีแนวโนมวาจะโตข้ึน เน่ืองจากอํานาจการซื้อของเกษตรกร 

เพิ่มสงูข้ึนเพราะสามารถนําผลผลิตของตนมาขายดวย มีพอคารายใหญรับซือ้สินคาการเกษตรจากทองถ่ิน 

สินคาที่วางขายมีหลายชนิดต้ังแตสินคาเกษตร เครือ่งใชในฟารม อาหารและสินคาเบ็ดเตล็ด 

  (5) ตลาดประจําวันในเขตเมือง (Urban Daily Markets) หรือ ตลาดนัดประจําถ่ิน (Local 

Markets) จะต้ังอยูในศูนยกลางขนาดใหญของเขตเมอืง เปดทําการคาขายทุกวัน มีหนาทีท่างเศรษฐกจิ
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พิเศษสําหรับใชบริการ เชน รานซอมจักรยาน รานตัดเย็บเสือ้ผาและบรกิารอื่นๆ ที่อํานวยความสะดวก

แกลูกคา  

 ตลาดลําดับศักยตํ่าอาจจะเกิดข้ึนใหมได พบวาตลาดนัดที่ต้ังใหมในทางทิศตะวันตกของ

ประเทศไนจเีรีย เกิดจากสาเหตุทีผู่บริโภคไมอยูในรัศมีของเขตบริการแหงหน่ึงใดหรือผูบริโภคเดินทาง 

ไปซื้อสินคาไมสะดวกจงึเกิดการกอตัวข้ึนใหมของตลาด เมื่อเปนดังน้ีการแขงขันกบัตลาดนัดลําดับศักย

สูงที่ต้ังมากอนยอมเกิดข้ึน เพื่อหลีกเลี่ยงการแขงขันดังกลาว ตลาดนัดใหมจงึเปดทําการคาขายกอนหนา

วันนัดประจําตลาดนัดที่มลีําดับศักยสูงที่สุดในรอบน้ัน ลักษณะการแขงขันระหวางตลาดที่มลีําดับศักย

เทากัน ต้ังอยูใกลกันและทําการคาขายวันเดียวกัน Polly Hill & Robert H.T. Smith พบวาจะเกิดการ

แขงขันในดานใหบริการแกประชากรในบรเิวณบรกิารทีเ่หลือ่มกันทายทีสุ่ดเมื่อตลาดนัดแหงหน่ึงมีขนาด

โตกวามาก ลักษณะการแขงขันจะหายไป (สุธาทพิย ชวนะเวสสกลุ, 2541) 

 ดังน้ันเราจะพบเห็นวา ในพื้นที่ที่หางไกลจากยานกลางหรือที่อยูขอบนอกของยานกลางจะมี

ตลาดนัดช่ัวคราวทําหนาที่ในการกระจายสินคาเมืองที่มลีําดับศักยตํ่า (Low Order Urbangoods) 

ใหกับประชากรที่ตองการ จึงสรปุไดวาความสัมพันธในเรือ่งของขนาดพื้นที ่เขตของการใหบริการจาก

ยานกลาง พื้นทีโ่ดยรอบของตลาด ความสะดวกในการเขาถึงตลาดและลักษณะลําดับศักย การกระจาย

การหมุนเวียนของตลาดนัดช่ัวคราว เปนขอพิจารณาในเรื่องของทําเลที่ต้ังสําหรบัการเกิดตลาดนัด

ช่ัวคราว 

 

2.7 ทฤษฎีท่ีเก่ียวของ 

 

 1) แนวคิดทฤษฏีเกี่ยวกับการใชประโยชนทีดิ่น ไดมีนักวิชาการเสนอทฤษฏีการใชประโยชน

ที่ดินในเขตเมืองไวหลายทฤษฏี โดยพัฒนามาจากความซับซอนของกิจกรรมทางดานเศรษฐกิจสังคม 

ตลอดจนการเพิ่มข้ึนของประชากรภายในเมือง ทฤษฏีสําคัญมดัีงน้ี (สุธาทิพย ชวนะเวสสกลุ, 2541) 

  (1) ทฤษฏีวงแหวนซอน (Concentric Zone) เออรเนสต ดับเบิล้ยู เบอรเจสส (Ernest 

W. Burgess) เสนอทฤษฏีน้ีจากการสังเกตความเจริญและการขยายตัวของเมืองชิคาโกในชวง ค.ศ. 

1920-1930 พบวา กิจกรรมการคาจะมีทําเลที่ต้ังอยูในเขตใจกลางเมือง เพือ่ใหบริการแกพื้นที่รอบๆ  

โดยกิจกรรมการคาจะต้ังอยูรวมกันเปนกลุมใหญที่สุดเพียงกลุมเดียวในเมืองเห็นไดชัดเจนโดยเฉพาะ

เมืองขนาดเล็ก ซึ่งพบประกอบไปดวย รานคา หางสรรพสินคา สํานักงาน ธนาคารโรงแรม โรงภาพยนตร 

เปนตน สําหรบัเมอืงทีม่ีขนาดใหญจะปรากฏกจิกรรมการคาเปนยานๆ ซึง่มีความชัดเจนมากถัดออกไป

จากยานน้ีจะเปนยานขายสงและอุตสาหกรรมเบา โดยลอมรอบดวยที่พักอาศัยของผูมรีายไดนอย เหตุที่

กิจกรรมการคาต้ังอยูใจกลางเมือง เน่ืองจากบริเวณใจกลางเมืองมีความเปนศูนยกลางมากกวาบรเิวณอื่น 

นอกจากน้ียังเปนจุดรวมของใจกลางการคมนาคมทําใหสะดวกในการเขาถึง ดังน้ันรปูแบบการใชที่ดิน 
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จึงมลีักษณะเกาะกลุมรวมกัน โดยขยายตัวออกไปจากจุดศูนยกลางเดียวในรัศมีวงกลม 

  (2) ทฤษฏีรูปลิม่ (Sector Theory) ทฤษฏีรูปลิ่ม (Sector Theory) เสนอโดย โฮเมอร

ฮอยต (Homer Hoyt) ใน ค.ศ. 1939 ทฤษฏีน้ีกลาววาการใชที่ดินดานตางๆ ในเขตเมืองจะมีลกัษณะ

เปนสวนๆ มากกวาทีจ่ะเปนวงกลมซอนกันตามทฤษฏีวงแหวนซอนกันดังทีเ่บอรเจสสกลาวไว ฮอยต 

เสนอวาการใชประโยชนที่ดินแบงออกไดเปน 5 สวน คือ ศูนยกลางธุรกิจการคา ยานขายสงและ

อุตสาหกรรมขนาดยอม ยานที่อยูอาศัยของผูมีรายไดตํ่า ยานที่อยูอาศัยผูมรีายไดปานกลางและยานที่อยู

อาศัยผูมีรายไดสูงการขยายตัวของเมืองข้ึนอยูกับความแตกตางของอัตราสวนคาเชาที่ดินบริเวณกลางเมือง

มีอัตราคาเชาที่ดินทีสู่งที่สุด เน่ืองจากสะดวกในการเขาถึงพืน้ที่กิจกรรมทีป่รากฏในบริเวณน้ีจะเปน

กิจกรรมดานธุรกิจการคาและบริการที่สําคัญ โดยใหผลตอบแทนสูงสุดคุมคากับการลงทุนเขตที่อยูอาศัย

ที่มีคุณภาพสูงสามารถขยายตัวออกไปไดอยางตอเน่ือง เวนแตจะมีขอจํากัดทางธรรมชาติและกฎหมาย 

ซึ่งจะอยูบริเวณแนวเสนคมนาคม สวนอุตสาหกรรมมักต้ังอยูสวนใดสวนหน่ึงของเมืองและไมจําเปนตอง

อยูรอบๆ ศูนยกลางธุรกิจ แตจะขยายตัวออกจากศูนยกลางสูเขตชานเมืองทีม่ีการคมนาคมสะดวกหรือ

อยูใกลแมนํ้าที่ใชเปนเสนทางขนสงวัตถุดิบ เน่ืองจากอัตราเชาที่ดินลดลงเมื่อหางจากศูนยกลางเมืองหรือ

อยูบริเวณรอบนอกเมือง นอกจากน้ีทําเลที่ต้ังของกจิกรรมการคาก็จะกระจายออกไปตามเสนทางคมนาคม

เน่ืองจากการขายตัวของกลุมประชากรที่มีกําลังเพียงพอออกสูเขตชานเมือง ยานที่อยูอาศัยจึงไดดึงดูด

ใหกิจกรรมการคาเขาไปต้ังอยูบรเิวณน้ันๆ เพราะมีความสะดวกในการเขาถึง 

   ดังน้ัน การขยายตัวของเมืองแบบน้ีวาเปนรูปลิ่ม โดยเริ่มจากศูนยกลางธุรกิจการคา

ภายในเมือง จากน้ันมีการขยายตัวของยานทีอ่ยูอาศัยของผูที่มีรายไดสงู ซึ่งมีลักษณะแยกออกเปนเสี้ยว

และกระจายตัวเปนรัศมีออกจากใจกลางเมอืงตามสภาพของเสนทางคมนาคม ความสะดวกในการพฒันา

พื้นที่และราคาที่ดิน ซึ่งเขตที่มรีาคาที่ดินสงูจะเปนจุดดึงดูดสาํคัญที่จะทําใหเกิดการขยายตัวของพื้นที ่

  (3) ทฤษฏีหลายศูนยกลาง (Multiple Nuclei Theory) ทฤษฏีหลายศูนยกลาง 

(Multiple Nuclei Theory) เสนอโดย ชอนซี ดี แฮรรสิ (Chauncy D. Harris) และเอ็ดเวิรด แอลอลัล

มาน (Edward L. Ullman) คือการใชที่ดินในเมืองมบีริเวณศูนยกลางแยกกันหลายแหง ศูนยกลางใหญ

จะอยูบริเวณเดิม ในขณะที่ใชที่ศูนยกลางใหมจะมีขนาดเล็กกวา ทําใหทําเลที่ต้ังของกิจกรรมการคา

กระจายกันอยูในแตละศูนยกลางโดยต้ังอยูใกลกบัเขตที่อยูอาศัยของผูที่มรีายไดปานกลางและรายไดสูง 

เน่ืองจากคนกลุมน้ีมีกําลังซื้อคอนขางสูง ขณะเดียวกันกจิการรานคายังคงคํานึงถึงความสะดวกในการ

เขาถึงเปนสําคัญ สําหรบัรปูแบบของกจิกรรมการคาจะแผขยายออกไปจากแตละศูนยกลางตามเสนทาง

คมนาคม โดยมีความหนาแนนของกจิกรรม ในใจกลางเมือง (Central Business District: CBD) 

ปจจุบันยานการคาในเขต CBD กําลังลดความสําคัญลง เน่ืองจากเกิดศูนยการคาในเขตชานเมืองที่มี

ความสะดวกในการเขาถึงมากกวา ทําใหประชาชนไปใชบรกิารมากข้ึน ในขณะที่รานในเขต CBD  

มีจํานวนลูกคานอยลง (ฉัตรชัย พงคประยูร, 2527) 
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  (4) ทฤษฏีการพัฒนารูปแกนหรอืรปูดาว (Axial Development Theory) ทฤษฏีการ

พัฒนารปูแกนหรือรูปดาว (Axial Development Theory) เสนอโดย Babcock ใน ค.ศ. 1932 

หมายถึง การขยายตัวของเมือง โดยคํานึงถึงการเดินทางเขาสูศูนยกลางเมอืงและระยะเวลาในการ

เดินทาง เชนเดียวกบัทฤษฏีวงแหวนซอนของเบอรเจสส แตในทฤษฏีไดขยายขอบเขตของการพฒันา

ของเมืองออกไป โดยกําหนดใหเสนทางคมนาคมขนสงมีบทบาทสําคัญตอการใชที่ดิน ดังน้ันเมืองจงึมี

การขยายตัวออกไปตามถนนสายหลัก 

 2) ประเภทของการใชที่ดิน ประเภทของการใชที่ดิน หมายถึง ปจจัยทางกายภาพ เชน 

ลักษณะของที่ดิน ลักษณะภูมิประเทศ การระบายนํ้า การคมนาคมขนสง รวมทั้งสิ่งอํานวยความสะดวก

ที่มีผลตอรูปแบบและการเปลี่ยนแปลงการใชที่ดิน  

  (1) ความเปนพลวัตรของการใชที่ดิน หมายถึง ที่ดินจะถูกเปลี่ยนจากการใชประเภทหน่ึง

เปนอีกประเภทหน่ึง เน่ืองจากผลของการขยายตัวหรือการเจริญเติบโตของเมือง ซึง่สวนใหญมักมี

ผลกระทบตอพื้นที่ในเขตรอบนอกของเมือง โดยมกีารเปลี่ยนแปลงจากการใชที่ดินแบบชนบท เชน 

พื้นที่เกษตรกรรม พื้นทีป่าไม พื้นที่วาง เปนการใชที่ดินแบบเมือง นอกจากน้ันยังมีการเปลี่ยนแปลง 

การใชที่ดินภายในเขตเมืองดวย โดยมีการจัดรปูแบบใหมของการใชที่ดินทีม่ีอยู Bourne (เจนการ  

เจนการกจิ, 2547 อางองิจาก Bourne, nd.) การเปลี่ยนแปลงการใชที่ดินสามารถแบงออกเปน 4 

กระบวนการ ดังน้ี 

   กระบวนการที่ 1 คือ กระบวนการขยายตัวของเมอืงผานเขตชานเมือง หมายถึง  

การขยายตัวในทางราบ เชน การขยายตัวของเขตที่อยูอาศัย เขตพาณิชยกรรม เขตอุตสาหกรรม  

   กระบวนการที่ 2 คือ กระบวนการรือ้ฟนปรับปรงุพื้นที่ภายในเขตเมือง มีการขยายตัว

ในทางด่ิง ซึ่งพบมากในเขตใจกลางเมือง เชน การสรางแฟลต คอนโดมิเนียม 

   กระบวนการที่ 3 คือ กระบวนการแผขยายของการใชที่ดินเพื่อกิจการสาธารณะและ

สาธารณูปการตางๆ ไดแก ที่จอดรถ ทางดวน ประปา ไฟฟา 

   กระบวนการที่ 4 คือ กระบวนการเจรญิเติบโตหรือเสื่อมลงของศูนยกลางหรือพื้นทีท่ี่ใช 

ไดแก การรื้อตึกเพื่อเปนทีจ่อดรถ การขยายตัวของโรงพยาบาล การรื้อโรงภาพยนตร เปนตน 

  (2) พื้นที่วาง การสรางพื้นที่วางสาธารณะมี 3 ดาน คือ ดานมิติกายภาพ ดานเศรษฐกิจ

และดานสงัคม หมายถึง พื้นที่วางเปลา พื้นที่ถนน ใหเปลี่ยนมาเปนพื้นที่วางสาธารณะเพื่อการคาขาย

แบบไมเปนทางการ  

 3) แนวคิดในการพัฒนาการใชประโยชนที่ดินอยางย่ังยืน การใชที่ดิน หมายถึง การใชประโยชน

จากที่ดินเพื่อประกอบกจิกรรมอยางใดอยางหน่ึง เชน เพื่อทีอ่ยูอาศัย กิจกรรมทางธุรกจิการคา  

การอุตสาหกรรม สถานที่ราชการ หรือสาธารณสถานตางๆ การใชที่ดินในเมืองจะแตกตางกบัการใช 

ที่ดินในชนบทกลาวคือ การใชที่ดินในชนบทจะมุงใชที่ดินเพือ่ผลิตผลทางการเกษตร เชน การเพาะปลูก 
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และการเลีย้งสัตว ซึ่งการใชที่ดินในเขตเมอืงจะแบงเปนประเภทตางๆ ไดแก การใชที่ดินเปนถนน  

การใชที่ดินเปนที่อยูอาศัย การใชที่ดินในเขตเมืองที่ดินแตละประเภทจะตองมีการกําหนดลงไปวาจะใช 

กี่เปอรเซ็นตของพื้นที่ทั้งหมดในเขตเมืองน้ันๆ ทัง้น้ีเพื่อเปนการควบคุมการใชประโยชนที่ดินในความ

รับผิดชอบของตน สําหรบัประเทศไทย เมืองกห็มายถึงเขตเทศบาลซึ่งเปนแหลงชุมชนทีม่ีหนวยงาน

ปกครองของตนเองในรูปของเทศบาลหรือสุขาภิบาล (ไพบูลย ชางเรียน, 2516) 

 การใชที่ดิน คือ การกําหนดการแบงยานการใชประโยชนที่ดินประเภทตางๆ การกําหนด

ระบบคมนาคมขนสง และระบบสาธารณูปโภคใหสอดคลองสัมพันธกบัการใชประโยชนที่ดินเพื่อเปน

แนวทางในการดําเนินงานและประสานงานในการใหบรกิารดานสาธารณูปโภคและสาธารณูปการตางๆ

ใหมีความสอดคลองซึ่งกันและกันเอกชนสามารถทราบทิศทางการพฒันาที่ชัดเจน ซึ่งการวางผังเมืองจะ

ชวยปองกันปญหาตางๆ และช้ีนําในการพฒันาได ในเรื่องของการใชประโยชนที่ดินเพื่อกําหนดขนาด

การเจรญิเติบโตของเมืองและประชากรใหเหมาะสมและสอดคลองกับการพัฒนาทางเศรษฐกิจ การบริการ

ดานสาธารณูปโภคสาธารณูปการ และรปูแบบของการขยายเมือง ซึ่งนอกจากการใชประโยชนที่ดิน 

โดยการวางผังเมืองแลว การประกาศใชบังคับตามกฎหมายก็เปนมาตรการเสรมิเพือ่ใหผังเปนไปตาม

วัตถุประสงค สามารถลดปญหาตางๆ ที่เคยมมีาในอดีต จากการจัดระบบการใชประโยชนที่ดิน 

โครงขายคมนาคมขนสง และบริการสาธารณูปโภคตางๆ มีการวางแผนเพื่อจัดเตรียมไวลวงหนาให

สอดคลองและมีประสิทธิภาพตลอดจนชวยอนุรักษทรัพยากรที่มีคุณคาทางธรรมชาติ ประวัติศาสตรและ

สภาพแวดลอม ซึ่งเปนอีกหนทางหน่ึงที่จะชวยใหเกิดความมัน่ใจ ในการพัฒนาและการลงทุนของ

ภาคเอกชนดวย 

4) แนวคิดเกี่ยวกับการพฒันาชุมชน ประเวศ วะสี (2541) ใหแนวคิดความสําคัญเกี่ยวกับ 

การพัฒนาชุมชนไวดังน้ี คือ  

(1) คนเปนทรัพยากรทีส่ําคัญมากที่สุดของชุมชน คือ พัฒนาคนใหมีขีดความสามารถใน

การพัฒนาตนเองและชุมชน ใหมีคุณภาพที่ดีและพรอมพฒันาชุมชน 

(2) การมสีวนรวมของประชาชน มีการเปดโอกาสใหคนในชุมชนไดมีสวนรวมคิด ปฏิบัติ

และรบัผิดชอบรวมกัน 

(3) การชวยเหลือตัวเองของชุมชน ประชาชนและชุมชนใหสามารถที่จะพัฒนาชุมชนได

ดวยตนเอง เพื่อใหชุมชนเขมแข็งและพึ่งตนเองได  

(4) การใชทรัพยากรในชุมชน นอกจากคนในชุมชนจะชวยเหลือตนเองแลว ตองใชทรัพยากร

ตางๆ เชน คน เงิน วัสดุอุปกรณ  

(5) การรเิริม่ของประชาชนในชุมชน โดยการใหคนในชุมชนเปนผูรเิริม่ในการจดัทาํโครงการ 

ไมใชถูกกําหนดโดยบุคคลหรือหนวยงานนอกชุมชนในการดําเนินการตางๆ ตองใหคนในชุมชนเปน 

ผูรบัผิดชอบ แกไขปญหาไดดวยตนเอง 
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(6) ขีดความสามารถของชุมชนและรัฐบาล สวนประชาชนในชุมชนเองก็มีขีดจํากัดในเรือ่ง

ความไมพรอมของคนและทรัพยากรที่ใชในการพัฒนาไมเพียงพอ การดําเนินงานของการพฒันาชุมชน

ตองคํานึงถึงขีดความสามารถของคนในชุมชน   

(7) การรวมมือกันระหวางรัฐกบัประชาชน การพฒันาชุมชนจะประสบผลสําเร็จได จะตอง

มีการรวมมือกันระหวางภาครัฐและประชาชนเพราะทั้งรัฐบาลและประชาชนในชุมชนตางก็มีขีด

ความสามารถทีจ่ํากัดไมสามารถดําเนินงานพฒันาชุมชนใหมปีระสิทธิภาพได และยังขอการสนับสนุน

จากภาคเอกชนและชุมชนภายนอกไดอีกทางหน่ึง 

(8) การพฒันาแบบเบ็ดเสร็จ คือ การพัฒนาชุมชนหลายๆ ดานไปพรอมๆ กัน การดําเนิน

กิจกรรมตองสอดคลองและเปนแนวทางเดียวกัน เพื่อประหยัดงบประมาณ เวลา ประหยัดแรงงาน  

การดําเนินงานชุมชนจึงตองเกี่ยวของกับบุคคล ตองใชการประสานงานที่ดีจงึจะประสบผลสําเร็จ 

(9) ความสมดุลในการพฒันา การดําเนินงานทุกกิจกรรมมีความเกี่ยวของกันอยางใกลชิด

จึงตองคํานึงถึงความสมดุลในการพัฒนา เชน ความสมดุลระหวางการพัฒนารางกายกบัจิตใจของคน

ความสมดุลระหวางการพฒันาคนกบัสิง่แวดลอม ความสมดุลระหวางเพศและวัย 

(10) การศึกษาภาคชีวิต เปนการพัฒนาชุมชมโดยการใหการศึกษาแกประชาชนทุกเพศ 

ทุกวัยอยางตอเน่ืองไปตลอดชีวิต 

  ความหมายของการพัฒนาชุมชน ไดแก 

   สัญญา สัญญาวิวัฒน (2526) การพัฒนาชุมชน คือ การเปลีย่นแปลงสภาพชุมชน

ความเปนอยูใหดีข้ึนใหเปนไปตามเปาหมายที่กําหนด 

   ไพรัตน เดชะรินทร (2524) การพฒันาชุมชน หมายถึง การรวมกําลงัระหวาง

เจาหนาที่ของรัฐกบัประชาชน เปนกระบวนการเพื่อปรบัปรงุสภาพทาวเศรษฐกิจ สังคม และวัฒนธรรม

ของชุมชนใหมีความเจรญิย่ิงข้ึน 

   วิทยากร เชียงกลู (2527) การพฒันาชุมชน หมายถึง การพฒันาใหชีวิตความ

เปนอยูของประชาชนในชุมชนมีความสุข สงบ มีความเปนอยูที่ดีข้ึนซึ่งนอกจากน้ีการไดรบัปจจัย

ทางดานวัตถุเพื่อตอบสนองความตองการของรายกายแลวประชนชนตองไดรับการพฒันาทางดาน

การศึกษา สิ่งแวดลอม การพกัผอนหยอนใจและการพฒันาทางดานวัฒนธรรมและจิตใจ 

   จีรพรรณ กาญจนะจิตรา (2530) การพฒันาชุมชน คือ ประพัฒนาเปลี่ยนแปลง

ชุมชนใหดีข้ึนใหเจริญข้ึนในทุกๆ ดาน 

   ณรงค ศรีสวัสด์ิ (2527) การพัฒนาชุมชน เปนการปรบัปรุงเปลี่ยนแปลงชุมชน 

โดยทํารวมกันระหวางประชาชนและหนวยงานของภาครัฐหรือเอกชน ใหเปนไปในแนวทางที่ดีข้ึน  

มีความเจริญกาวหนาทางเศรษฐกจิและสังคม 
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   ลักษณะของการพฒันาชุมชน สนธยา พลศรี (2545) ไดใหแนวคิดเกี่ยวกับการพัฒนา

ชุมชนไวดังน้ี คือ 

  (1) การดําเนินงานโดยใชคนและใชทรัพยากรในชุมชน ไมพึง่พาบุคคลหรอื

ทรัพยากรนอกชุมชน  

  (2) การรวมมือระหวางคนในชุมชนกับหนวยงานของรัฐหรือภาคเอกชน  

เพื่อสงเสรมิใหการพฒันาชุมชนประสบผลสําเรจ็ 

  (3) การเปลี่ยนแปลงที่มเีปาหมายหรือทิศทาง สามารถกําหนดควบคุมปริมาณ

คุณภาพและผลกระทบทีเ่กิดข้ึนตอสิ่งแวดลอมได 

  (4) ความต้ังใจการกระทําของมนุษย ตามแผนและโครงการที่กําหนดข้ึน 

  (5) การพฒันาคุณภาพของคนในชุมชน โดยใหมีความรูความสามารถในการพฒันา

ตนเองบุคคลอื่นและสิง่แวดลอม เพื่อนําไปพฒันาชีวิตของตนเองและชุมชนใหไดมาตรฐานที่ตองการ 

  (6) กระบวนการการใหการศึกษา โดยใชการศึกษาในการพฒันาคนในชุมชนใหมี

คุณภาพ 

  (7) กระบวนการจัดองคกรหรือกลุม การรวมกําลังของคนในชุมชนเขาดวยกัน 

เพื่อใหมีพลงัและนํามาใชในการพฒันาชุมชน 

  (8) การนําวิธีตางๆ มาใชในการพฒันาชุมชน เชน การสรางผูนํา การสรางกลุม  

การเสรมิสรางทักษะความสามารถในดานตางๆ  

  (9) การเปนประชาธิปไตย การพฒันาชุมชนเปนหนาที่ของคนในชุมชนทุกคน  

โดยมีการเปดโอกาสใหคนในชุมชนเปนผูกําหนดวิถีการดํารงชีวิตของตนเองและชุมชน เพือ่คุณภาพชีวิต

ที่ดีข้ึนการทํางานรวมกันใหประสบความสําเรจ็น้ัน ตองนําวิธีการแบบประชาธิปไตยมาใช 

  (10) การศึกษาภาคชีวิต คือ การพัฒนาชุมชนอยูตลอดเวลาตอเน่ือง มกีารเปลี่ยนแปลง

อยูตลอดเวลา  

  องคประกอบของการพัฒนาชุมชน สนธยา พลศรี (2545) องคประกอบของการพัฒนา

ชุมชน คือ การพัฒนาองคประกอบตางๆ ใหมีคุณภาพ มีความเหมาะสม การดําเนินงานพัฒนาชุมชน 

ใหประสบความสําเรจ็ตองมีความเกี่ยวของสัมพันธกัน สงผลกระทบซึง่กันและกัน เกื้อหนุนกัน 

องคประกอบของการพัฒนาชุมชนสามารถแบงได ดังน้ี 

  (1) คนในชุมชน เปนองคประกอบทีส่ําคัญทีสุ่ดในการพฒันาชุมชน โดยอาศัย

ศักยภาพหรือพลังความสามารถของคนในชุมชน 

  (2) สิ่งแวดลอมในชุมชน สิง่แวดลอมทีม่นุษยสรางข้ึน เชน การจัดระเบยีบทางสงัคม 

ขนบธรรมเนียมประเพณี วัฒนธรรม เทคโนโลยีตางๆ รวมทัง้สิ่งแวดลอมทีเ่กิดข้ึนเองตามธรรมชาติ เชน 

ทรัพยากรธรรมชาติตางๆ สิง่เหลาน้ีเปนสวนสําคัญในการพฒันาชุมชน 
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  (3) วัสดุอุปกรณที่เกี่ยวของกบัการพัฒนา เชน วัสดุกอสราง วัสดุสํานักงาน วัสดุ

เหลาน้ีตองมีคุณภาพทีเ่หมาะสมเพียงพอกบักจิกรรมการพฒันาชุมชน 

  (4) วิธีการพัฒนา เชน การใหการศึกษา เขารบัการอบรม วางแผนโครงการ  

สรางผูนําสรางกลุมองคกร เปนตน 

    (5) กระบวนการพฒันาชุมชน การศึกษาวิเคราะหปญหาความตองการของชุมชน 

การวางแผนแกปญหาโครงการ การดําเนินงาน การประเมินเพื่อแกปญหา 

    (6) การสนับสนุนชวยเหลือจากรัฐบาลและภาคเอกชน เปนการชวยเหลือในสิง่ที่

จําเปนเพื่อกระตุนเตือนเรงเราใหประชาชนเกิดความต่ืนตัวและเขารวมในกระบวนการพัฒนาการบริหาร

และการจัดการ การพฒันาชุมชนมีวิธีการและกระบวนการหลายข้ันตอน จึงตองมกีารบรหิารจัดการคน 

กลุมคน องคกรและหนวยงานตาง ๆ 

  

2.8 กรณีศึกษา 

 

กนกพร กระบวนศรี (2531) กลาวถึงผูซือ้สินคาในตลาดนัดหมุนเวียนชนบทในภาคเหนือไววา

ผูซื้อสินคาสวนใหญจะเปนเกษตรกร พอแบงออกไดประเภทดังน้ี 1) ผูซื้อมจีุดประสงคซื้อสินคาเพียง

ประการเดียว สวนมากเปนเกษตรกรที่อยูใกลเคียงกบัตลาดนัด และใชการเดินเทา รถจักรยานและ

รถจักรยานยนต สวนพวกที่อยูหางออกไปก็จะใชบริการรถประจําทางหรือรถรับจางทั่วไปซึ่งผูซื้อประเภทน้ี

เปนผูซื้อในทองถ่ิน 2) ผูซื้อที่มจีุดประสงคทั้งการซือ้และการขาย ซึ่งสามารถแบงออกไดเปนกลุม คือ 

เกษตรกรที่นําผลผลิตมาจําหนายในตลาดนัดเปนบางครั้งและซื้อสินคาแปรรูปตางๆ ที่จําเปนกลับบาน  

ผูซื้อประเภทน้ีสวนมากเปนผูซื้อตางถ่ินผูซื้อสินคาจากพอคารายใหญในตลาดนัดและนําไปจําหนาย 

ยังตลาดนัดอื่นๆ สวนใหญสินคาที่ซื้อจะเปนสินคาหัตถกรรมที่มีแหลงผลิตเฉพาะผูซื้อสินคาประเภทน้ี

สวนมากเปนผูซื้อตางถ่ิน ผูซื้อทีม่ีจุดประสงคเพื่อชมสภาพการคาภายในตลาดนัดและสินคาบางประเภท

กลับไป ซึ่งผูซื้อประเภทน้ีสวนใหญจะใชชวงเวลาวางหลังจากการทํานาแลวโดยใชแหลงตลาดนัดเปน

แหลงพบปะ สรุปไดวากลุมลูกคาทีม่าซื้อสินคาในตลาดนัดสามารถแยกไดเปน 2 กลุม คือ ผูซื้อสินคา

ภายในทองถ่ินและผูซื้อสินคาตางถ่ิน   

วันชัย รูกิจ (2545) ศึกษาเรื่อง “การสํารวจปจจัยทีผู่บริโภคในเขตกรุงเทพมหานครใชใน 

การซื้อสินคาและบรกิารที่ตลาดนัดจตุจักร” ผลการวิจัยพบวา ปจจัยทีผู่บริโภคใชในการเลือกซื้อสินคา

และบริการที่ตลาดนัดจตุจักรทัง้ 4 ดาน คือ ดานสินคาและบริการ ดานราคาดานชองทางการจําหนาย

และดานสงเสริมการขาย ผูบริโภคใชปจจัยพจิารณาโดยรวมในระดับปานกลาง เมื่อพจิารณาเปนรายดาน

พบวา ผูบริโภคใชปจจัยพจิารณาดานสินคาและบริการโดยรวมอยูในระดับมาก โดยเล็งเห็นวาการซื้อ

สินคาและบริการจะตองมีคุณภาพ มีคุณลักษณะและประโยชนมีความหลายกหลาย ซึ่งตลาดจตุจักร 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 Mahasarakham University 



   

 

28

เปนแหลงรวมสินคาและบริการจํานวนมาก ซึ่งเปนสิง่จงูใจผูบริโภคใหเขาไปซื้อสินคาและบริการ  

สวนดานราคา ผูบริโภคใชปจจัยพิจารณาดานราคาโดยรวมอยูในระดับมาก เพราะสถานการณทางดาน

เศรษฐกจิที่ไมแนนอน ผูบริโภคจงึแสวงหาแหลงที่มสีินคาราคาถูก เพื่อประหยัดคาใชจายทั้งตนเองและ

ครอบครัว สวนปจจัยทางดานชองทางการจัดจําหนายและสงเสริมการตลาด ผูบริโภคพิจารณาปจจัย

ดังกลาวในระดับปานกลาง เน่ืองจากผูบริโภคมองเห็นวาตลาดนัดจตุจักรเปนแหลงรวมสินคาหลากหลาย

และราคาถูก ดังน้ันปจจัยทางดานชองทางการจัดจําหนายและสงเสรมิการตลาดจงึใหความสําคัญ 

ไมมากนัก  

มนตรี สิงหะสาระ และคณะ (2549) ไดศึกษาถึงแนวทาง “การพัฒนาตลาดนัดชุมชนเพื่อ 

การพัฒนาเศรษฐกจิชุมชนที่ย่ังยืนในตําบลออนใต อําเภอสนักําแพง จังหวัดเชียงใหม” ผลจากการศึกษา

ทําใหไดทราบวาประชาชนในตําบลออนใตมปีระวัติความเปนมาทางวัฒนธรรมอันยาวนานประชาชนใน

ชุมชนสวนใหญประกอบอาชีพเกษตรกรรมและมีสถาบนัการเงินที่เขมแข็ง คือสหกรณเครดิตยูเนียน 

ซึ่งเปนที่พึง่พาทางดานการเงินของชุมชนในตําบลออนใต อกีทั้งยังมีตลาดริมออนเปนตลาดนัดชุมชนที่มี

มารวม 20 ป สําหรบัปจจัยเกื้อหนุนทีท่ําใหเกิดการพัฒนาตลาดอยางย่ังยืน ไดแก 1) ปจจัยดานสินคา 

2) ปจจัยทางดานองคกร และ 3) ปจจัยทางดานบุคคล นอกจากน้ียังมปีจจัยทีท่ําใหเกิดการพัฒนาตลาด

นัดอยางย่ังยืนน่ัน ไดแก 1) การสงเสริมการมีสวนรวมของคนในชุมชน 2) การประชาสัมพันธและให

ความรูกับคนในชุมชน ไดรูถึงบทบาทหนาที่ของหนวยงานราชการที่มีตอชุมชน 4) เรงพัฒนาใหเกิด

ตลาดเฉพาะสวนข้ึน เชน ตลาดวัวและตลาดแลกเปลี่ยนสินคาโดยไมใชเงิน 

ณรงศักด์ิ ปนเกลา (2552) ไดศึกษารูปแบบและกลยุทธในการประกอบการตลาดนัด

คุณาวรรณ อําเภอกําแพงแสน จังหวัดนครปฐม มีกรอบแนวคิดเพื่อศึกษาการพัฒนาธุรกิจตลาดนัดชุมชน

ใหย่ังยืน คนหาปญหาและอุปสรรคทีเ่กิดข้ึนในการประกอบการและแนวทางแกไขปญหา จากการศึกษา

พบวารูปแบบของตลาดคุณาวรรณ ใหบริการแบบตลาดนัดสัปดาหละ 3 วัน ทําเลและที่ต้ังอยูในเสนทาง

คมนาคมที่สะดวก สถานที่จอดรถมีเพียงพอ คุณภาพของสินคาเหมาะสมกบัราคา มีความหลากหลาย

ของสินคา สิ่งอํานวยความสะดวกพื้นฐานมเีพียงพอ มีความปลอดภัยในชีวิตและทรัพยสินของผูมาใช

บริการ ตลาดนัดมีพื้นที่กวางใหญ มีพอคาแมคารวมถึงสินคาหลากหลาย จับตองสินคาตอรองราคากันได

โดยตรงในลักษณะของการคาปลีก เจาของตลาดกําหนดกลยุทธบรหิารจัดการดวยตนเอง ศึกษาขอมูล

ปญหาและการแกไขพัฒนาตลาดอยางตอเน่ือง กลยุทธหลักตองการเปนศูนยรวมของการคาปลีกที่ใหญ

ที่สุดในภูมิภาค ทําใหสินคามีคุณภาพไดมาตรฐานสอดคลองกับการดําเนินชีวิตของชุมชนที่อยูโดยรอบ 

ผลของการประกอบการที่ไดคือนําอาชีพและรายไดเขาสูผูประกอบการ ผูคาขาย ชุมชนโดยรอบตลาด 

มีงานทํา ผูบริโภคไดรบับริการดวยสินคาทันยุคสมัย ผูประกอบการนําสงภาษีรายไดเขาพฒันาทองถ่ิน 

ศิรประภา อนันตชัย ปญญา หมั่นเก็บ และธํารงค เมฆโหรา (2554) ไดศึกษาปจจัยสวนประสม

ทางการตลาดทีม่ีอิทธิพลตอพฤติกรรมการซือ้สินคาประเภทอาหารในตลาดทองเที่ยวตลาดบานใหม 
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อําเภอเมือง จังหวัดฉะเชิงเทรา มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาพฤติกรรมการซื้อและปจจัยสวนประสมทาง

การตลาดที่มีอิทธิพลตอพฤติกรรมการซื้อสินคาประเภทอาหารในตลาดทองเที่ยวตลาดบานใหม อําเภอ

เมือง จังหวัดฉะเชิงเทรา เปนการวิจัยเชิงสํารวจ โดยใชแบบสอบถามเปนเครือ่งมือในการเก็บรวบรวม

ขอมูลจากกลุมตัวอยางจํานวน 400 คน วิเคราะหขอมูลโดยใชสถิติพรรณนาและการวิเคราะหความถดถอย

เชิงพหุแบบข้ันตอน ในการทดสอบสมมติฐานผลการศึกษาพบวา กลุมตัวอยางสวนใหญเปนเพศหญิง  

มีอายุ 31-40 ป จบการศึกษาในระดับปรญิญาตรีมจีํานวนสมาชิกในครอบครัว 4-5 คน สถานภาพสมรส

แลว ปจจบุันพักอาศัยอยูกรงุเทพมหานคร ประกอบอาชีพพนักงานบริษัท และมรีายไดตอเดือน 

10,001-20,000 บาท ในดานพฤติกรรมการซื้อ พบวาผูซือ้สวนใหญซื้อสินคาอาหารประเภทซื้อกลับบาน

หรือของฝาก (85.3%) เชน อาหารหรือขนมสําเรจ็รปูในบรรจุภัณฑพลาสติกหรือโฟม (60.4%) อาหาร

หวาน/ขนมไทย (49%) อาหารแหง (25.5%) ขนมแหง/ขนมขบเค้ียว (21.4%) และจายเงินในแตละครัง้

เฉลี่ย 249.68 บาท โดยจะซือ้เฉลีย่ จํานวน 4 ชนิด ปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มอีิทธิพลตอ 

การซื้อสินคาประเภทอาหารโดยรวมอยูในระดับมาก ยกเวนดานราคาที่อยูในระดับปานกลาง โดยปจจัย

ดานราคา ดานสถานที่และดานสงเสรมิการตลาดมีอทิธิพลตอจํานวนชนิดและคาใชจายในการซือ้สินคา

ประเภทอาหารอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ (p < .05) 

 

2.9 สรุปบทท่ี 2 

 

จากการศึกษางานวิจัยและทฤษฎีที่เกี่ยวของ อันประกอบดวย ลักษณะและรูปแบบของตลาดนัด 

ความหมาย แนวคิดของตลาดนัด แนวคิดทางการตลาด ความสัมพันธของตลาดกับชุมชน แนวคิดเกี่ยวกับ

การพัฒนาชุมชน พบวาตลาดนัดในแตละทองที่มีความแตกตางกันทั้งในดานผูซื้อ ผูขาย สินคาและบริการ 

รวมถึงรปูแบบการจัดการเชิงระบบ สินคาเฉพาะที่ดึงดูดผูซือ้ในแตละพื้นที่อันข้ึนกับบริบทของพื้นที่  

จากการทบทวนเอกสารผูวิจัยจึงไดนําแนวคิดจากผลการวิจยัที่ผานมาเพื่อนํามาประยุกตใชในพื้นที่

ตําบลนาโพธ์ิ ซึ่งเปนที่ต้ังของตลาดนัดชุมชนนาโพธ์ิ ทั้งน้ี เพือ่คนหาอุปสงคและอุปทานของสินคาและ

บริการเพือ่เปนแนวทางในการวิเคราะหปญหาและแกไข ปรบัปรงุใหตลาดนัดแหงน้ีอยูคูกับชุมชนและ

สรางรายไดใหกบัชุมชนอยางย่ังยืน แนวคิดหลกัๆที่นํามาใช ไดแก 1) การสํารวจและวิเคราะหสภาพ

ปจจุบันของตลาดนัดวามีลกัษณะการบริการเปนอยางไรบาง ผูซื้อมาซือ้อะไร เกษตรกรในชุมชนมีสินคา

หรือบทบาทอยางไรตอตลาดนัดแหงน้ีบาง 2) สวนประสมทางการตลาดเพื่อคนหาความเหมาะสมดาน

สินคาและบริการในพื้นทีร่วมถึงปจจัยแฝงที่มผีลตอการพฒันาตลาดนัดของชุมชน 3) กลยุทธใน 

การบริหารจัดการตลาดตามบริบทของพื้นที่ กลาวคือ การคนหาจุดเดนของตลาดนัดวามีศักยภาพ 

ดานใดบางเพื่อนํามาประกอบการวิเคราะหและเสนอแนวทางพัฒนาตอไป  
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 จากบทน้ีทําใหสามารถสรุปตัวแปรที่ใชในการศึกษาน้ี 3 กลุมไดแก กลุมผูซื้อ กลุมผูขาย และ

กลุมผูมสีวนพัฒนาพื้นที่ และนําไปสรางเปนกรอบแนวคิด ดังน้ี 

 กลุมผูซื้อ ตัวแปรตนคือ ผูที่มาซื้อสินคาในตลาดชุมชนนาโพธ์ิ มตัีวแปรตาม ไดแก  

ความตองการสินคา ความตองการดานสถานที ่วันที่มาใชบรกิาร ชวงเวลาที่มาใชบริการ การเดินทางมา

ใชบริการ สิ่งที่ดึงดูดใหเขามาใชบริการ และความคิดเห็นตอการพัฒนา 

 กลุมผูขาย ตัวแปรตนคือ พอคาแมคาที่มาขายสินคาทีต่ลาดนัดชุมชนนาโพธ์ิ มีตัวแปรตาม 

ไดแก ชนิดสินคาที่ขาย วันที่มาขาย แหลงที่มาของสินคา ยอดขายตอวัน ความตองการดานสถานที ่และ

ความคิดเห็นตอการพัฒนา 

  กลุมผูมสีวนในการพฒันาพื้นที่ ตัวแปรตน ไดแก นายก อบต. นาโพธ์ิ ประธานสภา อบต. 

นาโพธ์ิ ผูนําชุมชน (กํานัน ผูใหญบาน) และผูจัดการตลาดนัด มีตัวแปรตามคือ ความคิดเห็นตอการปรบัปรงุ 

และพัฒนาตลาดนัดชุมชนนาโพธ์ิ 
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บทท่ี 3 

 

วิธีดําเนินการวิจัย 

 

การศึกษารูปแบบตลาดนัดชุมชนตําบลนาโพธ์ิ อําเภอกุดรัง จังหวัดมหาสารคาม ซึ่งมีจุดมุงหมาย

เพื่อคนหาปจจัยระหวางผูคาและผูขายสินคาซึง่สวนหน่ึงเปนเกษตรกรในพื้นทีท่ี่นําผักหรอืผลิตผลทาง

การเกษตรจากสวนหลงับานออกมาจําหนายที่ตลาดแหงน้ี นับเปนสิ่งทีส่ามารถสรางรายไดใหแกเกษตรกร

หลงัฤดูทํานา เพื่อใหมีรายไดและสามารถดํารงวิถีชีวิตชนบทใหย่ังยืนไดตอไป ซึ่งการจะคงอยูไดของ

ตลาดน้ันมีสวนประสมที่เกี่ยวของดังที่ไดกลาวมาแลวในบทที่ 2 ไดแก สินคา ราคา สถานที่ สิ่งดึงดูด

หรือจุดขายที่เปนเอกลกัษณเชิญชวนใหผูซื้อสนใจทีจ่ะเขามาใชบริการน้ัน ในบทน้ีจะไดอธิบายถึง 

การออกแบบการวิจัย เปนการกําหนดกรอบในการวิจยัวามีข้ันตอนประกอบดวยข้ันตอนอะไรบาง 

รวมทั้งยังเปนการอธิบายถึงวิธีการดําเนินการวิจัยในแตละข้ันตอน เพื่อที่ทําใหทราบถึงข้ันตอนและ

วิธีการของการวิจัย โดยมีปจจัยทีจ่ะศึกษา ไดแก ชนิดของสนิคา พฤติกรรมของผูซือ้ การบรหิารงาน

หนวยงานทองถ่ิน ความตองการของผูซือ้และผูขาย ซึ่งการศึกษาน้ีผูวิจัยไดทําการกําหนดกรอบการวิจัย 

โดยมีข้ันตอนตางๆ ดังน้ี 

  1. ลงพื้นทีเ่ก็บขอมูลเบือ้งตนโดยสํารวจภาคสนาม (Field Research) ไดแก ประเภท

สินคา ที่วางจําหนาย ราคาทีจ่ําหนาย ทําเลที่ต้ังและสิง่อํานวยความสะดวก ชวงเวลาที่ใหบริการ 

สอบถามเบือ้งตนกบัผูมาใชบริการพรอมทัง้จดบันทึก ศึกษาขอมูลและทฤษฎีที่เกี่ยวของ และนําขอมลูที่

ไดมาทั้งหมดมาจัดประเภท และหารปูแบบแนวทางในการออกแบบแบบสอบถามและแบบสัมภาษณ 

  2. การกําหนดประชากรและกลุมตัวอยางตามขอมลูที่ไดจากการลงพื้นที ่

  3. การเกบ็รวบรวมขอมลูจากแบบสอบถาม และการสมัภาษณกลุมตัวอยาง 

  4. นําขอมูลเชิงปริมาณที่ไดมาวิเคราะหดวยโปรแกรมทางสถิติ นําเสนอเปนตาราง

ประกอบความเรียง และนําขอมูลเชิงคุณภาพจากการสัมภาษณมาสรุปในประเด็นทีเ่กี่ยวของกบั

การศึกษา 

  5. สรุปผลการศึกษา  

 

3.1 ประชากรและกลุมตัวอยาง 

 

 ในการศึกษาครั้งน้ีผูวิจัยใชขอมูลจากการสํารวจเบื้องตนเพือ่นํามากําหนดประชากรกลุม

ตัวอยางซึ่งเปนงานวิจัยแบบผสมผสานทัง้เชิงปรมิาณและเชิงคุณภาพ โดยใชแบบสัมภาษณกึ่งโครงสราง

และสมัภาษณกลุมตัวอยางแบบเชิงลึก เพื่อหาประเด็นทีเ่กี่ยวของกับงานวิจัย โดยแบงประชากรศึกษา

เปนสามกลุม ไดแก กลุมผูซื้อ กลุมผูขาย และกลุมผูมสีวนรวมในการพัฒนาชุมชน เกบ็ขอมลูกลุม

ตัวอยางดังน้ี คือ 
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  1) กลุมตัวอยางผูซื้อ จากแบบสอบถาม จํานวน 400 คน โดยเก็บขอมูลต้ังแตวันจันทรถึง

วันศุกร วันละ 60 ตัวอยาง ซึ่งเปนชวงวันปกติ คือไมไดมีวันหยุดพิเศษ วันสําคัญ หรอืชวงเทศกาล 

ชวงเวลาที่เก็บขอมลูเริ่มต้ังแตตลาดเริ่มเปดบริการ เวลา 15.00 น ไปจนถึงพอคาแมคาเก็บราน เวลา 

20.00 น. ของทุกวัน 

  2) กลุมผูขาย จากแบบสอบถาม จํานวน 27 รานคา โดยเก็บทุกรานคาทั้งรานที่มาขาย

ประจําและหมุนเวียนมาขายที่ตลาดแหงน้ี สรุปรานคาทั้งหมดที่ใหบริการในตลาดแหงน้ี ไดแก รานขาย

อาหารสําเร็จรูป จํานวน 13 รานคา รานขายผัก จํานวน 5 รานคา รานขายผลไม จํานวน 2 รานคา  

รานขายเน้ือสัตวและผลิตภัณฑจากสัตว จํานวน 2 รานคา รานขายของใชในครัวเรือน จํานวน 1 รานคา 

และรานขายเสื้อผา จํานวน 4 รานคา 

  3) กลุมตัวอยางผูมสีวนพัฒนาตลาดนัด จากแบบสมัภาษณ จํานวน 10 คน ไดแก นายก

องคการบรหิารสวนตําบลนาโพธ์ิ อดีตนายกองคการบรหิารสวนตําบลนาโพธ์ิ ประธานสภาองคการ

บรหิารสวนตําบลนาโพธ์ิ รวม 4 คน กํานัน ตัวแทนผูใหญบาน รวม 2 คน และผูจัดการตลาดนัด  

(เปนชาวบานในชุมชนนาโพธ์ิ) รวม 4 คน ซึ่งผูใหสัมภาษณมบีทบาทและความสัมพันธกบัตลาดนัด

ชุมชนนาโพธ์ิแตกตางกันไปดังแสดงในตาราง 3.1 

  

ตาราง 3.1 ความสัมพันธของผูใหสัมภาษณกับตลาดนัดชุมชนนาโพธ์ิ 

 
ผูใหสัมภาษณ บทบาท ความสัมพันธกับตลาดนัดชุมชนนาโพธิ์ 

นายก  

อบต.นาโพธ์ิ 

กําหนดนโยบาย เสนอแผนพัฒนา อบต.  

เพ่ือเปนแนวทางในการบริหารกิจการของ 

อบต. 

มีความเขาใจในพ้ืนที่เปนอยางดีในการกําหนดนโยบาย จัดทํา

แผนพัฒนา จัดสรรงบประมาณ อํานวยความสะดวก 

สงเสริมการผลิตวัตถุดิบของชุมชน สงเสริมอาชีพเกษตรกร 

อดีตนายก  

อบต.นาโพธ์ิ 

มีประสบการณในการบริหาร การพัฒนา

พ้ืนที่ และกําหนดนโยบาย  

 

มีความเขาใจในพ้ืนที่เปนอยางดี ใหคําแนะนําการกําหนด

นโยบายและแผนพัฒนาตอยอดจากแผนพัฒนาเดิมทีว่างเอาไว

ตั้งแตเร่ิมกอตั้งตลาดนดัฯ 

ประธานสภา  

อบต.นาโพธ์ิ 

(1) พิจารณาและใหความเห็นชอบราง

ขอบัญญัติ  แผนพัฒนา งบประมาณรายจาย

ประจําป ควบคุมการปฏิบัติงานของนายก 

อบต. ตามกฎหมายและขอบังคับทาง

ราชการ 

เสนอแนะแนวทางการพัฒนาใหเปนไปตามกรอบของนโยบาย 

แผนพัฒนา ระเบียบ และขอบังคับของทางราชการ 

กํานัน ปกครองราษฎรในตําบล 

บริหารจัดการ แจงขาวสาร ดูแล  

ใหความสะดวก แกคนในชุมชน 

ประชาสัมพันธดานสินคา ดานบริการ แกตําบลใกลเคียง รวม

วางแผนผลิตสินคาของชุมชน 

จัดหางบประมาณชวยเหลื่อในระดับตําบลจากหนวยงาน 

ตัวแทน 

ผูใหญบาน 

ปกครองราษฎรในหมูบาน  

บริหารจัดการ แจงขาวสาร ดูแล 

ใหความสะดวก แกคนในชุมชน 

ใกลชิดในระดับหมูบานในการประชาสัมพันธดานสินคา 

ดานบริการ รวมวางแผนผลติสินคาของชุมชน 

ผูจัดการตลาดนัด บริหารจัดการ ใหความสะดวก ปรับปรุง 

แกไข ขอความชวยเหลือจาก อบต.ในดาน

โครงสรางพ้ืนฐาน 

จัดหา ใหความสะดวกแกผูมาใชบริการ ผูคา 

บริหารจัดการและควบคุมผูคา ชนิดของสินคา 
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 วิธีการคํานวณประชากรกลุมตัวอยางผูซือ้ เก็บขอมูลโดยแบบสอบถาม ไดกลุมประชากร

ตัวอยางจํานวน 400 คน โดยวิธีการสุมผูมาใชบริการต้ังแตวันจันทรถึงอาทิตย วันละ 60 คน ชวง

ระยะเวลาบายสามโมงถึงสองทุม ติดตอกันต้ังแตวันจันทรถึงวันอาทิตย และชวงวันดังกลาวไมอยูในชวง

เทศกาลหรือวันหยุดนักขัตฤกษ เพื่อใหไดขอมูลที่ถูกตองที่สดุผูวิจัยเลือกใชสูตรคํานวนแบบไมทราบ

คาพารามิเตอรของ W.G. Cochran เน่ืองจากประชากรที่เขามาใชบริการตลาดนัดไมคงที่และไมทราบ

จํานวนประชากรที่แนนอน โดยกําหนดระดับคาความเช่ือมัน่รอยละ 95 และระดับคาความคลาดเคลื่อน

รอยละ 5 (กัลยา วาณิชยบัญชา, 2549) ซึ่งสูตรในการคํานวนที่ใชในการศึกษาครั้งน้ี คือ  

 

   สูตร n = P(1 -P)Z2 

          E2 

 

    เมื่อ  n  แทน  ขนาดตัวอยาง 

      P  แทน  สัดสวนของประชากรที่ผูวิจัยกําลงัสุม 0.50 

    Z  แทน  ระดับความเช่ือมัน่ทีผู่วิจัยกําหนดไว Z มีคาเทากบั 1.96  

          ที่ระดับความเช่ือมั่น รอยละ95 (ระดับ 0.05) 

      E  แทน  คาความผิดพลาดสูงสุดที่เกิดข้ึน = 0.05 

 

   แทนคา n = (0.05) (1 - 0.5) (1.96)2 

             (0.05)2 

 

   ไดกลุมตัวอยาง  = 385 คน (ผูวิจัยเลือกใช 400 คน) 

 

 จากสูตรขางตน จะตองใชกลุมตัวอยางในการตอบแบบสอบถามอยางนอย 385 คน จึงจะ

สามารถประมาณคารอยละ โดยมีความผิดพลาดไมเกินรอยละ 5 ที่ระดับความเช่ือมั่นรอยละ 95 

เพื่อความสะดวกในการประเมินผลและการวิเคราะหขอมลู ผูวิจัยจงึใชขนาดกลุมตัวอยางทั้งหมด 400 

คน 
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3.2 เครื่องมือท่ีใชในการเก็บรวบรวมขอมูล 

 

 เครื่องมือที่ใชในการเกบ็รวบรวมขอมลูในการศึกษาครั้งน้ี ไดแก 

  1) แบบสอบถาม ซึ่งมีคําถามเพื่อใชเปนแนวทางในการสอบถามกลุมเปาหมาย ดังน้ี บุคคล

ทั่วไปที่เขามาซือ้สินคาจํานวน 400 คน โดยแบบสอบถามมี 2 ตอน ประกอบดวย 

   ตอนที่ 1 ขอมูลทั่วไปของประชากรผูตอบแบบสอบถาม 

   ตอนที่ 2 ขอมูลเกี่ยวกบัสวนประสมทางการตลาดของตลาดนัดชุมชนตําบลนาโพธ์ิ 

ความพึงพอใจที่มารบับริการ และขอเสนอแนะแนวทางการเพิ่มประสทิธิภาพการบริหารจัดการตลาดนัด

ชุมชนตําบลนาโพธ์ิ 

  2) แบบสมัภาษณ ซึ่งมีคําถามเพื่อใชเปนแนวทางในการสอบถามกลุมเปาหมาย ดังน้ี  

   (1) สําหรับสัมภาษณผูบรหิารองคการบรหิารสวนตําบล และผูมสีวนในการพฒันา

ตลาดนัดชุมชนนาโพธ์ิ ซึ่งมีคําถามเกี่ยวกบัแนวทางการเพิม่ประสิทธิภาพการบรหิารจัดการตลาดนัด

ชุมชนตําบลนาโพธ์ิ 

   (2) สําหรับสัมภาษณผูจัดการตลาดนัดชุมชนนาโพธ์ิใชแบบสัมภาษณเดียวกันกับ

ผูพัฒนาพื้นที่ แตในรายละเอียดจะสอบถามเกี่ยวกับการบรกิารจัดการตลาดนัด ความเหมาะสมในดาน

ตางๆ การประชาสมัพันธ การคัดเลือกผูขายและสินคา ขอมลูการขายสินคา รวมถึงแนวทางการพฒันา

ตลาดนัดแหงน้ี แลวนํามาวิเคราะหตามวัตถุประสงคของงานวิจัย 

 

3.3 แผนการทําวิจัย 

 

 การวิจัยครัง้น้ีจะเนนการศึกษาสวนประสมทางการตลาด เพือ่นํามาวิเคราะหหาแนวทาง

พัฒนา ปรบัปรุงสินคาและบริการของตลาดนัดชุมชนนาโพธ์ิเพื่อนําไปสูการสงเสริมรายไดและเศรษฐกจิ

ของพื้นที่ มีข้ันตอนและกระบวนการ ดังน้ี 

 1) ลงพื้นทีเ่พื่อเก็บขอมูลเบือ้งตน โดยวิธีสํารวจและจดบันทกึเกี่ยวกับชนิดของสินคาและ

การบริการตางๆ รวมถึงสิง่อํานวยความสะดวกของพื้นที ่

  2) ศึกษาทฤษฎีแนวคิดและงานวิจัยทีเ่กี่ยวของ ในมิติตางๆ ทั้งดานเศรษฐกิจ สงัคม 

จุดเดนของตลาด แนวทางปรับปรุงการสรางจุดขายและรวบรวมขอมูลมาวิเคราะห มาสรุปในประเด็น 

ที่เกี่ยวของกบัพื้นที่ศึกษา 

 3) จัดประเภทขอมลูทีเ่กี่ยวของและสรุปประเด็นทีส่ําคัญจากการทบทวนงานวิจัย  

เพื่อออกแบบแบบสอบถามและบทสัมภาษณ ใหคลอบคลุมประเด็นที่ศึกษามากที่สุด 
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ภาพประกอบ 3.1 กระบวนการวิจัยเบื้องตนในการจัดทําแบบสอบถามและแบบสัมภาษณ 

 

 4) ใชแบบสอบถามมาทดลองเกบ็ตัวอยาง 30 ชุด เพื่อหาคา alpha (Cronbach's Alpha 

ตองมากกวา 0.6 ข้ึนไป) หรือความนาเช่ือถือของแบบสอบถาม หากไดคาตํ่ากวาจะตองนําแบบสอบถาม

ไปปรบัปรุงกอนเกบ็ขอมลูจากกลุมตัวอยางจริง 400 ชุด ทั้งน้ีแบบสอบถามชุดที่นําไปเก็บขอมูลไดคา

alpha เทากับ 0.93 และใชเกบ็ขอมลูจากกลุมตัวอยางตอไป 

 5) ข้ันตอนเก็บขอมลูจากกลุมตัวอยางจากแบบสอบถามและวิธีการสัมภาษณเชิงลึก  

(Indepth Interview) จากแบบสัมภาษณกึ่งโครงสราง (Semi-structured Interview) เพื่อใหไดขอมูล

ครบถวนตามประเด็นที่ต้ังไว 3 กลุม คือ กลุมแรกผูซื้อ กลุมที่สองผูขาย และกลุมทีส่ามเปนกลุมผูม ี

สวนรวมในการจัดการหรือพฒันาตลาด 

 6) นําขอมูลเชิงปรมิาณที่ไดมาวิเคราะหดวยโปรแกรมทางสถิติ นําเสนอเปนตาราง

ประกอบความเรียง และนําขอมูลเชิงคุณภาพจากการสัมภาษณมาสรุปในประเด็นทีเ่กี่ยวของกบั

การศึกษา 

 7) สรุปและวิเคราะหขอมูลทั้งหมดตามวัตถุประสงคของการวิจัยและนําเสนอขอมลูที่

คนพบถึงสภาพปจจุบัน ความตองการของผูซื้อและผูขาย รวมถึงแนวโนมและขอคิดเห็นถึงแนวทางใน

การปรับปรงุดานสินคาบริการและสถานที่ ทั้งขอมูลดานบวกและดานลบ 

 

 

 

 

 

 

 

ลงพื้นที่เพื่อเก็บขอมูลเบื้องตน รวบรวมขอมูล ทฤษฎีและงานวิจัยที่เก่ียวของ 

วิเคราะหและสรุปประเด็นที่เก่ียวของ 

นําขอมูลที่ไดมาสรางแบบสอบถามและแบบสัมภาษณ 

จัดประเภทของมูลตามสวนประสมการตลาด 
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 กรอบแนวคิดในการศึกษา 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพประกอบ 3.2  กรอบแนวคิดในการศึกษา 

 

 

 

 

 

 

ตัวแปรตน 

ผูซ้ือ - เพศ 

 - อายุ 

 - การศึกษา 

 - อาชีพ 

 - รายได 

 - ที่อยูอาศัย 

ผูขาย - เพศ 

 - ภูมิลําเนา 

 - ประสบการณใน

ผูมีสวนพัฒนาพื้นที่ 

- นายก อบต.นาโพธ์ิ  

- ประธานสภา อบต.นาโพธ์ิ  

- ผูนําชุมชน (กํานัน ผูใหญบาน)  

- ผูจัดการตลาดนัด 

- ความตองการสินคา 

- ความตองการดานสถานที ่

- วันที่มาใชบริการ 

- ชวงเวลาที่มาใชบริการ 

- การเดินทางมาใชบริการ 

- สิ่งทีด่ึงดดูใหเขามาใชบริการ 

- ความคิดเห็นตอการพัฒนา 

 

ตัวแปรตาม 

- ชนิดสินคาที่ขาย 

- วันที่มาขาย 

- แหลงที่มาของสินคา 

- ยอดขายตอวัน 

- ความตองการดานสถานที ่

- ความคิดเห็นตอการพัฒนา 

- ความคิดเห็นตอการปรับปรุง และ

พัฒนาตลาดนดัชุมชนนาโพธิ ์

 

t-test 

F-test 

t-test 

F-test 

สรุปตามประเด็นศึกษา 

 

รอยละ 

คาเฉลี่ย S.D. 

Likert Scale 

สรุปตาม

ประเด็นศึกษา 

 ตอบสมมุติฐาน

งานวิจัย 

พรรณนาวิเคราะห

สรุปผลการศึกษา 

 

การแปรผล 
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3.4 ท่ีมาของขอมูล 

 

 3.4.1 แหลงขอมลูปฐมภูมิการเกบ็รวบรวมขอมลูจากแบบสอบถามและแบบสัมภาษณ 

 3.4.2 แหลงขอมลูทุติยภูมิขอมลูที่ไดจากการคนควาเอกสารไดแกเอกสารทางวิชาการ  

งานวิจัยแนวคิดทฤษฏีที่เกี่ยวของ และขอมลูที่ไดจากหนวยงานราชการไดแกองคการบริหารสวนตําบล

นาโพธ์ิ อําเภอกุดรัง จงัหวัดมหาสารคาม 

 3.4.3 ภาพถายและแผนที่ ไดแก ภาพถายจากการลงพื้นทีส่าํรวจโดยผูวิจัยแผนทีจ่าก

หนวยงาน 

 

3.5 การจัดกระทํากับขอมูลและการวิเคราะหขอมูล  

 

 เมื่อรวบรวมขอมูลจากแบบสอบถาม  มาวิเคราะหเชิงขอมูลประเด็นแยกวิเคราะหขอมลูของ

ผูตอบแบบสอบถาม  ดังน้ี 

  3.5.1 การวิเคราะหขอมูลภูมหิลังบางประการของรูปแบบตลาดนัดชุมชนรวมทั้งปญหา

อุปสรรค ใชสถิติเชิงพรรณนาประกอบดวยคาความถ่ี (Frequency) คารอยละ (Percentage) คาเฉลี่ย  

(Mean) และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) 

  3.5.2 การสรุปเชิงบรรยาย โดยใชสถิติคํานวณคาสัมประสทิธ์ิสหสมัพันธของเพียรสัน 

(Pearson Product Correlation Coefficient) ดําเนินการวิเคราะหขอมูลในเชิงคุณภาพซึ่งเปน 

การวิเคราะหเชิงเปรียบเทียบระหวางขอมลูที่ไดจากการวิเคราะหเน้ือหาจากแบบสอบถาม และแบบ

สัมภาษณประกอบแนวคิดทฤษฏี  

   1) ขอมูลจากแบบสอบถามใชการวิเคราะหโดยใชสถิติประมวลผลคาสถิติที่ไดดวย 

การแจกแจงความถ่ีคารอยละและหาคาเฉลี่ยในแตละประเด็นแลวแปลความหมายของคาเฉลี่ย 

โดยกําหนดระดับคาคะแนนแบบมาตราสวนประมาณคา (Rating Scale) ดังน้ี 

     คะแนน  ระดับ 

    4.50-5.00  มากที่สุด 

    3.50-4.49  มาก 

    2.50-3.49  ปานกลาง 

    1.50-2.49  นอย 

    1.00-1.49  นอยที่สุด 

   2)  ขอมูลจากการสมัภาษณ นํามาวิเคราะหเน้ือหาใชการบรรยายเชิงพรรณนาสรปุ

ประเด็นสําคัญตามวัตถุประสงค 
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ตาราง 3.2 ความสัมพันธของตัวแปรตางๆ  

 

ประเด็นศึกษา ผูซื้อ (ตัวแปร) ผูขาย (ตัวแปร) การแปรผล 

1. ลักษณะกลุมตัวอยาง เพศ 

อายุ 

การศึกษา 

รายได 

ภูมิลําเนา 

เพศ 

อายุ 

รายได 

ภูมิลําเนา 

สินคา 

รอยละ คาเฉล่ีย 

2. พฤติกรรม วันและชวงเวลามารับบริการ 

การเดินทาง ชนิดสินคาที่

ดึงดูด 

การไดมาของสินคา 

ประสบการณในอาชีพ 

สาเหตุที่มาขายตลาดแหงน้ี 

S.D.+Likert Scale+

พรรณนาวิเคราะห 

(Descriptive Analysis) 

3. จุดเดน บทบาทของ

ตลาด 

ส่ิงที่ดึงดูด ส่ิงที่ดึงดูด S.D.+Likert Scale+

พรรณนาวิเคราะห 

(Descriptive Analysis) 

4. ความสัมพันธของ

ตลาดกับวิถีชีวิตของ

ชุมชน 

ลักษณะกลุมตัวอยาง +

พฤติกรรม + บทบาทของ

ตลาด 

ลักษณะกลุมตัวอยาง +

พฤติกรรม +  บทบาทของ

ตลาด 

พรรณนาวิเคราะห 

(Descriptive Analysis) 

5. ความตองการของผู

ซ้ือ และผูขาย 

ขอคิดเห็นดานสินคา บริการ 

สถานที่ และอ่ืนๆ 

ขอคิดเห็นดานสินคา บริการ 

สถานที่ และอ่ืนๆ 

พรรณนาวิเคราะห 

(Descriptive Analysis) 

6. แนวโนมการขยายตัว

ของเมืองในอนาคต 

การเปล่ียนแปลงดานพื้นที่ จากอดีตกอนมีตลาดนัด ถึง

ปจจุบัน 

พรรณนาวิเคราะห 

(Descriptive Analysis) 

7. แนวทางการพัฒนา บูรณาการขอมูล 1 ถึง 6 และ

ขอมูลจากการสัมภาษณ  

บูรณาการขอมูล 1 ถึง 6 

และขอมูลจากการสัมภาษณ 

พรรณนาวิเคราะห 

(Descriptive Analysis) 

 

3.6 การวิเคราะหและสรุปผล 

 

การวิเคราะหงานวิจัยเรือ่งน้ี ผูวิจัยไดนําเสนอผลของการวิเคราะหขอมูล มาเรียบเรียงผล

การศึกษาจากประเด็นศึกษาที่ไดกําหนดไว วิเคราะหดวยวิธีพรรณนาวิเคราะห (Descriptive Analysis) 

ตามประเด็นเพื่ออธิบายความหมาย โดยวิเคราะหตามหัวขอที่กลาวมาเริ่มจากรูปแบบตลาดนัดประเภท

ตางๆ ในปจจุบัน ความตองการของผูซื้อและผูขายและนําเสนอแนวทางการปองกันในอนาคต โดยมี

ภาพประกอบในบางชวงบางตอน 
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บทท่ี 4 

 

ผลการศึกษา 

  

 การศึกษาการศึกษารูปแบบตลาดนัดชุมชนตําบลนาโพธ์ิ อ.กุดรัง จ.มหาสารคาม ใชเครือ่งมอื

ในการเกบ็ขอมลู 2 สวนไดแก สวนแรกใชแบบสอบถามผูซื้อ 400 ชุด จากการสุมผูมาใชบริการและ 

จากผูขายสินคาทั้งหมด จํานวน 27 รานคาที่ผลัดเปลี่ยนหมนุเวียนมาขายสินคาที่ตลาดแหงน้ี แลวนํามา

วิเคราะหขอมูลโดยใชโปรแกรมสําเร็จรูปในการวิเคราะหคาทางสถิติ และนําเสนอในรูปแบบตาราง

ประกอบความเรียง สวนที่สองขอมลูจากแบบสัมภาษณ จากการสัมภาษณผูมสีวนรวมในการพัฒนา

พื้นที่จํานวน 6 ทานและผูจัดการตลาดชุมชนนาโพธ์ิ แลวนํามาวิเคราะหขอมูลนําเสนอเปนตารางสรปุ

ขอมูลของพื้นที่ในดานตางๆ แบบเชิงบวกและเชิงลบเพื่อใหเขาใจพื้นที่ศึกษาย่ิงข้ึน ทั้งน้ีขอมลูที่ไดจะ

นําไปสรปุรวมกับทฤษฎีตางๆ ทีเ่กี่ยวของดานตางๆ ไดแก 1) ชนิดสินคาและบริการ2) สวนประสมทาง

การตลาด 3) พฤติกรรมของผูซื้อและผูขายในพื้นที่ 4) ระยะทางที่ไกลทีสุ่ดที่ผูมาใชบรกิารมาเลอืกซื้อ

สินคาชนิดหน่ึง เพื่อนําไปสรุปเน้ือหาใหตรงตามวัตถุประสงคตอไป 

 ลําดับข้ันตอนในการเสนอผลการวิเคราะหขอมลู มีดังน้ี 

  สวนที่ 1 สภาพทั่วไปของพื้นทีจ่ากการสํารวจภาคสนาม 

  สวนที่ 2 ขอมูลจากแบบสอบถามนํามาวิเคราะหขอมลูดานคุณลักษณะ ดานพฤติกรรม 

ความคิดเห็น และคาความพึงพอใจของกลุมตัวอยางแบงเปน 2 กลุมคือผูซือ้และผูขาย 

   กลุมที่ 1 ผูซื้อ วิเคราะหขอมลูทั่วไปดานคุณลักษณะของกลุมตัวอยาง แสดงผลเปน

คาความถ่ี รอยละ ไดแก 1) ขอมูลเกี่ยวกับเพศ และชวงอายุ 2) ขอมูลเกี่ยวกบัระดับการศึกษา 3) ขอมูล

เกี่ยวกับรายได และอาชีพ 4) ขอมูลทีอ่ยูอาศัย และความถ่ีในการเขามาใชบริการตลาดนัดชุมชนนาโพธ์ิ 

    วิเคราะหขอมูลดานพฤติกรรมของกลุมตัวอยาง ของแบบสอบถามที่ตอบไดมากกวา 

1 ตัวเลือก แสดงผลเปนคาความถ่ีและคารอยละของแตละประเด็นและนําเสนอในรปูแบบตาราง

ประกอบความเรียง ไดแก ชวงเวลาที่มาใชบริการในชุมชน, รูปแบบในการเดินทาง, ชนิดของสินคาและ

บริการ และปญหาที่พบในชุมชน 

    วิเคราะหขอมูลเกี่ยวกับความคิดเห็นของกลุมตัวอยาง โดยแสดงคาความถ่ีและ 

คารอยละ และนําเสนอในรปูแบบตารางประกอบความเรียง ไดแกสิ่งทีดึ่งดูดใหเขามาใชบรกิาร, 

ผลกระทบจากการมาใชบรกิาร และสิ่งที่ตองการใหปรบัปรุง 

    วิเคราะหคาความพงึพอใจของกลุมตัวอยางดานสถานที่และการบริการ จากการมา

รับบริการในชุมชน พรอมนําเสนอในรูปแบบตารางประกอบความเรียง 

   กลุมที่ 2 ผูขาย วิเคราะหขอมลูทั่วไปดานคุณลกัษณะของกลุมตัวอยาง แสดงผลเปน

คาความถ่ี รอยละ ไดแก 1) ขอมูลเกี่ยวกับเพศ และชวงอายุ 2) ภูมิลําเนา 3) ประเภทสินคาที่นํามา
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จําหนาย และแหลงที่มาของสินคา 4) ระยะเวลาในการประกอบอาชีพ และระยะเวลาทีม่าขายสินคาที่

ตลาดนัดชุมชนนาโพธ์ิ 

    วิเคราะหขอมูลดานพฤติกรรมของกลุมตัวอยาง ของแบบสอบถามที่ตอบไดมากกวา 

1 ตัวเลือก แสดงผลเปนคาความถ่ีและคารอยละของแตละประเด็นและนําเสนอในรปูแบบตาราง

ประกอบความเรียง ไดแก วันที่มาจําหนายสินคา สาเหตุทีม่าคาขายที่ตลาดชุมชนนาโพธ์ิ 

    วิเคราะหคาความพึงพอใจของกลุมตัวอยางดานสถานที่และสิ่งอํานวยความสะดวก 

พรอมนําเสนอในรูปแบบตารางประกอบความเรียง 

  สวนที่ 3 ขอมูลจากแบบสัมภาษณ วิเคราะหขอมลูนําเสนอเปนตารางสรปุขอมลูของพื้นที่

ในดานตางๆ แบบเชิงบวกและเชิงลบซึ่งมีคําถามเพื่อใชเปนแนวทางในการสอบถามกลุมเปาหมาย ดังน้ี  

   1) สําหรบัสัมภาษณผูบริหารองคการบริหารสวนตําบลและผูมสีวนในการพฒันาตลาด

นัดชุมชนนาโพธ์ิ ซึ่งมีคําถามเกี่ยวกับแนวทางการเพิ่มประสทิธิภาพการบริหารจัดการตลาดนัดชุมชน

ตําบลนาโพธ์ิ 

   2) สําหรบัสัมภาษณผูจัดการตลาดนัดชุมชนนาโพธ์ิใชแบบสมัภาษณเดียวกันกับ

ผูพัฒนาพื้นที่ แตในรายละเอียดจะสอบถามเกี่ยวกับการบรกิารจัดการตลาดนัด ความเหมาะสมในดาน

ตางๆ การประชาสมัพันธ การคัดเลือกผูขายและสินคา ขอมลูการขายสินคา รวมถึงแนวทางการพฒันา

ตลาดนัดแหงน้ี แลวนํามาวิเคราะหตามวัตถุประสงคของงานวิจัย 

 

4.1 ขอมูลพ้ืนฐานของพ้ืนท่ี 

 

1) ที่ต้ัง ที่ทําการองคการบริหารสวนตําบลนาโพธ์ิอยูทางทิศตะวันตกของที่วาการอําเภอกุดรงั  

ต้ังอยูเลขที ่11 หมูที่ 1 ตําบลนาโพธ์ิ อําเภอกุดรัง จงัหวัดมหาสารคาม มีระยะทางไปตามถนนแจงสนิท

ประมาณ 9 กิโลเมตร จากถนนแจงสนิทเขาไปทางหลวงหมายเลข 2300 (หนองแหน – หนองเข่ือน)

ประมาณ 5 กิโลเมตร หางจากจังหวัดมหาสารคาม 55 กิโลเมตร หางจากกรุงเทพมหานคร 421 กิโลเมตร 

 2) เขตการปกครอง องคการบรหิารสวนตําบลนาโพธ์ิ มีเน้ือที่ประมาณ 108.26 ตารางกิโลเมตร

หรือ 73,088 ไร ประกอบดวย 5 ตําบล ไดแก ตําบลนาโพธ์ิ ตําบลหนองแวง ตําบลกุดรงั ตําบลหวยเตย 

และตําบลเลิงแฝก มีหมูบานทัง้หมดจํานวน 21 หมูบาน 

 3) ภูมิประทศ ภูมปิระเทศโดยทั่วไปองคการบรหิารสวนตําบลนาโพธ์ิ มีสภาพทางกายภาพ

เปนพื้นทีร่าบสูงเปนดินทรายพื้นที่ปาไมอุดมสมบรูณมีพื้นทีท่ําไรประมาณ 20,000 ไร เหมาะสําหรับ 

การเพาะปลูกพืชไรเชนออยมันสําปะหลงัแตงโมพื้นที่บางสวนเปนทีลุ่มใชทํานา สําหรบัการทํานายังตอง 

อาศัยนํ้าฝนจากธรรมชาติเน่ืองจากไมมรีะบบชลประทานชวยเหลือเต็มที่  โดยมีอาณาเขตติดตอกับพื้นที่

ตางๆ ดังน้ี 
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  ทิศเหนือ   จดตําบลดอนกลางและตําบลหนองเหล็ก อําเภอโกสุมพสิัย 
  ทิศใต    จดตําบลหนองแวง อําเภอกุดรงั 
  ทิศตะวันออก  จดตําบลกุดรงั จังหวัดมหาสารคาม 
  ทิศตะวันตก  จดตําบลหินต้ังและตําบลภูเหล็กอําเภอบานไผ จังหวัดขอนแกน 

4) จํานวนหมูบาน หมูบานอยูในเขตองคการบริหารสวนตําบลทัง้หมด 21 หมูบาน แบงพื้นที่
การปกครอง ดังตาราง 4.1 
 
ตาราง  4.1 ลักษณะทางประชากรพื้นที่องคการบรหิารสวนตําบลนาโพธ์ิ 
 

หมูที ่ ช่ือบาน 
จํานวนประชากร จํานวน

ครัวเรือน ชาย หญิง รวม 

1 บานนาโพธ์ิ 355 336 691 165 

2 บานหนองโดน 357 355 712 188 

3 บานคูชัย 181 198 379 104 

4 บานโนนทัน 314 289 603 143 

5 บานไพศาล 321 288 609 187 

6 บานโนนสมบูรณ 318 339 657 153 

7 บานหนองแหน 310 325 635 183 

8 บานหัวนาคํา 416 360 776 167 

9 บานโนนสะอาด 220 213 433 112 

10 บานหนองกุง 99 105 204 53 

11 บานโนนสมบัติ 136 117 253 57 

12 บานพัฒนา 382 363 745 196 

13 บานปทุมทอง 256 260 516 131 

14 บานโนนถาวร 223 214 437 97 

15 บานธรรมพัฒนา 184 224 408 100 

16 บานโนนเกษตร 128 133 261 62 

17 บานหวยมะเขือ 216 222 438 92 

18 บานใหมหนองจาน 197 211 408 102 

19 บานโนนงาม 184 193 377 89 

20 บานหนองคูณทอง 157 159 316 72 

21 บานคูชัย 211 202 413 91 

รวม 5,165 5,106 10,271 2,544 

ที่มา  :  องคการบริหารสวนตําบลนาโพธ์ิ, 2559 
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 5) ลักษณะทางเศรษฐกจิ 
(1) การประกอบอาชีพของประชาชนในเขตตําบลนาโพธ์ิ แสดงรายละเอียดดังตาราง 4.2 

 
ตาราง 4.2 แสดงผลรวมและคาเฉลี่ยการประกอบอาชีพของประชาชนตําบลนาโพธ์ิ 
 

อาชีพ 
จํานวนเพศชาย จํานวนเพศหญิง จํานวนรวม 

เปอรเซ็นต 
(คน) (คน) (คน) 

เกษตรกรรม 2,166 2,060 4,226 41.72% 

รับราชการ 60 37 97 0.95% 

คาขาย 51 61 112 1.10% 

รับจางทั่วไป 621 570 1191 11.75% 

นักเรียน-นักศึกษา 935 954 1889 18.65% 

อ่ืนๆ 1,255 1,358 2,613 25.79% 

รวมทั้งหมด 5,088 5,040 10,128 100% 

ที่มา  :  องคการบริหารสวนตําบลนาโพธ์ิ, 2559. 

  
  (2) หนวยธุรกิจในเขตองคการบริหารสวนตําบลนาโพธ์ิ 
   ปมนํ้ามัน      3 แหง 
   โรงงานอุตสาหกรรม   1 แหง 
   โรงสีขาว      22 แหง 
   โรงแรม/รสีอรท    1 แหง 
   ลานรบัซื้อออย    11 แหง 
   ลานรบัซื้อมันสําปะหลัง  2 แหง 
   ลานรบัซื้อยูคาลิปตัส   3 แหง 
   กลุมออมทรัพย    21 กลุม 
   กองทุนหมูบาน    21 กองทุน 
  (3) เครื่องจักรกลทางการเกษตร 
   รถแทร็กเตอร  จํานวน   48 คัน 
   รถไถเดินตาม  จํานวน   1,640 คัน 
   รถเกี่ยวขาว  จํานวน   3 คัน 
   รถสีขาว   จํานวน   25 คัน 
  (4)  ศักยภาพของชุมชน 
   วิสาหกจิชุมชน    8   กลุม 
   กลุมออมทรัพย    21 กลุม 
   กองทุนหมูบาน    21 กองทุน 
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 6) สาธารณูปโภคและสาธารณูปการ 

  (1) การไฟฟา มีไฟฟาใชทุกหมูบาน 

  (2) ระบบประปาและแหลงนํ้า 

   ลําหวย     7 สาย 

   สระนํ้าสาธารณะ   13 แหง 

   ระบบประปาหมบูาน 21 แหง 

  (3) การคมนาคม 

   ทางหลวงแผนดิน  2 สาย 

   ถนนเช่ือมหมูบาน  4 สาย 

   ถนนเพื่อการเกษตร  21 สาย 

  (4) สาธารณสุข 

   โรงพยาบาลชุมชนประจําตําบล 2 แหง 

   ศูนยกูชีพกูภัย    1   แหง 

  (5) ดานความปลอดภัยในชีวิตและทรพัยสิน 

   ศูนยปองกันและบรรเทาสาธารณภัย  จํานวน  1  แหง 

   รถกูภัย       จํานวน   1  คัน 

   อาสาสมัครปองกันภัยฝายพลเรอืน (อปพร.) จํานวน 113  คน 

  (6) การศึกษา  

   โรงเรียนประถมศึกษา  7 แหง 

   โรงเรียนมัธยมศึกษา   1 แหง 

   ศูนยพัฒนาเด็กเลก็   1 แหง 

  (7) การโทรคมนาคม 

   ที่ทําการไปรษณีย   0 แหง 

   โทรศัพทสาธารณะ   21 แหง 

  (8) สถาบันและองคการทางศาสนา 

   วัด        2 แหง 

   สํานักสงฆ      7 แหง 
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4.2 นโยบายการพัฒนาพ้ืนท่ี 

 

 1) ยุทธศาสตรการพัฒนาประเทศและภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 

  (1) แนวคิดและทิศทางการพัฒนาประเทศกรอบแนวคิดการพัฒนาประเทศในระยะ

แผนพัฒนาฯฉบบัที่ 11 ยังคงยึดหลักการปฏิบัติตาม “ปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง” และขับเคลื่อนให

บังเกิดผลในทางปฏิบัติที่ชัดเจนย่ิงข้ึนในทกุภาคสวนทุกระดับยึดแนวคิดการพัฒนาแบบบรูณาการเปน

องครวมทีม่ ี“คนเปนศูนยกลางการพฒันา” มีการเช่ือมโยงทุกมิติของการพฒันาอยางบูรณาการ 

  (2) ทิศทางการพัฒนาประเทศใหความสําคัญกบัการพัฒนาเศรษฐกิจภายในประเทศที่เนน

การเสรมิสรางความเขมแข็งของฐานการผลิตภาคเกษตรและการประกอบการของวิสาหกจิขนาดกลาง

และขนาดยอมขณะเดียวกันจําเปนตองปรบัตัวในการเช่ือมโยงกับระบบเศรษฐกิจโลกและภูมิภาคจําเปน  

ตองสรางความพรอมสําหรับเช่ือมโยงดานกายภาพ ทั้งโครงสรางพื้นฐานและระบบโลจสิติกสควบคูกับ

การยกระดับคุณภาพคนการเสริมสรางองคความรูการพฒันาวิทยาศาสตรเทคโนโลยีนวัตกรรมและ

ความคิดสรางสรรคใหเปนพลงัขับเคลือ่นการพฒันาเศรษฐกจิและสงัคมไทยการกําหนดทศิทางการพฒันา

ประเทศในระยะแผนพฒันาฯ ฉบับที่ 11 จึงเปนการสรางภูมิคุมกันในมิติตางๆ เพื่อใหการพฒันา

ประเทศสูความสมดุลและย่ังยืน 

  (3) วิสัยทัศน พันธกิจ วัตถุประสงคและเปาหมายแผนพฒันาเศรษฐกจิและสังคมแหงชาติ

ฉบับที่ 11 

   วิสัยทัศน 

    “สังคมอยูรวมกันอยางมีความสุขดวยความเสมอภาคเปนธรรมและมีภูมิคุมกันตอ

การเปลี่ยนแปลง” 

   พันธกิจ 

   1) สรางสังคมเปนธรรมและเปนสังคมที่มีคุณภาพทุกคนมีความมั่นคงในชีวิตไดรับ 

การคุมครองทางสงัคมที่มีคุณภาพอยางทั่วถึงและเทาเทียมมีโอกาสเขาถึงทรัพยากรและกระบวนการ

ยุติธรรมอยางเสมอภาคทุกภาคสวนไดรบัการเสริมพลังใหสามารถมสีวนรวมในกระบวนการพัฒนา

ภายใตระบบบรหิารจัดการภาครัฐที่โปรงใสเปนธรรม 

   2) พัฒนาคุณภาพคนไทยใหมีคุณธรรมเรียนรูตลอดชีวิตมีทักษะและการดํารงชีวิต

อยางเหมาะสมในแตละชวงวัยสถาบันทางสังคมและชุมชนทองถ่ินมีความเขมแข็งสามารถปรบัตัว 

รูเทาทันกับการเปลี่ยนแปลง 

   3) พัฒนาฐานการผลิตและบริการใหเขมแข็งและมีคุณภาพบนฐานความรูความคิด

สรางสรรคและภูมิปญญาสรางความมั่นคงดานอาหารและพลังงานปรบัโครงสรางการผลิตและ 

การบริโภคใหเปนมิตรกับสิ่งแวดลอมพรอมสรางความเช่ือมโยงกับประเทศในภูมิภาคเพื่อความมั่นคง 

ทางเศรษฐกิจและสังคม 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 Mahasarakham University 



 

 

45

   4) สรางความมั่นคงของฐานทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดลอมสนับสนุน 

การมสีวนรวมของชุมชนรวมทั้งสรางภูมิคุมกันเพือ่รองรบัผลกระทบจากการเปลีย่นแปลงสภาพภูมอิากาศ

และภัยพิบัติทางธรรมชาติ 

   วัตถุประสงคและเปาหมาย 

   วัตถุประสงค 

  1) เพื่อเสรมิสรางสังคมที่เปนธรรมและเปนสังคมสันติสุข 

  2) เพื่อพัฒนาคนไทยทุกกลุมวัยอยางเปนองครวมทั้งทางกายใจสติปญญา

อารมณคุณธรรมจริยธรรมและสถาบันทางสงัคมมบีทบาทหลักในการพัฒนาคนใหมีคุณภาพ 

  3) เพื่อพัฒนาเศรษฐกจิใหเติบโตอยางมเีสถียรภาพคุณภาพและย่ังยืน 

มีความเช่ือมโยงกับเครือขายการผลิตสินคาและบริการบนฐานปญญานวัตกรรมและความคิดสรางสรรค

ในภูมิภาคอาเซียน มีความมั่นคงทางอาหารและพลังงานการผลิตและการบริโภคเปนมิตรตอสิง่แวดลอม

นาไปสูการเปนสังคมคารบอนตํ่า 

  4) เพื่อบริหารจัดการทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดลอมใหเพียงพอตอ 

การรกัษาสมดุลของระบบนิเวศและเปนฐานที่มั่นคงของการพัฒนาประเทศ 

   เปาหมายหลัก 

  1) ความอยูเย็นเปนสุขและความสงบสุขของสังคมไทยเพิม่ข้ึนความเหลือ่มล้ํา 

ในสังคมลดลงสัดสวนผูอยูใตเสนความยากจนลดลงและดัชนีภาพลักษณการคอรรปัช่ันไมตํ่ากวา 5.0 

คะแนน 

  2) คนไทยมีการเรียนรูอยางตอเน่ืองมสีุขภาวะดีข้ึน มีคุณธรรมจริยธรรมและ

สถาบันทางสงัคมมีความเขมแข็งมากข้ึน 

  3) เศรษฐกิจเติบโตในอัตราทีเ่หมาะสมตามศักยภาพของประเทศใหความสําคัญ

กับการเพิม่ผลิตภาพรวมไมตํ่ากวารอยละ 3.0 ตอป เพิ่มขีดความสามารถในการแขงขันทางเศรษฐกจิ

ของประเทศเพิ่มมูลคาผลิตภัณฑของวิสาหกจิขนาดกลางและขนาดยอมตอผลิตภัณฑมวลรวมใน

ประเทศใหมีไมตํ่ากวารอยละ 40.0 

  4) คุณภาพสิ่งแวดลอมอยูในเกณฑมาตรฐานเพิม่ประสทิธิภาพการลดการปลอย

กาซเรือนกระจกรวมทั้งเพิ่มพื้นที่ปาไมเพื่อรกัษาสมดุลของระบบนิเวศ 

  ตัวช้ีวัด 

 1) ดัชนีความอยูเย็นเปนสุขดัชนีความสงบสุขสัดสวนรายไดระหวางกลุมประชากร 

ที่มีรายไดสงูสุดรอยละ 10.0 กับกลุมทีม่ีรายไดนอยรอยละ 10.0 สัดสวนผูอยูใตเสนความยากจนสัดสวน

แรงงานนอกระบบที่สามารถเขาถึงการคุมครองทางสงัคมและดัชนีภาพลักษณการคอรรัปช่ัน 
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  2) จํานวนปการศึกษาเฉลี่ยของคนไทยผูเรียนทุกระดับการศึกษามีคุณธรรม

จริยธรรมสัดสวนประชากรที่เขาถึงโครงขายคมนาคมและอนิเทอรเน็ตความเร็วสูงจานวนบุคลากรดาน

การวิจัยและพัฒนาอัตราการปวยดวยโรคไมติดตอและดัชนีความอบอุนของครอบครัว 

  3) อัตราการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจอัตราเงินเฟอผลิตภาพการผลิตรวมอันดับ

ความสามารถในการแขงขันทางเศรษฐกจิของประเทศสัดสวนมูลคาผลิตภัณฑของวิสาหกจิขนาดกลาง

และขนาดยอมตอผลิตภัณฑมวลรวมในประเทศ 

  4) คุณภาพนํ้าและอากาศรอยละของพื้นที่ปาไมตอพื้นที่ประเทศและสัดสวน 

การปลอยกาซเรือนกระจกตอหัวเปรียบเทียบกับลาดับข้ันการพัฒนาที่แสดงโดยผลิตภัณฑมวลรวมใน

ประเทศตอหัว 

 2) ยุทธศาสตรการพัฒนาทีเ่กี่ยวของ ไดแก ยุทธศาสตรความเขมแข็งภาคเกษตรความมั่นคง

ของอาหารและพลังงานและยุทธศาสตรการปรบัโครงสรางเศรษฐกิจสูการเติบโตอยางมีคุณภาพและ

ย่ังยืน คือ 

  (1) ยุทธศาสตรความเขมแข็งภาคเกษตรความมั่นคงของอาหารและพลังงานใหความสําคัญ

กับ 

   (1.1) การพฒันาทรัพยากรธรรมชาติที่เปนฐานการผลิตภาคเกษตรใหเขมแข็งและ

ย่ังยืน 

   (1.2) การเพิ่มประสิทธิภาพและศักยภาพการผลิตภาคเกษตรภาครัฐใหความสําคัญกับ

การวิจัยและพัฒนาอยางตอเน่ือง 

   (1.3) การสรางมูลคาเพิ่มผลผลิตทางการเกษตรตลอดหวงโซการผลิต 

   (1.4) การสรางความมั่นคงในอาชีพและรายไดใหแกเกษตรกรมุงพฒันาระบบการสราง

หลักประกันรายไดของเกษตรกรใหมีความมั่นคงและครอบคลุมเกษตรกร 

   (1.5) การสรางความมั่นคงดานอาหารและพัฒนาพลังงานชีวภาพในระดับครัวเรือน

และชุมชนโดยสงเสริมใหเกษตรกรปลูกตนไมและปลูกปาโดยชุมชนและเพื่อชุมชนเพิ่มข้ึน 

   (1.6) การสรางความมั่นคงดานพลงังานชีวภาพเพื่อสนับสนุนการพัฒนาประเทศและ

ความเขมแข็งภาคเกษตร 

   (1.7) การปรับระบบบรหิารจัดการภาครัฐเพื่อเสริมสรางความมั่นคงดานอาหารและ

พลังงาน 

  (2) ยุทธศาสตรการปรับโครงสรางเศรษฐกิจสูการเติบโตอยางมีคุณภาพและย่ังยืน ให

ความสําคัญกับ 

   (2.1) การปรับโครงสรางเศรษฐกิจสูการพฒันาที่มีคุณภาพและย่ังยืนโดยสรางความ 

เขมแข็งใหกบัผูประกอบการ 
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   (2.1) การพฒันาวิทยาศาสตรเทคโนโลยีวิจัยและนวัตกรรมใหเปนพลงัขับเคลื่อน 

การปรับโครงสรางเศรษฐกิจใหเติบโตอยางมีคุณภาพและย่ังยืนเนนการนาความคิดสรางสรรคภูมิปญญา

ทองถ่ินทรัพยสินทางปญญาวิจัยและพฒันาไปตอยอดถายทอด 

   (2.2) การพัฒนาขีดความสามารถในการแขงขันที่มีประสิทธิภาพเทาเทียมและเปนธรรม

มุงพัฒนาตลาดเงินและตลาดทุนรวมทั้งกาลงัแรงงานใหเอื้อตอการปรับโครงสรางเศรษฐกิจพัฒนาระบบ

การจัดการทรัพยสินทางปญญาพัฒนาโครงสรางพื้นฐานและระบบโลจสิติกสของประเทศใหเช่ือมโยง 

การขนสงทั้งภายในประเทศและระหวางประเทศ 

   (2.3) การบริหารจัดการเศรษฐกิจสวนรวมอยางมีเสถียรภาพใหความสําคัญกับการบริหาร

จัดการดานการเงินโดยดําเนินนโยบายการเงินที่มีความเหมาะสมกบัสถานการณแวดลอมและทันตอ

เหตุการณ 

 3) วิสัยทัศนของจงัหวัดมหาสารคาม   

  “จังหวัดมหาสารคามเปนฐานการผลิตและแปรรปูผลผลิตดานการเกษตร  เพื่อสรางความ

มั่นคงใหแกอุตสาหกรรมอาหารและพลังงานทดแทนของประเทศ ประชาชนอยูดีมีสขุในสงัคมคุณภาพ” 

   (1) พันธกิจ 

    (1.1) พัฒนาโครงสรางพื้นฐานและเทคโนโลยีทีเ่อื้อตอการผลิต  และแปรรูปผลผลิต

ดานการเกษตรโดยยึดแนวทางเศรษฐกจิสรางสรรค 

    (1.2) สงเสริมอุตสาหกรรมอาหารและพลังงานทดแทนทีเ่ช่ือมโยงกบัฐานการผลิต

ของทองถ่ิน 

    (1.3) เสริมสรางและพัฒนาคุณภาพชีวิตของประชาชนทั้งดานสุขภาพกายและ

สุขภาพจิต  มีความปลอดภัยในชีวิตและทรัพยสิน เปนสังคมเขมแข็งและไดรับบรกิารพื้นฐานอยางเทา

เทียมและทั่วถึง 

   (2) เปาประสงคในภาพรวมของจงัหวัดมหาสารคาม เพื่อใหบรรลุวิสัยทัศนที่กําหนดไว 

จึงกําหนดเปาประสงคหลัก ดังน้ี 

    (2.1) ภาคการเกษตรมีความเขมแข็งและสามารถสรางมูลคาเพิ่มใหกับจังหวัด 

    (2.2) พัฒนาเศรษฐกิจของจงัหวัด เติบโตอยางสมดุลและย่ังยืน 

    (2.3) ประชาชนสามารถพึ่งพาตนเองไดและรับผิดชอบตอสังคม 

    (2.4) สังคมรมเย็นเปนสุข 

 4) ยุทธศาสตรการพฒันาพื้นที่ขององคการบรหิารสวนตําบลนาโพธ์ิ ที่เกี่ยวของกับงานวิจัย 

 (1) ยุทธศาสตรสงเสริมใหเปนแหลงผลิตและจําหนายสินคาเกษตรอินทรีย มีแนวทาง 

การพัฒนา ไดแก 
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   (1.1) ปรบัปรุงและพฒันาปจจัยพื้นฐานการผลิตและการปรบัโครงสรางการผลิตไปสู

การผลิตทีเ่ปนเกษตรอินทรียชีวภาพการเกษตรที่ปลอดภัยจากสารพิษ  การเกษตรไรสารพิษ 

   (1.2) เพิ่มปรมิาณของสินคาภาคเกษตรปศุสัตวประมงเพื่อเพิ่มรายไดใหกบัประชาชน  

รวมทั้งการเพิ่มคุณภาพของสินคาภาคเกษตรใหไดตามมาตรฐานและสามารถแขงขันได 

   (1.3) พัฒนาและสงเสรมิใหมกีารนําเอาภูมิปญญาทองถ่ินและเทคโนโลยีสมัยใหมมาใช

ในการผลิตรวมทั้งสนับสนุนความเขมแข็งของสถาบันเกษตรกร 

 (2) ยุทธศาสตรเสริมสรางเศรษฐกจิเพื่อชุมชน มีแนวทางการพัฒนา ไดแก 

   (2.1) พัฒนาผลิตภัณฑ OTOP และการทองเที่ยว 

   (2.2) สงเสริมเศรษฐกจิพอเพียง เศรษฐกิจเพื่อชุมชน 

   (2.3) การพฒันาโครงสรางพื้นฐานทางการเกษตรในดานการขนสง เกบ็รักษาและ

รวบรวมผลผลิตหลังการเก็บเกี่ยว สงเสริมและพัฒนาการเพิม่มูลคาสินคา 

   (2.4) เพิ่มขีดความสามารถในการแขงขันของสินคาเกษตรทีม่ีมาตรฐานคุณภาพ  

ศักยภาพทางการตลาดสงูและมีโอกาสเพิ่มมลูคา เชน ยางพารา การเลี้ยงโคกระบือ ปศุสัตว ขาวหอม

มะล ิ

   (2.5) สงเสริมการรวมกลุมของเกษตรกร เพื่อใหเกิดแนวทางในการนําไปสูขบวนการ

วิสาหกจิชุมชน และสนับสนุนสหกรณทีม่ีความเขมแข็งแลวใหพัฒนาเขาสูการลงทุนธุรกิจการเกษตร 

เพื่อเพิ่มขีดความสามารถในการแขงขัน 

 

4.3 สภาพท่ัวไปของพ้ืนท่ีจากการสาํรวจภาคสนาม 

 

 ตลาดกลางชุมชนนาโพธ์ิเกิดข้ึนเมื่อประมาณป พ.ศ. 2539 ต้ังอยูบริเวณสามแยกบาน 

หนองแหน ตําบลนาโพธ์ิ อําเภอกุดรัง จังหวัดมหาสารคาม ติดกับทางหลวงหมายเลข 23 ตัดกับทาง

หลวงหมายเลข 2300 เปนเสนทางคมนาคมที่มจีุดผานเช่ือมตอระหวางหมูบานภายในตําบลนาโพธ์ิ และ

เปนเสนทางคมนาคมทีเ่ปนจุดผานเช่ือมตอระหวางอําเภอบรบือกบัอาํเภอโกสมุพสิัย จงัหวัดมหาสารคาม

และอําเภอบานไผ จังหวัดขอนแกน ดังภาพประกอบ 4.1 
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หมายเหตุ  :  เรียงลําดับขนาดตลาดตามแผงขาย  

 ตลาดขนาดใหญ ขนาด 80-100 แผง  ตลาดเล็ก ขนาด 11-40 แผง  

 ตลาดขนาดรอง ขนาด 50-60 แผง   ตลาดเล็ก ขนาด 11-20 แผง  

 

ภาพประกอบ 4.1 ตําแหนงที่ต้ังของตลาดนัดชุมชนนาโพธ์ิ  

 

 จากภาพประกอบ 4.1 จะเห็นวามีตลาดนัดขนาดใหญอยูรอบๆ ตลาดนัดชุมชนนาโพธ์ิแหงน้ี

ซึ่งสินคาทีจ่ําหนายในตลาดแตละแหงน้ันหลากหลายไปตามจํานวนแผงคา ตลาดที่ใหญทีสุ่ดมีขนาด  

80-100 แผงคา ใหบริการสัปดาหละวัน ตลาดนัดรองลงมาขนาด 50-60 แผงคา ใหบริการสัปดาหละ

สองวัน ซึ่งตลาดนัดโดยรอบตลาดนัดชุมชนนาโพธ์ิ เรียงลําดับจากจํานวนแผงคามากไปหานอย  

มีลักษณะดังน้ี 

  1) ตลาดคลองถมบานหนองนํ้าใส อําเภอบานไผ เปดใหบริการเฉพาะในวันพฤหสับดี 

ต้ังแตเวลา 15.00–21.00 น. ต้ังอยูหางจากตลาดนัดชุมชนนาโพธ์ิไปทางทิศตะวันตกระยะทาง 30 

กิโลเมตร ขนาดจํานวน 80-100 แผงคา มีสินคาจําหนายแบงเปน 2 กลุม ไดแก 

   กลุมที่ 1 เชนเดียวกับตลาดนัดชุมชนนาโพธ์ิ ไดแก อาหารสาํเร็จรูป ผัก วัตถุดิบสด 

เน้ือสัตว ปลา ของทะเล วัตถุดิบแหง  ขาวสาร ของใชสวนตัว ของใชในครัวเรือน ผลไมตามฤดูกาล  

   กลุมที่ 2 ซึ่งเปนสินคาที่แตกตาง ไดแก ของมือสองและของเกา อุปกรณรถยนต 

ประดับยนต พระเครื่อง โทรศัพทมือถือ รองเทา เสื้อผา ตุกตา ของสะสมตางๆ มากมายหลากหลาย  

    ซึ่งแหลงที่มาของสินคาน้ัน กลุมที่ 1 มาจากตลาดขายสงทีจ่งัหวัดขอนแกน และ

สินคากลุมที่ 2 มาจากหลากหลายแหลง จากการที่พอคาไปรับซือ้มาจากพื้นที่ใกลเคียง จากตลาด 

โรงเกลอื และตลาดขายของเกาในกรุงเทพฯ  
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  2) ตลาดคลองถมบรบือ ต้ังอยูในตัวอําเภอบรบือ อยูหางจากตลาดนัดชุมชนนาโพธ์ิไปทาง

ทิศตะวันออกระยะทาง 20 กิโลเมตร เปดใหบรกิารในวันจันทรกบัวันศุกร ต้ังแตเวลา 15.00–21.00 น. 

ขนาดจํานวน 50-60 แผงคา มีสินคาจําหนายแบงเปน 2 กลุมเชนเดียวกับตลาดนัดคลองถมบานหนอง

นํ้าใส เพียงแตจํานวนแผงคานอยกวา 

   แหลงที่มาของสินคากลุมที่ 1 มาจากตลาดขายสงที่จงัหวัดมหาสารคาม เน่ืองจาก

อําเภอบรบือต้ังอยูใกลกับจังหวัดมหาสารคามมากกวาจงัหวัดขอนแกน และสินคากลุมที่ 2 เปนพอคา

แมคากลุมเดียวกับที่ขายในตลาดนัดคลองถมบานหนองนํ้าใส ที่หมุนเวียนมาขายตลาดแหงน้ี 

  3) ตลาดนัดกุดรัง ต้ังอยูในตัวอําเภอกุดรงั อยูหางจากตลาดนัดชุมชนนาโพธ์ิไปทางทิศ

ตะวันออกระยะทาง 10 กิโลเมตร เปดใหบรกิารในวันอังคารกับวันเสาร ต้ังแตเวลา 15.00–20.00 น. 

ขนาดจํานวน 11-40 แผงคา มีสินคาจําหนายเฉพาะกลุมที่ 1 แตมีจํานวนแผงคามากกวาตลาดนัดชุมชน

นาโพธ์ิ เน่ืองมาจากการใหบริการในระดับอําเภอ แหลงที่มาของสินคา มาจากตลาดขายสงที่จงัหวัด

มหาสารคาม กลุมพอคาแมคาเปนกลุมที่ขายในตลาดนัดชุมชนนาโพธ์ิ หมุนเวียนมาขายที่ตลาดแหงน้ีใน

วันอังคารและวันเสาร   

  4) ตลาดนัดชุมชนนาโพธ์ิ เปดใหบริการทุกวัน ต้ังแตเวลา 15.00–20.00 น. ขนาดจํานวน 

11-20 แผงคา มีสินคาจําหนายเฉพาะกลุมที่ 1 เปนตลาดนัดที่มีแผงคานอยที่สุดเมื่อเทียบกับตลาดใน

พื้นที่ใกลเคียง ซึ่งทําหนาทีเ่ปนทั้งตลาดนัดและตลาดสดใหบริการกับชุมชนตําบลนาโพธ์ิ ใหคนในชุมชน

มาจับจายใชสอยซื้อสินคาทีจ่ําเปน อีกทัง้เปนตลาดทีท่างองคการบริหารสวนตําบลนาโพธ์ิไดสงเสริมให

เกษตรกรในชุมชนนําผักสวนครัวหลังบานมาจําหนายที่ตลาดแหงน้ี 
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ภาพประกอบ 4.2 ผังแสดงบริเวณตลาดนัด 

 

 จากภาพประกอบ 4.2 เปนตําแหนงที่ต้ังของตลาดนัดชุมชนนาโพธ์ิ ตรงบริเวณสามแยกบาน

หนองแหน ติดกับทางหลวงหมายเลข 23 ตัดกับทางหลวงหมายเลข 2300 ซึ่งเปนตําแหนงศูนยกลางใน

พื้นที่ตําบลนาโพธ์ิ อําเภอกุดรงั จังหวัดมหาสารคาม 

 

 
 

ภาพประกอบ 4.3 ทางเขาออกดานหนาและดานขาง 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 Mahasarakham University 



 

 

52

 
 

ภาพประกอบ 4.4 ผังตําแหนงแผงรานคา 

 

 จากภาพประกอบ 4.4 การต้ังแผงคาในตลาดจะเปนรปูตัวแอลขนานกับถนนหมายเลข 23  

มีทางเขา 3 ดาน คือดานหนา ฝงถนนหมายเลข 23 เปนผูใชบริการที่เดินทางมาจากชุมชนทางดานทิศใต

และผูสัญจรผานไปมา ทางดานขางฝงถนนหมายเลข 2300 ซึ่งเปนผูใชบริการที่เดินทางมาจากชุมชน

ทางดานทิศเหนือ และดานทิศตะวันออกสําหรบักรณีที่จอดรถดานหนาและดานขางหนาแนนกจ็ะม ี

ผูมาใชบรกิารบางสวนไปใชทางเขาออกและจอดรถใกลๆ ทางเขา สําหรับการต้ังแผงของพอคาแมคา 

ในแตละวันจะไมซ้ําตําแหนงเดิม เน่ืองจากทางผูจัดการตลาดไมไดกําหนดที่เฉพาะ คือถาหากรานใด

มาถึงกอนกจ็ะเลือกตําแหนงต้ังรานไดเลย แตจะคงรูปแบบแผงคาเปนลักษณะรูปตัวแอลในทุกๆ วัน  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 Mahasarakham University 



 

 

53

 
 

ภาพประกอบ 4.5 สภาพพื้นที่กอนต้ังตลาดนัด 

 

 จากภาพประกอบ 4.5 สภาพที่ต้ังตลาดนัดชุมชนนาโพธ์ิ กอนมีการต้ังรานซึง่พอคาแมคาจะ

เริ่มต้ังรานประมาณ 14.00 น. และเริ่มขาย 15.00 น. ไปจนถึงเวลาประมาณ 20.00 น. ของทุกวัน  

โดยจะต้ังแผงขายบริเวณลานโลงดานหนาถาวร โดยมีทีจ่อดรถดานหนาคือ แนวเสาไฟฟาไปจนถึงรมิ

ถนนทางหลวงหมายเลข 23 และดานหลังจะเปนลานขางๆ อาคารถาวรโดยใชทางเขาออกจากถนน 

ทางหลวงดานขางคือ หมายเลข 2300 ในการสญัจร 

 

 
 

ภาพประกอบ 4.6 กิจกรรมสงเสริมการขายของของผูจัดการตลาดชุมชนนาโพธ์ิ 
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 จากภาพประกอบ 4.6 นอกจากรานจําหนายสินคาแลว ผูจดัการตลาดไดมสีไลดเดอรเปาลม

ยางไวคอยบริการเด็กๆ ไดเลนในชวงเวลาสั้นๆ กอนหรอืหลงัผูปกครองจบัจายซื้อสินคา นอกจากน้ียังมี

นักรองหมอลํามาสรางบรรยากาศใหคึกคัก และแววเสียงรองเพลงใหเปนที่สนใจของผูผานไปมา 

 

 
 

ภาพประกอบ 4.7 สินคาที่มจีําหนายในตลาดชุมชนนาโพธ์ิ 

 

 จากภาพประกอบ 4.7 แผงคาวัตถุดิบที่หาไดจากชุมชน ไดแก ผักตางๆ ที่ชาวบานปลูกเอง 

ปลานํ้าจืดตัวเปนๆ หอย ปลาตากแหง ปลารา ในรปูแบบทีป่รุงสุกในรูปแบบอาหารอสีาน ไดแก ไกบาน

ยาง ปลาหลากหลายชนิดยาง แกงออม ตมขาไก แกงหนอไม ไวคอยบริการ ซึง่จากการสอบถามเบือ้งตน

พอคาแมคาบอกอาหารขายหมดเกือบทุกวัน  
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ภาพประกอบ 4.8 สินคาที่มจีําหนายในตลาดชุมชนนาโพธ์ิ 

 

 จากภาพประกอบ 4.8  ผูวิจัยไดจําแนกประเภทสินคาทีจ่ําหนาย ออกเปนดังน้ี 

  1) อาหารสําเร็จรูป คือ อาหารที่ปรุงสุกพรอมรับประทาน เชน ไกบานยาง ปลา

หลากหลายชนิดยาง แกงออม ตมขาไก แกงหนอไม สวนมากเปนอาหารอีสานซึ่งนําวัตถุดิบจากชุมชน

มาทําขาย 

  2) ผัก หรอืสินคาจากชุมชน ไดแก ผักตางๆ ที่ชาวบานปลูกกันเองในแตละชุมชน รวมถึง

ปลานํ้าจืด หอย ปลารา ปลาตากแหง แลวนํามาขายที่ตลาดแหงน้ี  

  3) ผลไม คือ ผลไมตามฤดูกาลที่มีขายทั่วไป เชน กลวย แตงโม สัปปะรด สม องุน ทั้งน้ี

เปนผลไมที่ซื้อมาจากตลาดขายสงแลวนํามาขายที่ตลาดแหงน้ี 

  4) อาหารทะเล คือ ปลาหมึกทัง้สดและแหง ปลาทะเล กุง หอยแครง หอยแมลงภู ปูทะเล  

  5) เน้ือสัตวและผลิตภัณฑจากสัตว เชน เน้ือสัตวคือ เน้ือสัตวชําแหละ ไดแก ไก หมู เน้ือ 

และผลิตภัณฑจากสัตว ไดแก ไสกรอก ลกูช้ิน  

  6) ของใชในครัวเรือน คือ ของใชทีจ่ําเปนในครัวเรือน เชน อุปกรณเครื่องครัว ของใช

สวนตัว นํ้ายาซักลางตางๆ และขาวสาร อาหารแหง เครือ่งปรุงรสตางๆ 

  7) เสื้อผา คือ เสื้อผา เครื่องนุงหม เครือ่งอาภรณตางๆ รองเทา  

  8) สินคา อื่นๆ ที่นอกเหนือจากขอ 1-7 เชน ยาสมุนไพร ของปา อาหารปา 
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ภาพประกอบ 4.9 สินคาที่มจีําหนายในตลาดชุมชนนาโพธ์ิ 

 

 จากภาพประกอบ 4.9 ประเภทสินคาทีห่ามาจากชุมชน ไดแก ผักตางๆ ที่ชาวบานปลูกเอง 

ปลานํ้าจืด ปลารา สวนอาหารปรุงสุกเปนวัตถุดิบที่หาไดจากชุมชนปรุงเปนอาหารอีสานทั้งสิ้น 

นอกจากน้ียังมีของใชในครัวเรือนตางๆ และผลไม  

 

 
 

ภาพประกอบ 4.10 บรรยากาศตลาดนัดตอนเปดขาย 
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ภาพประกอบ 4.11 บรรยากาศตอนเริ่มซื้อขาย 

 

 จากภาพประกอบ 4.10 และ 4.11 เปนบรรยากาศตอนตลาดเริ่มเปดขาย ประมาณบายสาม

โมงเย็นจะเริม่มีผูซื้อเดินทางเขามาจบัจายสินคา ภาพประกอบ 4.11(1) เปนทางเขาตลาดนัดดานหลงั 

ฝงถนนทางหลวงหมายเลข 2300 ที่เดินทางมาจากชุมชนดานทิศเหนือ และภาพประกอบ 4.10(2)  

เปนบรรยากาศจับจายตอนหัวคํ่า ภายในตลาดจะมีผูซื้อหนาแนนซึ่งเปนเวลาชวงเลิกงานอีกทั้งอากาศ

เริ่มเย็นสบาย 

 

 
 

ภาพประกอบ 4.12 บรรยากาศซื้อขายภายในตลาด 
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 ภาพประกอบ 4.12 บรรยากาศซื้อขายภายในตลาดนัด บางก็เลกิจากงานแลวแวะเวียนมาใช

บริการ บางกพ็าเด็กๆ มาเดินจบัจาย บางคนก็ซือ้ของกินเลนเดินไปกินไประหวางซื้อสินคา นับเปน

บรรยากาศที่พบเห็นไดในตลาดนัดแหงน้ี ซึง่เปนยานพบปะกันของคนในชุมชนตําบลนาโพธ์ิ 

 

4.4 ผลการวิเคราะหขอมูลจากแบบสอบถาม (ผูซื้อ) 

 

 จากการวิเคราะหขอมลูจากแบบสอบถามโดยมีประชากรตัวอยางจํานวน 400 ชุด  

ดวยการสุมตัวอยางแบบเชิงประจักษสามารถแสดงผลขอมลูออกไดเปนสวนดังน้ี 

  1) คุณลักษณะของประชากรของกลุมตัวอยางทีม่าใชบริการในชุมชน 

   เพศ กลุมตัวอยางประชากรที่ตอบแบบสอบถามสวนใหญ (รอยละ 68.8) เปนเพศชาย 

และประชากรเพศหญิงรอยละ 31.3 

   ชวงอายุ กลุมตัวอยางประชากรที่ทําการตอบแบบสอบถามมากที่สุด อยูในชวงอายุ 

41-50 ป รอยละ 26.8 รองลงมาคือ ชวงอายุ 31-40 ป รอยละ 24.8 และ 21-30 ป รอยละ 21.5 

โดยรายละเอียดไดแสดงไวในตาราง 4.3 และภาพประกอบ 4.13 

 

ตาราง 4.3 แสดงเพศและชวงอายุของกลุมตัวอยาง 

 

ชวงอายุ รวม (รอยละ) 
เพศ 

ชาย (รอยละ) หญิง (รอยละ) 

นอยกวา 20 ป 12.3 5.5 6.8 

21-30 ป 21.5 16.3 5.3 

31-40 ป 24.8 18.8 6.0 

41-50 ป 26.8 18.3 8.5 

50-60 ป 13.5 9.8 3.8 

มากกวา 60 ป 1.3 0.3 1.0 

รวม (รอยละ) 100 68.8 31.3 

รวม (จํานวน) 400 275 125 
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ภาพประกอบ 4.13 เพศและชวงอายุ ผูซื้อ 

 

   ดานการศึกษา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีการศึกษาระดับมัธยมศึกษาปที่ 3 รอย

ละ 29 รองลงมาเปนระดับปฐมศึกษารอยละ 26.5 และระดับปรญิญาตรีรอยละ 18.5 โดยรายละเอียด

แสดงไวในตาราง 4.4 และภาพประกอบ 4.14   

 

ตาราง 4.4 แสดงระดับการศึกษาและชวงอายุของกลุมตัวอยาง 

 

ระดับการศึกษา 
รวม 

(รอยละ) 

 ชวงอายุ (รอยละ) 

15-20 ป 21-30 ป 31-40 ป 41-50 ป 51-60 ป มากกวา 61 ป 

ประถมศึกษา 26.3 1.8 .5 5.3 8.3 9.5 1.0 

มัธยม 3 29 8.0 5.0 4.5 9.3 2.0 0.3 

มัธยม 6 / ปวช. 14 1.8 4.0 4.8 3.5 0.8 0.0 

อนุปริญญา/ ปวส. 10.5 0.3 4.3 2.5 3.3 0.3 0.0 

ปริญญาตรี 18.5 0.5 7.5 7.0 2.5 1.0 0.0 

สูงกวาปริญญาตรี 0.0 0.3 0.8 0.0 0.0 0.0 1.0 

รวม (รอยละ) 100 12.3 21.5 24.8 26.8 13.5 1.3 

รวม (จํานวน) 400 49.0 86.0 99.0 107.0 54.0 5.0 
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61ป

(รอยละ) 15-20 ป 21-30 ป 31-40 ป 41-50 ป 51-60 ป มากกวา

รวม ชวงอายุ (รอยละ)

ประถมศึกษา 26.3 1.8 0.5 5.3 8.3 9.5 1

มัธยม 3 29 8 5 4.5 9.3 2 0.3

มัธยม 6 / ปวช. 14 1.8 4 4.8 3.5 0.8 0

อนุปริญญา / ปวส. 10.5 0.3 4.3 2.5 3.3 0.3 0

ปริญญาตรี 18.5 0.5 7.5 7 2.5 1 0

สูงกวาปริญญาตรี 0 0.3 0.8 0 0 0 1

0

5

10
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20

25

30

35

รอ
ยล

ะ

ชวงอายุและการศึกษา ผูซ้ือ

 

ภาพประกอบ 4.14 ชวงอายุและการศึกษา ผูซื้อ 

 

   ดานอาชีพ ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมอีาชีพเกษตรกร คิดเปนรอยละ 31.8 

รองลงมาเปนอาชีพลูกจาง รอยละ 27 และอาชีพธุรกจิสวนตัว รอยละ 16 

   ดานรายได ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมรีายไดอยูในชวง นอยกวา 5,000 บาท  

คิดเปนรอยละ 40.8 รองลงมาคือ 5,000-10,000 บาทคิดเปนรอยละ 35.3 และรายไดอยูในชวง 

10,000-15,000 บาทคิดเปนรอยละ 11.3 โดยรายละเอียดแสดงไวในตาราง 4.5 และภาพประกอบ 

4.15 
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ตาราง 4.5 แสดงขอมูลรายไดและอาชีพของกลุมตัวอยาง 

 

รายได 
รอย

ละ 

อาชีพ (รอยละ) 

เกษตรกร ลูกจาง 
พนักงาน

รัฐวิสาหกิจ 
ราชการ 

ธุรกิจ

สวนตัว 

พนักงาน

บริษัทเอกชน 

อื่นๆ 

นอยกวา 5,000 

บาท 
40.8 

21.5 8.3 0.3 0.0 1.8 0.0 9.0 

5,000 - 10,000 

บาท 
35.3 

9.3 14.8 0.3 1.8 8.0 0.3 1.0 

10,001 - 

15,000 บาท 
11.3 

0.5 3.0 1.3 2.0 2.3 2.0 0.3 

15,0001 - 

20,000 บาท 
6.8 

0.3 1.0 1.5 2.0 1.5 0.5 0.0 

20,001-25,000 

บาท 
4.5 

0.0 0.0 1.3 0.3 2.0 1.0 0.0 

มากกวา 

25,001บาท 
1.5 

0.3 0.0 0.0 0.3 0.5 0.3 0.3 

รวม (รอยละ) 100 31.8 27.0 4.5 6.3 16.0 4.0 10.5 

รวม (จํานวน) 400 127.0 108.0 18.0 25.0 64.0 16.0 42.0 

  

   ดานอาชีพอื่นๆ รอยละ 10.5 ไดแก นักเรียน รอยละ 83.34 นักศึกษา รอยละ 11.90 

และแมบาน รอยละ 4.76 ดังแสดงในตาราง 4.6 

 

ตาราง 4.6 อาชีพอื่นๆ จากคําถามปลายเปด 

 

อาชีพ จํานวน (คน) รอยละ 

นักเรียน 35 83.34 

นักศึกษา 5 11.90 

แมบาน 2 4.76 

รวม 42 100.00 
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ภาพประกอบ 4.15 อาชีพและรายได ผูซือ้ 

 

  2) ขอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมการเขามาใชบรกิารในพื้นที่ของกลุมตัวอยาง โดยผูตอบ

แบบสอบถามสามารถตอบไดมากกวา 1 ตัวเลือก ซึ่งผูวิจัยนําผลที่ไดมาวิเคราะหคาความถ่ีไดผล

ดังตอไปน้ี 

   ที่อยู พบวาผูตอบแบบสอบถามสวนใหญทีม่าใชบริการตลาดชุมชนนาโพธ์ิอาศัยอยูใน

พื้นที่ตําบลนาโพธ์ิคิดเปนรอยละ 83.46รองลงมาเปนผูทีอ่าศัยอยูในพื้นที่ตําบลกุดรงัเดินทางมาใช

บริการคิดเปนรอยละ 5.06 และมาจากพื้นที่ตําบลหนองแวง คิดเปนรอยละ 4.27 

   วันที่มีผูซือ้เขามาใชบริการมากทีสุ่ดคือ วันศุกรคิดเปนรอยละ 19.12 รองลงมาคือวัน

อาทิตย รอยละ 18.56 และวันอังคารคิดเปนรอยละ 14.06 โดยรายละเอียดแสดงไวในตาราง 4.7 และ

ภาพประกอบ 4.16 
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ตาราง 4.7 แสดงขอมลูที่อยูอาศัยและความถ่ีในการเขามาใชบริการของกลุมตัวอยาง 

 

ที่อยู 
คดิเปน 

รอยละ 

วันที่มาใชบริการตลาดชุมชนนาโพธิ์ (คน) รวม 

(คน) จันทร อังคาร พุธ พฤหัสบด ี ศุกร เสาร อาทิตย 

ต.กุดรัง 5.06 4 9 4 4 5 12 7 45 

ต.นาโพธ์ิ 83.46 83 105 89 69 141 110 145 742 

ต.เลิงแฝก 3.04 1 3 4 1 6 7 5 27 

ต.หนองแวง 4.27 5 2 6 3 9 7 6 38 

ต.หวยเตย 1.24 0 2 1 2 0 5 1 11 

ที่อ่ืนๆ 2.92 2 4 6 2 9 2 1 26 

รวม (คน)  95 125 110 81 170 143 165 889 

รอยละ 100 10.69 14.06 12.37 9.11 19.12 16.09 18.56 100 

  

   สําหรับคําถามปลายเปด ทีอ่ยูอาศัยอื่นๆ จํานวน 26 คน ไดแก อําเภอเมืองขอนแกน

และอําเภอบานไผ รอยละ 42.31 และอําเภอบรบือ รอยละ 15.38 ทั้งน้ีกลุมตัวอยางไดเดินทางผานมา

และแวะเขาใชบริการ ไมไดมาใชบริการเปนประจํา ดังแสดงในตาราง 4.8 

 

ตาราง 4.8 ที่อยูอาศัยอื่นๆ จากคําถามปลายเปด 

 

ท่ีอยูอาศัย จํานวน (คน) รอยละ 

อําเภอเมืองขอนแกน 11 42.31 

อําเภอบรบือ 4 15.38 

อําเภอบานไผ 11 42.31 

รวม 26 100 
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ภาพประกอบ 4.16 ที่อยูอาศัยและความถ่ีในการเขามาใชบริการ ผูซื้อ 

 

   ชวงเวลาและการเดินทางเขามาใชบริการ ผลการวิเคราะหขอมูลเกี่ยวกับชวงเวลาที่

กําหนดไว 5 ชวง พบวาชวงเวลาที่มผีูมาใชบรกิารมากทีสุ่ดคือชวงเวลา 16.00-17.00 น.คิดเปนรอยละ 

42.40 และเดินทางโดยรถจักรยานยนตมากที่สุดในทกุชวงเวลา ดังแสดงในตาราง 4.9 และ

ภาพประกอบ 4.17  
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ตาราง 4.9 แสดงคาความถ่ีดานพฤติกรรมของชวงเวลากับการเดินทางที่มาใชบริการ 

 

ลํา

ดับ

ที่ 

ชวงเวลา 
คิดเปน

รอยละ 

การเดินทางมาใชบริการ (คน) 
รวม

(คน) เดินเทา จักรยาน 
จักรยาน 

ยนต 

รถยนต

สวนตัว 

รถโดยสาร

สาธารณะ 

1 15.00 - 16.00 น. 5.55 0 2 19 10 0 31 

2 16.01 - 17.00 น. 42.40 6 13 153 65 0 237 

3 17.01 - 18.00 น. 31.48 4 9 115 48 0 175 

4 18.01-19.00น. 18.43 2 5 59 37 0 103 

5 
หลงั 

19.01น. 
2.15 0 1 6 5 0 12 

รวม (คน)  12 30 352 165 0 559 

คิดเปนรอยละ 100 2.15 5.37 62.97 29.52 0.00  

  

 
 

ภาพประกอบ 4.17 ชวงเวลาและการเดินทางมาใชบรกิาร ผูซื้อ 
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  3) วิเคราะหคาความพึงพอใจเกี่ยวกับการเขามารับบรกิารตลาดชุมชนนาโพธ์ิ และนําเสนอ

ในรูปแบบตารางประกอบความเรียง 

   ขอมูลที่วิเคราะหจากแบบสอบถามแบบมาตรฐานสวนประมาณคา (Rating Scale) 

แปลผลโดยใชเกณฑคาคะแนน ดังน้ี 

    คาเฉลี่ย 4.21 – 5.00 หมายถึง   มากที่สุด 

    คาเฉลี่ย 3.41 – 4.20 หมายถึง   มาก 

    คาเฉลี่ย 2.61 – 3.40 หมายถึง   ปานกลาง 

    คาเฉลี่ย 1.81 – 2.60 หมายถึง   นอย 

    คาเฉลี่ย 1.00 – 1.80 หมายถึง   นอยที่สุด 

 

ตาราง 4.10 แสดงคารอยละ คาเฉลี่ย และคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน ความพงึพอใจเกี่ยวกบัชนิดของสินคา 

    ที่เขามารับบริการตอคาความพึงพอใจ (n=400) 

 

ชนิดสินคา 

ระดับความพึงพอใจ 

x  S.D. 
แปล

ความ 
มาก

ที่สุด 
มาก 

ปาน

กลาง 
นอย 

นอย

ที่สุด 

1. อาหารสําเร็จรูป 
169 

(42.3) 

107 

(26.8) 

107 

(26.8) 

15 

(3.8) 

2 

(0.5) 
4.07 0.94 มาก 

2. วัตถุดิบชุมชน เชน 

ผัก อาหารปา 

146 

(36.5) 

96 

(24) 

122 

(30.5) 

32 

(8) 

4 

(1) 
3.87 1.03 มาก 

3. วัตถุดิบสด เน้ือสัตว 

ปลา ของทะเล 

129 

(32.3) 

89 

(22.3) 

134 

(33.5) 

42 

(10.5) 

6 

(1.5) 
3.73 1.07 มาก 

4. วัตถุดิบแหง  

ขาวสาร  

91 

(22.8) 

80 

(20) 

145 

(36.3) 

47 

(11.8) 

37 

(9.3) 
3.35 1.22 

ปาน

กลาง 

5. ของใชสวนตัว 
70 

(17.5) 

97 

(24.3) 

161 

(40.3) 

55 

(13.8) 

17 

(4.3) 
3.37 1.06 

ปาน

กลาง 

6. ของใชในครัวเรือน 
51 

(12.8) 

96 

(24) 

131 

(32.8) 

100 

(25) 

22 

(5.5) 
3.14 1.10 

ปาน

กลาง 

7. สมุนไพรตางๆ 
31 

(7.8) 

92 

(23) 

95 

(23.8) 

105 

(26.3) 

77 

(19.3) 
2.74 1.23 

ปาน

กลาง 

8. ผลไมตามฤดูกาล 
121 

(30.3) 

96 

(24) 

109 

(27.3) 

63 

(15.8) 

11 

(2.8) 
3.63 1.15 มาก 

รวม 3.49 0.77 
ปาน

กลาง 
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 จากตาราง 4.10 พบวา คารอยละ คาเฉลี่ย และคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน ดานชนิดสินคา  

ตอคาความพึงพอใจของกลุมตัวอยางทีม่าใชบริการในตลาดชุมชนนาโพธ์ิโดยรวมมีระดับความพึงพอใจ

ปานกลาง ที่คาเฉลี่ย 3.49 (S.D. = 0.77) เมื่อจําแนกเปนรายขอ ระดับความพึงพอใจอันดับแรกสุด คือ 

อาหารสําเร็จรูปมีคาเฉลี่ย 4.07 (S.D. = 0.94) รองลงมา วัตถุดิบจากชุมชน มีคาเฉลี่ย 3.87 (S.D. = 

1.03) วัตถุดิบสด เน้ือสัตว ปลาและของทะเลมีคาเฉลี่ย 3.73 (S.D. = 1.07) ผลไมตามฤดูกาล มีคาเฉลี่ย 

3.63 (S.D.=1.15) ของใชสวนตัว มีคาเฉลี่ย 3.37 (S.D.=1.06) วัตถุดิบแหง ขาวสาร มีคาเฉลี่ย 3.35 

(S.D.=1.22) ของใชในครัวเรือน มีคาเฉลี่ย 3.14 (S.D.=1.10) และอันดับสุดทายสมุนไพรตางๆ มี

คาเฉลี่ย 2.74 (S.D.=1.23) 

  สําหรับคําถามปลายเปดเกี่ยวกับชนิดสินคาทีม่ารบับริการ พบวากลุมตัวอยางทั้ง 400 คน 

ไมไดแสดงความคิดเห็นเพิ่มเติม 

 

ตาราง 4.11 แสดงคารอยละ คาเฉลี่ย และคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน ความพึงพอใจเกี่ยวกบัสิง่ที่ดึงดูดใหเขา 

    มาใชบริการ ตอคาความพึงพอใจ (n=400) 

 

ส่ิงดึงดูด 

ระดับความพึงพอใจ 

x  S.D. 
แปล

ความ 
มาก

ที่สุด 
มาก 

ปาน

กลาง 
นอย 

นอย

ที่สุด 

1. สินคาที่จําหนายมี

คุณภาพ 

84 

(21) 

116 

(29) 

165 

(41.3) 

31 

(7.8) 

4 

(1) 
3.61 0.94 มาก 

2. มีสินคาหลากหลาย

ใหเลือกซ้ือ 

37 

(9.3) 

136 

(34) 

168 

(42) 

53 

(13.3) 

6 

(1.5) 
3.36 0.88 

ปาน

กลาง 

3. สินคาที่จําหนายมี

ความแปลกใหม 

22 

(5.5) 

99 

(24.8) 

183 

(45.8) 

90 

(22.5) 

6 

(1.5) 
3.10 0.86 

ปาน

กลาง 

4. ราคาสินคา

เหมาะสมกับคุณภาพ 

20 

(5) 

101 

(25.3) 

210 

(52.5) 

65 

(16.3) 

4 

(1) 
3.17 0.80 

ปาน

กลาง 

5. ราคาสินคาถูกกวา

สถานที่อ่ืน 

28 

(7) 

90 

(22.5 

206 

(51.5) 

72 

(18) 

4 

(1) 
3.17 0.84 

ปาน

กลาง 

6. ผูจําหนายสินคา

ใหบริการดวยความ

สุภาพ 

36 

(9) 

127 

(31.8) 

171 

(42.8) 

62 

(15.5) 

4 

(1) 
3.32 0.88 

ปาน

กลาง 

7. ตอรองราคาได 
45 

(11.3) 

104 

(26) 

185 

(46.3) 

61 

(15.3) 

5 

(1.3) 
3.31 0.91 

ปาน

กลาง 
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ตาราง 4.11 (ตอ) 

 

ส่ิงดึงดูด 

ระดับความพึงพอใจ 

x  S.D. 
แปล

ความ 
มาก

ที่สุด 
มาก 

ปาน

กลาง 
นอย 

นอย

ที่สุด 

8. สถานที่สะอาด 

ปลอดภัย 

68 

(17) 

91 

(22.8) 

178 

(44.5) 

59 

(14.8) 

4 

(1) 
3.40 0.97 

ปาน

กลาง 

9. ใกลบาน หรือ ที่

ทํางาน 

116 

(29) 

113 

(28.3) 

128 

(32) 

40 

(10) 

3 

(0.8) 
3.75 1.01 มาก 

10. บริเวณที่จําหนายไม

แออัด และมีที่จอดรถ

สะดวก 

64 

(16) 

123 

(30.8) 

152 

(38) 

60 

(15) 

1 

(0.3) 
3.47 0.94 มาก 

11. เปนทางผาน หรือ

เดินทางสะดวก 

120 

(30) 

118 

(29.5) 

112 

(28) 

49 

(12.3) 

1 

(0.3) 
3.77 1.02 มาก 

12. บรรยากาศเหมาะ

กับการเลือกซ้ือสินคา 

43 

(10.8) 

108 

(27) 

175 

(43.8) 

70 

(17.5) 

4 

(1) 
3.29 0.91 

ปาน

กลาง 

13. มีการโฆษณา 

ประชาสัมพันธ 

39 

(9.8) 

110 

(27.5) 

175 

(43.8) 

65 

(16.3) 

11 

(2.8) 
3.25 3.25 

ปาน

กลาง 

14. ความมีชื่อเสียง 
62 

(15.5) 

97 

(24.3) 

145 

(36.3) 

90 

(22.5) 

6 

(1.5) 
3.30 1.03 

ปาน

กลาง 

รวม 3.37 0.61 
ปาน

กลาง 

 

 จากตาราง 4.11 พบวา คารอยละ คาเฉลี่ย และคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน ดานสิ่งที่ดึงดูดใหเขา

มาใชบริการที่ตลาดชุมชนนาโพธ์ิของกลุมตัวอยางที่มาใชบรกิาร โดยรวมมรีะดับความพึงพอใจในระดับ

ปานกลาง ที่คาเฉลี่ย 3.37 (S.D. = 0.61) เมื่อจําแนกเปนรายขอ ระดับความพึงพอใจอันดับแรกสุด  

คือ เปนทางผาน หรอืเดินทางสะดวกมีคาเฉลี่ย 3.77 (S.D. = 1.02) รองลงมา  ใกลบานหรือทีท่ํางาน 

มีคาเฉลี่ย 3.75 (S.D. = 1.01) สินคาที่จําหนายมีคุณภาพมคีาเฉลี่ย 3.61 (S.D. = 0.94) บริเวณที่

จําหนายไมแออัด และมีทีจ่อดรถสะดวก มีคาเฉลี่ย 3.47 (S.D.=0.94) สถานที่สะอาด ปลอดภัย 

มีคาเฉลี่ย 3.40 (S.D.=0.97) มีสินคาหลากหลายใหเลือกซือ้ มีคาเฉลี่ย 3.36 (S.D.=0.88) ผูจําหนาย

สินคาใหบริการดวยความสุภาพ มีคาเฉลี่ย 3.32 (S.D.=0.88) ตอรองราคาได มีคาเฉลี่ย 3.31 (S.D.=

0.91) ความมีช่ือเสียง มีคาเฉลี่ย 3.30 (S.D.=1.03) บรรยากาศเหมาะกับการเลือกซื้อสินคา มีคาเฉลี่ย 

3.29 (S.D.=0.91) มีการโฆษณา ประชาสัมพันธมีคาเฉลี่ย 3.25 (S.D.=0.79) ราคาสินคาเหมาะกับ
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คุณภาพ มีคาเฉลี่ย 3.17 (S.D.=0.80) ราคาสินคาถูกกวาที่อืน่ มีคาเฉลี่ย 3.17 (S.D.=0.84) และอันดับ

สุดทายสินคาที่จําหนายมีความแปลกใหม มีคาเฉลี่ย 3.10 (S.D.=0.86) 

  สําหรับคําถามปลายเปดเกี่ยวกับสิ่งดึงดูดใหเขามารับบริการที่ตลาดชุมชนนาโพธ์ิ พบวา

กลุมตัวอยางทั้ง 400 คน ไมไดแสดงความคิดเห็นเพิ่มเติม 

 

ตาราง 4.12 แสดงคารอยละ คาเฉลี่ย และคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน ความพึงพอใจเกี่ยวกบัสิง่ที่ตองการให 

    ปรับปรงุดานสถานที่และบริการของตลาดชุมชนนาโพธ์ิ ตอคาความพึงพอใจ (n=400) 

 

ส่ิงที่ตองปรับปรุง 

ระดับความพึงพอใจ 

x  S.D. 
แปล

ความ 
มาก

ที่สุด 
มาก 

ปาน

กลาง 
นอย 

นอย

ที่สุด 

1. จัดโซนจําหนายให

เปนกลุมสินคา 

91 

(22.8) 

90 

(22.5) 

161 

(40.3) 

56 

(14) 

2 

(0.5) 
3.53 1.01 มาก 

2. มีหองนํ้าบริการที่

สะอาด เพียงพอ 

42 

(10.5) 

95 

(23.8) 

105 

(26.3) 

64 

(16) 

94 

(23.5) 
2.82 1.32 

ปาน

กลาง 

3. เพิ่มสินคาให

หลากหลาย 

2 

(0.5) 

8 

(2) 

32 

(8) 

167 

(41.8) 

191 

(47.8) 
1.66 0.75 

นอย

ที่สุด 

4. มีเจาหนาที่จัดการ

การจราจรของตลาด 

20 

(5) 

91 

(22.8) 

155 

(38.8) 

111 

(27.8) 

23 

(5.8) 
2.94 0.97 

ปาน

กลาง 

5. ยายเขาไปขายใน

อาคารเดิมที่เตรียมไว 

21 

(5.3) 

81 

(20.3) 

164 

(41) 

113 

(28.3) 

21 

(5.3) 
2.92 0.95 

ปาน

กลาง 

6. เพิ่มเติมสถานที่จอด

รถใหสะดวก เพียงพอ 

28 

(7) 

83 

(20.8) 

163 

(40.8) 

109 

(27.3) 

17 

(4.3) 
2.99 0.97 

ปาน

กลาง 

7. จัดการความสะอาด

ของสถานที่ 

93 

(23.3) 

63 

(15.8) 

156 

(39) 

81 

(20.3) 

7 

(1.8) 
3.39 1.10 

ปาน

กลาง 

8. ขยายชวงระยะเวลา

ขายใหมากขึ้น 

74 

(18.5) 

74 

(18.5) 

160 

(40) 

86 

(21.5) 

6 

(1.5) 
3.31 1.05 

ปาน

กลาง 

รวม 2.94 0.65 
ปาน

กลาง 

 

 จากตาราง 4.12 พบวา คารอยละ คาเฉลี่ย และคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน ดานสิ่งที่ตองการให

ตลาดแหงน้ีปรบัปรุงของกลุมตัวอยางทีม่าใชบริการ โดยรวมมีระดับความพึงพอใจในระดับปานกลาง  

ที่คาเฉลี่ย 2.94 (S.D. = 0.65) เมื่อจําแนกเปนรายขอ สิง่ที่ตองการใหปรับปรงุเปนอันดับแรกสุด คือ  
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จัดโซนจําหนายใหเปนกลุมสินคามีคาเฉลี่ย 3.53 (S.D. = 1.01) รองลงมาจัดการความสะอาดของ 

สถานที่มีคาเฉลี่ย 3.39 (S.D. = 1.1) สินคาที่จําหนายมีคุณภาพมีคาเฉลี่ย 3.61 (S.D. = 0.94) ขยาย 

ชวงระยะเวลาขายใหมากข้ึนมีคาเฉลี่ย 3.31 (S.D.=1.05) เพิ่มเติมสถานทีจ่อดรถใหสะดวก เพียงพอ  

มีคาเฉลี่ย 2.99 (S.D.=0.97) มีเจาหนาทีจ่ัดการการจราจรของตลาด 2.94 (S.D.=0.97) ยายเขาไปขาย

ในอาคารเดิมทีเ่ตรยีมไวมีคาเฉลี่ย 2.92 (S.D.=0.95) มีหองนํ้าบริการทีส่ะอาด เพียงพอมีคาเฉลี่ย 2.82 

(S.D.=1.32) และอันดับสุดทายเพิ่มสินคาใหหลากหลาย มีคาเฉลี่ย 1.66 (S.D.=0.75) 

 

4.5 ผลการวิเคราะหขอมูลจากแบบสอบถาม (ผูขาย) 

 

 จากการวิเคราะหขอมลูจากแบบสอบถามโดยมีประชากรตัวอยางผูขายทัง้สิ้น จํานวน 27

รานคาที่หมุนเวียนมาขายสินคาที่ตลาดแหงน้ี ผูวิจัยไดเกบ็ขอมูลทกุรานคาต้ังแตวันจันทรถึงวันอาทิตย 

สามารถแสดงผลขอมูลไดดังน้ี 

  1) คุณลักษณะของประชากรของกลุมตัวอยาง ที่มาจําหนายสินคาที่ตลาดชุมชนนาโพธ์ิ 

   เพศ กลุมตัวอยางประชากรผูขายสวนใหญ (รอยละ 66.7) เปนเพศชาย และประชากร

เพศหญงิรอยละ 33.3 

   ชวงอายุ กลุมตัวอยางประชากรผูขาย อยูในชวงอายุ 31-40 ป รอยละ 29.6 รองลงมา

คือชวงอายุ 51-60 ป รอยละ 22.2และ 41-50 ป รอยละ 18.5โดยรายละเอียดไดแสดงไวในตาราง 4.13 

 

ตาราง 4.13 แสดงเพศและชวงอายุของกลุมตัวอยางผูขาย 

 

ชวงอาย ุ รวม (รอยละ) 
เพศ 

ชาย (รอยละ) หญิง (รอยละ) 

นอยกวา 20 ป 7.4 3.7 3.7 

21-30 ป 11.1 3.7 7.4 

31-40 ป 29.6 22.2 7.4 

41-50 ป 18.5 22.2 7.4 

51-60 ป 22.2 18.5 3.7 

มากกวา 61ป 11.1 7.4 3.7 

รวม (รอยละ) 100 66.7 33.3 

รวม (จํานวน) 27 18 9 
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   ภูมิลําเนา ผูขายสวนใหญมาจากพื้นที่อําเภอขางเคียงรอยละ 44.4 รองลงมาคือ ตําบล

นาโพธ์ิซึ่งอยูในพื้นที่ตลาด รอยละ 37 และตําบลหนองแวง รอยละ 7.4 สวนตําบลหวยเตยและตําบล

เลิงแฝกไมมีผูขาย  

   ระยะเวลาประกอบอาชีพคาขาย ผูขายสินคาสวนมากคาขายนอยกวา 1 ป คิดเปน 

รอยละ 44.4 รองลงมาคือ ทําอาชีพคาขายมาแลวมากกวา 5 ป รอยละ 33.3 และคาขายมาแลว 2 ป 

รอยละ 11.1 โดยรายละเอียดแสดงไวในตาราง 4.14 

 

ตาราง 4.14 แสดงภูมิลําเนาและระยะเวลาประกอบอาชีพคาขาย ของกลุมตัวอยางผูขาย 

 

ภูมิลําเนา 
คิดเปน 

รอยละ 

ระยะเวลาประกอบอาชีพคาขาย (รอยละ) รวม 

(คน) นอยกวา 

1 ป 
2 ป 3 ป 4 ป 5 ป 

มากกวา 

5 ป 

ท่ีอ่ืนๆ 44.4 25.9 0 0 3.7 0 14.8 12 

ต.นาโพธ์ิ 37 11.1 11.1 3.7 0 0 11.1 10 

ต.กุดรัง 11.1 7.4 0 0 0 0 3.7 3 

ต.หนองแวง 7.4 0 0 3.7 0 0 3.7 2 

รวม (คน)  12 3 2 1 0 9 27 

รอยละ 100 44.4 11.1 7.4 3.7 0 33.3  

 

   ชนิดสินคาที่จําหนาย พบวาอาหารสําเร็จรูป คิดเปนรอยละ 48.1 รองลงมาคือ ผัก 

รอยละ 18.5 เสื้อผา รอยละ 14  

   ระยะเวลาทีผู่ขายมาขายที่ตลาดชุมชนนาโพธ์ิแหงน้ี พบวาสวนมากคาขายนอยกวา  

1 ป คิดเปนรอยละ 51.0 รองลงมาคือ คาขายมากกวา 5 ป รอยละ 18.5 และคาขายมาแลว 2 ป  

รอยละ 14.8 ซึ่งไดเรียงลําดับจากมากไปหานอย ดังแสดงในตาราง 4.15 
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ตาราง 4.15 ชนิดสินคาที่จําหนายและระยะเวลาที่คาขายทีต่ลาดชุมชนนาโพธ์ิของกลุมตัวอยางผูขาย 

 

ชนิดสินคาที่

จําหนาย 

คิดเปน 

รอยละ 

ระยะเวลาขายตลาดชุมชนนาโพธิ ์(รอยละ) 
รวม 

(ราน) 
นอยกวา  

1 ป 
2 ป 3 ป 5 ป 

มากกวา 

5 ป 

อาหาร

สําเร็จรูป 
48.1 18.5 7.4 3.7 3.7 14.8 13 

ผัก 18.5 11.1 3.7 3.7 0 0 5 

เสื้อผา 14.8 7.4 3.7 3.7 0 0 4 

ผลไม 7.4 7.4 0 0 0 0 2 

เน้ือสัตว 

ผลิตภัณฑจาก

สัตว 

7.4 7.4 0 0 0 0 2 

ของใชใน

ครัวเรือน 
3.7 0 0 0 0 3.7 1 

รวม (คน)  14 4 3 1 5 27 

รอยละ 100 51.9 14.8 11.1 3.7 18.5  

 

 จากการสํารวจพบวาจํานวนรานคาทั้งหมดมี 27 รานคาหมนุเวียนมาขายต้ังแตวันจนัทรถึง 

วันอาทิตย รานคาที่มาขายทุกวันไดแก รานอาหารสําเรจ็รปูมาขายมากทีสุ่ดวันจันทรและวันพฤหสับดี 

จํานวน 10 ราน และผักมาขายมากที่สุดวันอังคาร วันพุธ วันพฤหัสบดี และวันเสาร 5 ราน รานเสื้อผา

หยุดเฉพาะวันจันทร รานขายเน้ือสัตวและผลิตภัณฑจากสัตวมีขายวันจันทรกบัวันพฤหัสบดี รานผลไม 

มีขายวันวันจันทร วันอังคาร วันพุธ และวันเสาร สวนรานของใชในครัวเรือนมีขายเฉพาะวันพฤหสับดี 

ดังแสดงในตาราง 4.16 
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ตาราง 4.16 ชนิดสินคาที่จําหนายและวันที่มาขายที่ตลาดชุมชนนาโพธ์ิของกลุมตัวอยางผูขาย 

 

ชนิดสินคาที่จําหนาย 
วันที่มาขายที่ตลาดชุมชนนาโพธิ์ (ความถี่) จํานวนราน

ที่มีทั้งหมด จันทร อังคาร พุธ พฤหัสบด ี ศุกร เสาร อาทิตย 

อาหารสําเร็จรูป 10 9 8 10 7 7 6 13 

ผัก 4 5 5 5 4 5 4 5 

ผลไม 1 2 1 0 0 1 0 2 

เน้ือสัตว ผลิตภัณฑจากสัตว 1 0 0 2 0 0 0 2 

ของใชในครัวเรือน 0 0 0 1 0 0 0 1 

เส้ือผา 0 2 2 2 1 2 1 4 

รวม (ราน) 16 18 16 20 12 15 11 27 

รอยละ(จาก 27 รานคา) 59.3 66.7 59.3 74.1 44.4 55.6 40.7 100 

 

 จากการสํารวจ พบวา รานอาหารสําเรจ็รปูมยีอดขายเฉลีย่ตอวันสงูทีสุ่ด วันละ 5,000-10,000 

บาท คิดเปนรอยละ 3.7 จากรานคาทั้งหมด รองลงมาเปนรานจําหนายเน้ือสัตว มียอดขายเฉลี่ยวันละ 

2,000-3,000 บาท คิดเปนรอยละ 3.7 สวนภาพรวมพบวาสนิคาที่จําหนายแตละชนิดมียอดขายเฉลี่ย

นอยกวา 1,000 บาท คิดเปนรอยละ 77.8 ดังแสดงในตาราง 4.17 

 

ตาราง 4.17 แสดงชนิดสินคาที่จําหนายและยอดขายเฉลี่ยตอวัน ของกลุมตัวอยางผูขาย 

 

ชนิดสินคาที่จําหนาย 
ยอดขายเฉล่ียบาทตอวัน (ความถี่) จํานวนรานที่มี

ทั้งหมด 0-1,000 1,000-2,000 2,000-3,000 5,000-10,000 

อาหารสําเร็จรูป 11 1  1 13 

ผัก 5 0 0 0 5 

ผลไม 2 0 0 0 2 

เน้ือสัตว ผลิตภัณฑจาก

สัตว 
0 1 1 0 2 

ของใชในครัวเรือน 1 0 0 0 1 

เส้ือผา 2 2 0 0 4 

รวม (ราน) 21 4 1 1 27 

รอยละ (จาก 27 รานคา) 77.8 14.8 3.7 3.7 100 
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 ความคิดเห็นเกี่ยวกบัเหตุผลที่มาขายสินคาที่ตลาดชุมชนนาโพธ์ิ พบวา กลุมผูขาย 

ใหความคิดเห็นมากที่สุดคือ ใกลบาน (ความถ่ี = 11) รองลงมาคือ ไดรับการชักชวนจากคนรูจกั (ความถ่ี 

= 10) บรรยากาศนาเดิน (ความถ่ี = 2) สวนดานคาเชาถูกและสาเหตุอื่นๆ ไมมผีูขายใหความคิดเห็น  

ซึ่งไดเรียงลําดับจากมากไปหานอย ดังแสดงในตาราง 4.18 

 

ตาราง 4.18 แสดงความถ่ีเหตุผลที่มาขายสินคาที่ตลาดชุมชนนาโพธ์ิ ของกลุมตัวอยางผูขาย 

 

ลําดับท่ี ความคิดเห็น ความถ่ี 

1 ใกลบาน 11 

2 ไดรับการชักชวนจากคนรูจกั 10 

3 บรรยากาศนาเดิน 2 

4 อยูใกลแหลงวัตถุดิบ 1 

5 อยูใกลแหลงแรงงาน 1 

6 คาเชาถูกกวาที่อื่น 0 

7 อื่นๆ 0 

 

  2)  วิเคราะหความคิดเห็นของผูขาย ดานสถานที่และสิง่อํานวยความสะดวกของตลาด

ชุมชนนาโพธ์ิและนําเสนอในรูปแบบตารางประกอบความเรยีง 

   ขอมูลที่วิเคราะหจากแบบสอบถามแบบมาตรฐานสวนประมาณคา (Rating Scale) 

แปลผลโดยใชเกณฑคาคะแนน ดังน้ี 

    คาเฉลี่ย 4.21 – 5.00 หมายถึง   มากที่สุด 

    คาเฉลี่ย 3.41 – 4.20 หมายถึง   มาก 

    คาเฉลี่ย 2.61 – 3.40 หมายถึง   ปานกลาง 

    คาเฉลี่ย 1.81 – 2.60 หมายถึง   นอย 

    คาเฉลี่ย 1.00 – 1.80 หมายถึง   นอยที่สุด 
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ตาราง 4.19 แสดงคารอยละ คาเฉลี่ย และคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน ความคิดเห็นของผูขายดานสถานที ่

    และสิ่งอํานวยความสะดวก ตอคาความพึงพอใจ (n=27) 

 

รายละเอียด 

ระดับความคิดเหน็ 

x  S.D. 
แปล

ความ 
มาก

ที่สุด 
มาก 

ปาน

กลาง 
นอย 

นอย

ที่สุด 

 ดานสถานที่  

1. บริเวณรอบรานคาสกปรก 
0 

(0) 

5 

(18.5) 

15 

(55.6) 

6 

(22.2) 

1 

(3.7) 
2.89 0.75 

ปาน

กลาง 

2. คนหนาแนน แออัด 0 

(0) 

3 

(11.1) 

19 

(70.4) 

4 

(14.8) 

1 

(3.7) 
2.89 0.64 

ปาน

กลาง 

 ดานส่ิงอํานวยความสะดวก  

1. มีที่จอดรถนอย 0 

(0) 

8 

(29.6) 

14 

(51.9) 

4 

(14.8) 

1 

(3.7) 
3.07 0.78 

ปาน

กลาง 

2. หองนํ้าไมสะอาด  
4 

(14.8) 

6 

(22.2) 

9 

(33.3) 

3 

(11.1) 

5 

(18.5) 
3.04 1.32 

ปาน

กลาง 

3. ไฟฟาดับบอย 
0 

(0) 

7 

(25.9) 

6 

(22.2) 

14 

(51.9) 

0 

(0) 
2.74 0.86 

ปาน

กลาง 

4. ทรัพยสินไมปลอดภัย 
0 

(0) 

8 

(29.6) 

9 

(33.3) 

9 

(33.3) 

1 

(3.7) 
2.89 0.89 

ปาน

กลาง 

รวม 2.91 0.54 
ปาน

กลาง 

  

 จากตาราง 4.19  พบวา คารอยละ คาเฉลี่ย และคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน ดานสถานที่และ 

สิ่งอํานวยความสะดวก ตอคาความพึงพอใจของกลุมผูขายในตลาดชุมชนนาโพธ์ิโดยรวมมรีะดับ 

ความพึงพอใจปานกลาง ที่คาเฉลี่ย 2.91 (S.D. = 0.54) เมื่อจําแนกเปนรายขอ ระดับความพึงพอใจ

อันดับแรกสุด คือ มีที่จอดรถนอย 3.07 (S.D. = 0.78) รองลงมา หองนํ้าไมสะอาด มีคาเฉลี่ย 3.04 

(S.D. = 1.32)ทรัพยสินไมปลอดภัย มีคาเฉลี่ย 2.89 (S.D.=0.89) บริเวณรอบรานคาสกปรก คาเฉลี่ย 

2.89 (S.D.=0.75) คนหนาแนนมีคาเฉลี่ย 2.89 (S.D.=0.64) และอันดับสุดทายไฟดับบอย มีคาเฉลี่ย 

2.74 (S.D.=0.86) 
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ตาราง 4.20 ความคิดเห็นเพิ่มเติมจากคําถามปลายเปดถึงสิง่ที่ตองการใหมีการแกไขตลาดชุมชนนาโพธ์ิ  

    ของกลุมตัวอยางผูขาย 

 

ลําดับท่ี ความคิดเห็น ความถ่ี 

1 จัดโซนพื้นที่จอดรถใหเปนระเบียบ 3 

2 หองนํ้าไมสะอาด 2 

3 จุดใหบริการไฟฟาใชงานไมสะดวก 2 

4 เพิ่มเติมหองนํ้า 2 

5 จัดระเบียบรานคา  1 

 

 ความคิดเห็นเพิม่เติมจากคําถามปลายเปดถึงสิ่งที่ตองการใหมีการแกไขตลาดชุมชนนาโพธ์ิ 

ของกลุมตัวอยางผูขาย มผีูใหความคิดเห็น 10 ราย คิดเปนรอยละ 37 พบวา กลุมผูขายใหความคิดเห็น

มากที่สุดคือ จัดพื้นทีจ่อดรถใหเปนระเบียบ (ความถ่ี=3) รองลงมาคือหองนํ้าไมสะอาด (ความถ่ี = 2)  

จุดบรกิารไฟฟาไมสะดวก (ความถ่ี = 2) เพิ่มเติมหองนํ้า (ความถ่ี = 2) และจัดระเบียบรานคาใหม 

(ความถ่ี = 1) ซึ่งไดเรียงลําดับจากมากไปหานอย ดังแสดงในตาราง 4.20 

 

4.6 ผลการวิเคราะหขอมูลจากการสัมภาษณเชิงลึกก่ึงโครงสรางจากกลุมตัวอยาง 

 

 การศึกษาครั้งน้ีนอกจากแบบสอบถามภาคสนามแลว ผูวิจัยไดสัมภาษณผูมีสวนเกี่ยวของใน

การพัฒนาพื้นที่ ไดแก นายกองคการบรหิารสวนตําบลนาโพธ์ิผูจัดการตลาดนัด กํานันและผูใหญบาน 

โดยมีเน้ือหาประเด็นที่สมัภาษณไดแก ความสําคัญของตลาดนาโพธ์ิดานเศรษฐกิจและสังคมของพื้นที่ 

แนวทางการจัดการและการพัฒนาตลาดในอนาคต นโยบายและการบรหิารจัดการสิง่แวดลอมของชุมชน 

ปญหาของชุมชนและการแกไข โดยไดสรปุตามประเด็นตางๆ รายละเอียดตามตาราง 4.21 
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ตาราง 4.21 ขอมูลจากการสัมภาษณผูมีสวนรวมในการพัฒนาพื้นที่ 

 

หัวขอ ความคิดเห็นผูใหสัมภาษณ 

ความสําคัญของตลาด

ชุมชนนาโพธ์ิ 

1. แหลงซ้ือขายของพ่ีนองชาวตําบลนาโพธ์ิและตําบลใกลเคียงดานสินคาอาหารและ

ผลิตภัณฑการเกษตร 

2. เปนตลาดท่ีอยูใกลพ่ีนองท่ีสะดวกในการซ้ือขายแลกเปลี่ยนของชุมชน 

3. เปนแหลงเสริมสรางรายไดใหชาวบานในพ้ืนท่ี 

แนวทางการพัฒนา 

1. ใหจัดระเบียบแบงโซนใหจัดสินคาแตละประเภท 

2. จัดสถานท่ีจอดรถใหเปนระเบียบเพ่ือสะสวกในการมาใชบริการ 

3. ตองการใหมีการพัฒนาไปสูการเปนตลาดกลางสินคาทางการเกษตรของคนในพ้ืนท่ี

จริง เพราะคนในพ้ืนท่ีสวนใหญเปนเกษตรกรอยูแลว สินคาท่ีเขาสูตลาดมาจาก

เกษตรกรตัวจริง และผูบริโภคจะไดเลือกซ้ือสินคาท่ีดีและราคาถูกกลับบานหรือพรอม

ท่ีจะพัฒนาตลาดกลางแหงน้ีไปสูตลาดสีเขียวในอนาคต 

4. พัฒนาใหเจริญยิง่ขึ้น มีนํ้ามีไฟฟาท่ีสะดวก และเปนหนาตาของ อบต. 

5. จัดสรางหองแถวท่ีเปนตลาดถาวร สงเสริมการขายใหเกษตรกรในทองถิ่น รวมมือ

และสงเสริมการขายดวยระบบฝาก เชน นาย ก มีผักบุง ใบมะกูด นาง ข มีตะไคร 

ฟกทองนาง ค มีสินคาหลายอยาง อ่ืนๆ มีรานคาของสวนราชการเพ่ือรองรับการฝาก

ขาย 

สิ่งท่ีตองการให

ปรับปรุง 

1. ปรับปรุงหองนํ้า อาคารสถานท่ีใหเพียงพอกับผูมาใชบริการ 

2.ปรับปรุงใชงานอาคารเดิม จัดแบงโซนเปนกลุมตามสินคาท่ีขายประจํา และ

หมุนเวียน ในอาคารถาวร 

3. เทคอนกรีตท่ัวพ้ืนท่ีตลาด จัดสรรแบงล็อคขายสินคาใหเกษตรกรในพ้ืนท่ีเชา 

ปญหาและแนว

ทางแกไข ดานสังคม 

เศรษฐกิจ สิง่แวดลอม 

และการบริหารจัดการ 

1. ปจจุบันตลาดกลางนาโพธ์ิมีปญหากับการจัดการตลาดกลางแหงน้ีมานานแลว 

ชุมชนรอความหวังวาตลาดจะเปนทางการสักที เพราะเกษตรกรท่ีปลูกพืชผักสวนครัว

สวนใหญ ยังมองหาตลาดไมเจอหรือถูกกดราคาต่ําเกินไป จากการผานไปมาปจจุบัน

เปนตลาดนัดท่ีมีพอคาคนกลางเขามาขายสินคาและในขณะเดยีวกันในวันน้ีหรือวัน

ขางหนาอยากใหตลาดกลางไดปรับปรุงตลาดเพ่ือใหความชวยเหลือเกษตรกรอยาง

จริงจัง 

2. ปจจุบันคนในชุมชนอยูกันแบบเรียบงาย ยังไมรูวาอะไรขายไดขายไมได ควรมีการ

สงเสริมใหประชาชนในเขตตําบลนาโพธ์ิไดนําสินคาเขาสูตลาดกลางโดยเนนการ

ประชาสัมพันธตามหมูบาน หนวยงานของรัฐควรจัดใหมีการใหความรูและแนะนําให

เกษตรกรในหมูบานงดการใชสารเคมีเพ่ือใหสินคาเกษตรปลอดสารพิษ และเขามามี  
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ตาราง 4.21 (ตอ) 

 

หัวขอ ความคิดเห็นผูใหสัมภาษณ 

 

สวนรวมในการจัดการตลาดและใหชุมชนเขามาเปนเจาของตลาดรวมกัน 

3. อยากใหมีตูยามตาํบลและมี อปพร.ประจําจุดทุกวัน เพ่ือปองกันทรัพยสิน จัด

ตลาดนัดทุกวัน ใหประชาชนนําสินคาไปขาย เพ่ือเพ่ิมรายไดเสริม ประชาสัมพันธให

ผูคาขายชวยกันเก็บขยะ และทําความสะอาด ใหประชาชนในพ้ืนท่ีท่ีมาซ้ือของใหเอา

ตะกรามาใสสินคา เพ่ือลดขยะมูลฝอย ปรังปรุงภูมิทัศนใหสะอาด ทําท่ีจอดระใหเปน

ระบบ  และมีอปพร.คอยบริการทุกวัน 

4. การจราจรยงัไมเปนระเบยีบ  

 

 

 
 

ภาพประกอบ 4.18 ผลจากการวิเคราะหบทบาทของตลาด 
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 จากตาราง 4.21 ผลการวิเคราะหขอมลูพบวา บทบาทของของตลาดนัดชุมชนนาโพธ์ิทีผู่ 

มีสวนพัฒนาพื้นที่วางเปาหมายเอาไวคือ ตองการใหเปนแหลงซือ้ขายของพี่นองชาวตําบลนาโพธ์ิและ

ตําบลใกลเคียงดานสินคาอาหารและผลิตภัณฑการเกษตร แตจากการศึกษาพบวาบทบาทของตลาด 

แหงน้ีทีเ่ดนชัดมากกวาคือ อาหารสําเร็จรูป ซึง่บทบาทที่เกิดข้ึนมาจากพฤติกรรมของผูซื้อทําใหบทบาท

ตลาดที่วางเปาหมายเอาไวเปนอันดับสอง ในดานสถานทกุกลุมตัวอยางมีความเห็นในทางเดียวกันคือ 

เปนศูนยกลางมทีี่ต้ังเหมาะสมทั้งจากการเดินทางระหวางชุมชนโดยรอบมายังตลาด และโอกาสใน 

การขายใหกับผูทีส่ัญจรไปมาซึ่งจะชวยใหเศรษฐกิจของชุมชนเติบโตข้ึนไปไดอีก และในสวนที่ตองปรับปรงุ

ไดแก บริการหองนํ้าที่สะอาดและเพียงพอ บรกิารความปลอดภัยสําหรบัทรัพยสินผูมาใชบริการ  

มีจุดเช่ือมตอไฟฟาทีส่ะดวกมากข้ึน ควรมีการจัดโซนสนิคาใหสอดคลองกับความตองการและความเปน

ระเบียบ การจัดพื้นที่จอดรถใหเปนระเบียบและรองรบักบัผูมาใชบริการได ใหมีการบรกิารดานจราจร

ในชวงที่ตลาดเปดขาย ซึ่งที่กลาวมาเปนองคประกอบทีก่ลุมตัวอยางตองการปรบัปรุงและเปาหมาย 

ที่สําคัญก็คือ การกินดีอยูดีของพี่นองในพื้นที่ ซึ่งผูมสีวนพัฒนาพื้นที่ใหความสําคัญและต้ังใจใหประสบ

ผลสําเรจ็ 

  สําหรับความคิดเห็นของผูจัดการตลาด ไดแยกขอมลูมาสรปุแนวคิดและแนวทางการจัด 

การตลาดนัดชุมชนนาโพธ์ิ ซึ่งอยูในสวนของการบริหารจัดการเพื่อใหตลาดแหงน้ีเติบโตตอไป จากผูจัดการ

ตลาด 4 ทานที่มีประสบการณบรหิารตลาดนัดมาแลวต้ังแต 3-9 ป และเปนคนในพื้นที่ สามารถสรุป

ประเด็นไดตามตาราง 4.22 

 

ตาราง 4.22 สรุปประเด็นการบริหารจัดการและแนวทางพฒันาของผูจัดการตลาดนัดชุมชนนาโพธ์ิ 

 

ประเด็น การบริหารจัดการและแนวทางปรับปรุง 

1. ดานความเหมาะสมของ

สถานที่ 

มีความเหมาะสมเปนอยางมาก ชุมชนโดยรอบสามารถเขาถึงไดสะดวกอีกทั้งผูคนที่

เดินทางผานไปมาสามารถแวะเวียนไดสะดวกเน่ืองจากตลาดตั้งอยูติดกับถนนหลัก

หมายเลข 23 ซ่ึงมีการสัญจรจากอําเภอบรบือผานตลาดไปยังอําเภอบานไผตอไปยัง

จังหวัดขอนแกน  

2. ดานความเหมาะสมของ

การจัดพื้นที่ในการเดินเลือก

ซ้ือสินคา 

ปจจุบันยังไมไดระบุโซนจําหนายสินคา เพียงแตกําหนดขอบเขตการตั้งราน วาสวน

ไหนตั้งราน สวนไหนเปนกิจกรรมสงเสริม สวนไหนสําหรับจอดรถ ซ่ึงอาจปรับปรุงไป

ตามสภาพการคลองตัวของผูมาใชบริการอยูตลอดเวลาอยูแลว 

3. ดานการประชาสัมพันธ อันน้ียังไมมีตลาดประชาสัมพันธจริงจัง เน่ืองจากยังไมมีจุดขายที่แปลกใหมหรือสินคา

ดึงดูดชุมชนหางไกล ตลาดแหงน้ียังเปนตลาดรองรับความตองการของชุมชนโดยรอบ

ซ่ึงหากดูจากสินคาที่ขายดีจะเห็นวา ตอบสนองกับคนในชุมชนมากกวา 
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ตาราง 4.22 (ตอ) 
 

ประเด็น การบริหารจัดการและแนวทางปรับปรุง 

4. การคัดเลือกผูขาย และ

สินคาขาย 

จริงๆ แลวไมไดคัดเลือกผูขายอะไรเปนพิเศษ คํานึงสินคาที่จะมาขายมากกวาวาจะมา

กระทบกับสินคาที่ชาวบานในพื้นที่นํามาจําหนายหรือไม อยากใหมีผูขายเยอะๆ 

ตลาดจะไดนาสนใจและดึงดูดผูมาใชบริการเพิ่มมากขึ้น 

5. คุณภาพของสินคา และ

ราคาจําหนาย 

มีการสุมตรวจโดยสอบถามจากผูซ้ือวาสินคาที่ซ้ือไปเปนอยางไรบาง ราคาเหมาะสม

หรือไมในเบื้องตน และเดินสํารวจการจัดวางสินคาและคุณภาพของสินคาอยาง

สมํ่าเสมอ ซ่ึงนอกจากสินคาจะถูกสุขลักษณะแลว การจัดวางที่สะอาดตาดูนาซ้ือก็จะ

ทําใหสินคานาสนใจมากยิ่งขึ้น ซ่ึงไดใหคําปรึกษาและคําแนะนํากับทุกๆ รานคาเปน

ประจํา เพื่อใหภาพรวมของตลาดออกมาดูดีนาสนใจ และคงคุณภาพสินคาและบริการ

ตอไป 

6. ความเหมาะสมของคาเชา คาเชาน้ันไมไดมีเกณฑตามขนาดรานเหมือนตลาดอ่ืนๆ แบบในเมืองทั่วไป ทั้งน้ี

ผูจัดการตลาดเขาใจวัตถุประสงคของตลาดแหงน้ีคือเพื่อคนในชุมชนนําสินคาเกษตร

ของตนเองออกมาจําหนาย ดังน้ันคาเชาแตละรานคาจะไมเทากัน ขึ้นอยูกับสินคาที่

ขายเจาของมีสวนของกําไรเทาไหรที่สามารถนํามาแบงเปนคาเชาแบบที่คนขายอยูได

อันน้ียึดหลักการตามสภาพที่เปนจริง ซ่ึงก็ตกลงกันไดระหวางรานคากับผูจัดการตลาด 

7. ตองการใหผูนําชุมชน

ชวยเหลืออยางไรบาง 

นอกจากการสงเสริมใหเกษตรกรในพื้นที่ผลิตและนําสินคาออกมาจําหนายที่ตลาด

แหงน้ีแลว ตองการใหจัดการเก่ียวกับแหลงนํ้าสําหรับการผลิตใหเพียงพอ การกําหนด

ชนิดพืชที่คุมคากับระยะเวลาและราคา การหาผูซ้ือตางถิ่นมาซ้ือปริมาณที่มากซ่ึงจะ

สงผลดีในดานการระบายสินคาหากมีกําลังการผลิตที่เพิ่มมากขึ้น จะทําใหรายไดของ

คนในพื้นที่ดีขึ้นตอไปในอนาคต ซ่ึงก็คือการประชาสัมพันธน่ันเอง 

8. ความแตกตางของตลาดนัด

ชุมชนนาโพธ์ิกับตลาดนัดที่

อ่ืนๆ 

สินคาและบริการก็คลายๆ กันกับตลาดนัดทัว่ไป ตองการใหสรางจุดเดนของตลาด

ขึ้นมาอาจเปนดานสินคาทองถิ่น ซ่ึงนอกจากผักแลว ก็จะมีไกงวงซ่ึงมีการเล้ียงขายกัน

มากอยูแลวในชุมชน ซ่ึงสามารถนํามาสรางจุดเดนใหตลาดแหงน้ีได 

9. สินคาขายดีประจําตลาด จากการสอบถามรานคาและผูซ้ือมีความเห็นคลายๆกัน คืออันดับแรกจะเปนอาหาร

สําเร็จรูป รองลงมาคือผักจากชุมชน ผลไม ทําใหมีจํานวนรานขายอาหารสําเร็จรูป

มากที่สุดหมุนเวียนมาขายกัน อีกทั้งเปนอาหารทองถิ่นโดยแทจริง 

10. มีกิจกรรมสงเสริมการ

ขายอยางไรบาง 

ปจจุบันมีนักรองหมอลํา กับสไลเดอรเปาลมยาง มาสรางสีสันและความบันเทิงใหแก

ตลาด ซ่ึงเห็นความแตกตางของผูมาใชบริการที่มากกวาไมมีกิจกรรมเสริมอยางเห็นได

ชัด ปจจุบันกําลังมองหากิจกรรมอ่ืนๆ ใหหลากหลายเพื่อดึงดูดผูซ้ือใหเขามาจับจาย

เพิ่มขึ้น 

11. แนวทางการพัฒนาตลาด

ตอไปในอนาคต 

เปนการพัฒนาสถานที่เดิมที่มีอยูใหรองรับไดดียิ่งขึ้น เชน สถานที่จอดรถ ความ

สะอาดของหองนํ้า และการอํานวยความสะดวกดานการจราจร ในสวนอ่ืนๆ ตองปรับ

ไปความตองการของผูซ้ือและผูขายอยูเรื่อยๆ เพื่อใหตลาดนัดแหงน้ีตอบสนองกับคน

ในชุมชนไดมากที่สุด และรองรับกับลูกคาแวะเวียนตอไป 
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สรุปผล อภิปรายผล และขอเสนอแนะ 

  

การศึกษารปูแบบตลาดนัดชุมชนตําบลนาโพธ์ิ อําเภอกุดรงั จังหวัดมหาสารคาม  

ซึ่งมจีุดมุงหมายเพื่อคนหาปจจัยระหวางผูซื้อและผูขายสินคา เปนการศึกษาวิจัยแบบผสมผสาน 

(Quantitative & Qualitative Research) เพื่อศึกษารปูแบบของตลาด ความตองการของผูซื้อและ 

ผูคา เพื่อนําไปสูการพัฒนาตลาดในรูปแบบทีเ่หมาะสมกบัพืน้ที่ เพื่อใหตลาดแหงน้ีเกิดประโยชนกับ

ชุมชนมากที่สุด และสอดคลองกบัวิถีชีวิตของชุมชนใหคงอยูคูกับชุมชนอยางย่ังยืน ผูวิจัยไดสรปุข้ันตอน

และเสนอผลการวิจัยตามลําดับ ดังตอไปน้ี  

  1. ความมุงหมายของการวิจัย 

  2. กระบวนการวิจัย 

  3. สรุปผล 

  4. อภิปรายผล 

  5. ขอเสนอแนะ 

 

5.1 ความมุงหมายของการวิจัย 

 

 5.1.1 เพื่อศึกษารูปแบบตลาดและตลาดนัด ที่สัมพันธกับวิถีชีวิตชุมชน 

 5.1.2 เพื่อศึกษาความตองการของผูซื้อและผูคา ในดานการบริการ 

 5.1.3 เพื่อเสนอแนะแนวทางในการพัฒนาตลาดนัดชุมชนตําบลนาโพธ์ิ ใหสอดคลองกบั 

วิถีชีวิตและความตองการ และแนวโนมการขยายตัวของเมืองในอนาคต 

 

5.2 กระบวนการวิจัย 

 

 จากการกอตัวข้ึนของตลาดนัดชุมชนนาโพธ์ิ เมื่อป พ.ศ.2540 หลังประเทศไทยเกิดวิกฤต

เศรษฐกจิ ซึ่งในขณะน้ันมผีูคนตกงานจํานวนมากทําใหตองแสวงหาอาชีพเพื่อเลี้ยงตัวเองใหอยูรอด  

ในตางจังหวัดมีปรากฏการณทีเ่กิดข้ึนคือ เกิดตลาดซื้อขายตามชุมชนตางๆซึ่งตอมาเรียกวาตลาดนัด  

ซึ่งมีความพเิศษคือพอคาแมคาสามารถนําวัตถุดิบหลงับานมาจําหนายซือ้ขายกัน ทําใหเกิดรายไดและ

ถึงแมเศรษฐกจิจะดีข้ึน มีการจางงานเพิ่มข้ึน ตลาดนัดก็ยังคงอยูและกระจายทั่วไปตามภูมิภาคตางๆ 

ตลาดนัดหลายแหงยังเติบโตข้ึนเรือ่ยๆ มผีูคาเพิ่มข้ึนเรื่อยๆ เชน คุณชัยชัย กิตติชัย (พิชชาพร อยูเลี้ยง

พันธุ, 2558)  
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ที่ปลกุปนตลาดนัดช่ือดังมาหลายแหง เชน ตลาดนัดเรียบดวนรามอินทรา ตลาดนัดรถไฟ ตลาดรถไฟ 

ศรีนครินทร ตลาดจตุจักรกรีน ซึง่แตละแหงมจีุดเดนที่แตกตางกันไป เชน เสื้อผา ของมอืสอง ของกิน 

จังหวัดขอนแกนก็จะมีตลาดตนตาล ที่ดึงดูดผูคนจากจงัหวัดใกลเคียงใหเขามาสัมผัส ซึง่ปรากฏการณ 

ที่เกิดข้ึนหากนํามาประยุกตใชพฒันาปรบัปรุงกับตลาดที่อยูตามชุมชนชนบทใหดึงดูดผูคนมาใชบรกิาร 

ไดมากข้ึน ก็จะสามารถสรางเศรษฐกจิใหกับชุมชนและเกษตรกรใหมรีายไดเพิ่มข้ึนได ผูวิจัยไดมี

กระบวนการวิจัยเพื่อหาแนวทางมาพฒันาตลาดนัดชุมชนนาโพธ์ิ ดังน้ี 

  5.2.1 กระบวนการรวบรวมขอมลู ลงพื้นที่เก็บขอมลูเบื้องตนโดยสํารวจภาคสนาม (Field 

Research) ไดแก ประเภทสินคา ที่วางจําหนาย ราคาทีจ่ําหนาย ทําเลที่ต้ังและสิ่งอํานวยความสะดวก 

ชวงเวลาที่ใหบริการ การสอบถามเบื้องตนกบัผูมาใชบรกิารพรอมทั้งจดบันทกึ ศึกษาขอมูลและทฤษฎี 

ที่เกี่ยวของ และนําขอมูลที่ไดมาทั้งหมดมาจัดประเภท และหารูปแบบแนวทางในการออกแบบ

แบบสอบถามและแบบสมัภาษณ 

  5.2.2 กระบวนการจัดกระทําขอมูล การกําหนดประชากรและกลุมตัวอยาง การเกบ็

รวบรวมขอมูลจากแบบสอบถาม และการสัมภาษณกลุมตัวอยาง นําขอมูลเชิงปริมาณที่ไดมาวิเคราะห

ดวยโปรแกรมทางสถิติ นําเสนอเปนตารางประกอบความเรยีง และนําขอมลูเชิงคุณภาพจากการ

สัมภาษณมาสรุปในประเด็นที่เกี่ยวของกับการศึกษา และสรปุผลการศึกษา 

 

5.3 สรุปผล 

 

 5.3.1 รูปแบบตลาดและตลาดนัด ที่สัมพันธกับวิถีชีวิตชุมชน 

  1) รูปแบบของตลาดและตลาดนัด กอนอื่นขอกลาวถึงความหมายโดยทั่วไปของตลาด คือ 

สถานที่ที่เปนชุมชนหรือเปนที่ชุมนุมเพื่อซื้อและขายสินคาทัง้ในรูปของวัตถุดิบและสินคาสําเรจ็รปูเปน

ประจํา  เปนครัง้คราวหรือตามวันที่กําหนด  โดยที่ต้ังของตลาดอาจมเีพียงที่เดียวหรือหลายที่ ที่ต้ังอยู

ใกลกันในบริเวณทีม่ีทําเลเหมาะสม (สารานุกรมไทยสําหรบัเยาวชน, 2516) หรือหมายถึง สถานทีซ่ึ่ง

ปกติจัดไวให ผูคาใชเปนที่ชุมนุมเพื่อจําหนายสินคาประเภทสัตว เน้ือสัตว ผัก ผลไมหรืออาหาร อันมี

สภาพเปนของสด ประกอบหรือปรงุแลวหรือของเสียงาย  อาจมีการจําหนายสินคาประเภทอื่นดวย

หรือไมก็ตาม (ศุภกรณ ดิษฐพันธุ, 2553) ไดใหความหมายไวคือ ศูนยรวมการการพบปะแลกเปลี่ยน  

การทํากจิกรรมรวมกันของชุมชนในทองถ่ิน ทั้งน้ีข้ึนอยูกับวัฒนธรรมของแตละทองที่ที่ตลาดน้ันๆ ต้ังอยู

นอกจากตลาดทั่วไป ซึ่งความหมายที่กลาวมาลวนเปนนิยามที่คลายคลงึกัน  

   ในทางเศรษฐศาสตรไดใหความหมายตลาดไว คือ  การที่ผูซือ้และผูขายมีการตกลง 

ซื้อขายสินคาและบรกิารซึ่งกันและกัน ไมจําเปนที่จะตองมสีถานที่เพื่อมาตกลงซื้อขายกัน ไมจําเปนที่

จะตองมีการพบกัน คําวา "ตลาด" สามารถแบงไดตามปจจัยอื่นไดอีก เชน  
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    (ก) ตามตําแหนงทีต้ั่ง ไดแก ตลาดบก และตลาดนํ้า 

    (ข) ตามลักษณะของสินคา ไดแก  สินคาที่ซื้อโดยปจจบุันทนัดวน สินคาที่ซื้อ 

ตามสะดวก สินคาจําเปนหรอืสินคาพื้นฐาน สินคาทีม่ีประโยชน และสินคาที่ราคาแพงและเปนสินคา 

ที่ฟุมเฟอย 

    (ค) ตามลักษณะของพอคา ไดแก บริเวณที่มรีะบบเศรษฐกิจแบบยังชีพ การคา 

ในทองถ่ินหรือระหวางทองถ่ิน และการคาเพือ่การสงออกตางประเทศ  

    (ง) ตามลกัษณะของผูซื้อ ไดแก ซื้อไปบริโภคเองภายในครอบครัว และซื้อไปขายตอ

อีกทีหน่ึง 

    (จ) ตามประเภทและชนิด ไดแก ตลาดผูบริโภค (Consumer Market) และตลาด

ขายตรง (Direct Market) 

   ที่กลาวมาขางตนเปนเพียงสวนหน่ึงของการนิยามคําวา ตลาด สําหรบังานวิจัยน้ีตาม

ช่ือเรื่องคือ การศึกษารปูแบบของตลาดนัดชุมชนนาโพธ์ิ ซึ่งขออธิบายคําวาตลาดนัดซึ่งหมายถึง ที่ชุมนุม

เพื่อซื้อขายสิ่งของตางๆ ซึง่มิไดต้ังอยูเปนประจําแตจัดใหมีข้ึนเฉพาะวันที่กําหนดเทาน้ัน หมุนเวียน

สถานที่กันไปยังที่ทีเ่หมาะสมจนครบทกุจุด แลวยอนกลับมาที่แหงแรกใหมหมุนเวียนอยูเชนน้ีเปน

ประจําตลอดไป  

   ทั้งน้ีตลาดนัดชุมชนนาโพธ์ิ ไดสอดคลองกบันิยามที่กลาวมาขางตน ไดแก เปนตลาดบก 

ชนิดสินคาที่จําหนายเปนแบบพอยังชีพ พอคานําสินคาในทองถ่ินหรอืตลาดที่ใหญกวามาจําหนาย ผูซื้อ

ซื้อไปบริโภคภายในครัวเรือน แตมลีักษณะพิเศษที่แตกตางกบัที่อื่น คือ จากเดิมจะขายเพียงบางวัน  

แตปจจบุันขายทุกวัน ต้ังแต 15.00-20.00 น. และไมไปขายในอาคารถาวรที่ทองถ่ินไดเตรียมไวให คือ

ถาไปขายในอาคารตองนิยามเปนตลาดสดน่ันเอง ทั้งน้ีการทีอ่อกมาขายนอกอาคารก็เพื่อสรางให

บรรยากาศดูนาสนใจ เปนกันเอง อีกทั้งอากาศขางนอกกป็ลอดโปรงนาเดินจับจายซื้อของ ซึ่งสอดคลอง

กับวิถีชีวิตของชุมชนเกษตรกรรมน่ันเอง 

  2) ความเช่ือมโยงระหวางชุมชนกบัตลาดนัดชุมชนนาโพธ์ิ จากการสํารวจพบวาตําแหนง

ที่ต้ังของตลาดน้ันต้ังอยูศูนยกลางของพื้นทีร่ับผิดชอบขององคการบริหารสวนตําบลนาโพธ์ิ ใหบริการ

ชุมชนโดยรอบ 5 ตําบล ไดแก ตําบลนาโพธ์ิ  ตําบลกุดรัง ตําบลหวยเตย ตําบลหนองแวง และตําบล 

เลิงแฝก อีกทั้งยังใหบริการแกผูสัญจรผานไปมาเน่ืองจากที่ต้ังอยูติดกับถนนสายหลักทางหลวงหมายเลข 

23 ที่สัญจรระหวางอําเภอบรบือมายังอําเภอกุดรงั ผานตลาดชุมชนนาโพธ์ิไปยังอําเภอบานไผ ระยะทาง

จากอําเภอบรบือมายังตลาดชุมชนนาโพธ์ิ 20 กิโลเมตร และตอไปยังอําเภอบานไผอกี 30 กิโลเมตร 

อําเภอกุดรงั อยูใกลกบัตลาดชุมชนนาโพธ์ิมากทีสุ่ดเพียง 10 กิโลเมตร แตก็มีตลาดนัดใหญในวันอังคาร

และมีตลาดสดไวบรกิาร  
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ภาพประกอบ 5.1 การเช่ือมโยงของตลาดนัดกบัชุมชนตําบลนาโพธ์ิ 

 

   ระยะทางจากชุมชนโดยรอบหากใชเสนถนนหลวงหมายเลข 23 แบงตรงกลางวงกลม 

ดานบนจะเปนพื้นที่ตําบลนาโพธ์ิ และตําบลกุดรัง ดานขวาตรงกลางเปนตําบลหวยเตย และดานลางจะ

เปนตําบลหนองแวงและตําบลเลิงแฝก ชุมชนที่เขาถึงตลาดชุมชนนาโพธ์ิเรียงลําดับจากใกลทีสุ่ด ไดแก 

ตําบลนาโพธ์ิ ตําบลหนองแวง ตําบลเลงิแฝก ตําบลกุดรังและหวยเตย ซึ่งมีระยะเขาถึงตลาดชุมชนนา

โพธ์ิต้ังแต 0-5.8, 2.54-11.45, 3.53-13.50, 6.14-11.65 และ15.24-20.00 กิโลเมตรตามลําดับ ซึ่งการ

เดินทางโดยมอเตอรไซดมมีากทีสุ่ดถึงรอยละ 62.97 ทั้งน้ีเน่ืองจากสัดสวนผูมาใชบริการที่อาศัยในพื้นที่

ตําบลนาโพธ์ิซึง่อยูใกลกับตลาดชุมชนนาโพธ์ิมีมากที่สุดมากถึงรอยละ 83.46 ของผูมาใชบรกิารทั้งหมด 

   หากพิจารณาตลาดนัดขางเคียงตลาดนัดชุมชนนาโพธ์ิ จากการแบงกลุมลักษณะสินคา

ที่จําหนายออกเปน 2 กลุม คือ 

    สินคากลุมที่ 1 ไดแก อาหารสําเรจ็รปู ผัก วัตถุดิบสด เน้ือสตัว ปลา ของทะเล 

วัตถุดิบแหง  ขาวสาร ของใชสวนตัว ของใชในครัวเรือน และผลไมตามฤดูกาล  
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    สินคากลุมที่ 2 ไดแก ของมือสองและของเกา อปุกรณรถยนต ประดับยนต  

พระเครื่อง โทรศัพทมือถือ รองเทา เสื้อผา ตุกตา ของสะสมตางๆ มากมายหลากหลาย 

 

ตาราง 5.1 ความแตกตางของตลาดนัดชุมชนนาโพธ์ิกบัตลาดนัดขางเคียง 

 
 

ตลาดนดัชุมชนนาโพธิ์  ตลาดนดักุดรัง 
ตลาดคลองถม-

อําเภอบรบือ  

ตลาดคลองถม-บานหนอง

น้ําใส 

ที่ตั้ง ต.นาโพธิ์ อ.กุดรัง อ.กุดรัง อ.บรบือ อ.บานไผ 

วันที่เปดบริการ ทุกวัน อังคารกับเสาร จันทรกับวันศุกร เฉพาะในวันพฤหัสบด ี

เวลาใหบริการ 15.00-20.00 น. 15.00-20.00 น. 15.00-21.00 น. 15.00-21.00 น. 

ลักษณะสินคา 

ที่จําหนาย 

เฉพาะสินคากลุมที่ 1 เฉพาะสินคากลุมที่ 1 สินคากลุมที่ 1 และ 2 สินคากลุมที่ 1 และ 2 

รัศมีสินคา 1-10 กม. 5-70 กม. 20-400 กม. 20-400 กม. 

รัศมีผูคา 1-10 กม. 5-20 กม. 20-70 กม. 20-70 กม. 

การหมุนเวียน 

ของผูคา 

ตลาดนดัชุมชนนาโพธิ ์

กับ ตลาดนัดกุดรัง 

ตลาดคลองถม-อําเภอบรบือ  

กับ ตลาดคลองถม-บานหนองน้ําใส 

ระยะทาง ระหวางตลาดหมุนเวียน 10 กม. ระหวางตลาดหมุนเวียน 50 กม. 

จํานวนแผงคา 11-20 11-40 50-60 80-100 

กลุมผูซ้ือ ชุมชนโดยรอบ ชุมชนและตําบลโดยรอบ ชุมชนโดยรอบ 

ระดับอําเภอ 

ชุมชนโดยรอบ 

ระดับอําเภอ 

 

 จากตาราง 5.1 พบวา ขนาดตลาดนัดชุมชนนาโพธ์ิเปนตลาดขนาดเล็กเมื่อเทียบกับตลาดที่อยู

ขางเคียง มีจํานวนแผงคา 11-20 แผงคาตอวัน สินคาที่จําหนายคือสินคากลุมที่ 1 ซึ่งเปนสินคาทีผ่ลิตใน

ชุมชน และจากอําเภอกุดรังสําหรับสินคาที่ไมมีในพื้นที่ เชน อาหารทะเล ของใชในครัวเรือน ผลไมตาม

ฤดูกาล ผูคาเปนผูทีอ่าศัยอยูภายในชุมชนจะมีเพียงวันอังคารกับวันเสารที่หมุนเวียนไปขายที่ตลาดกุดรงั

ซึ่งเปนตลาดที่ใหญกวาและอยูไมไกลเพียง 10 กิโลเมตร จากทําเลที่ต้ัง วันที่เปดใหบริการ และกลุมผูซือ้ 

ทําใหสินคาของตลาดนัดชุมชนนาโพธ์ิมีความแตกตางกับตลาดขางเคียง และถึงแมกลุมสินคาจะเหมือนกับ

ที่ตลาดนัดกุดรงัแตจํานวนแผงคาก็มีนอยกวาเน่ืองมาจากกลุมผูซื้อที่แตกตางกันดวย 

 

  3) ความสัมพันธของตลาดนัดกบัวิถีชีวิตของชุมชน จากการศึกษาพบวาตลาดนัดชุมชนนา

โพธ์ิแหงน้ีเปนตลาดชุมชนโดยแทจรงิ เจาของรานคาทัง้หมดเปนคนในชุมชน มีสินคาที่เริ่มจําหนายต้ังแต

กอต้ังตลาดคือ วัตถุดิบจากทองถ่ิน อีกทั้งเปนสินคาที่จําเปน เชน ผักชุมชน วัตถุดิบชุมชน อาหารสําเร็จรูป 

ของใชในครัวเรือน รานคาทีจ่ําหนายอายุมากกวา 5 ป นอกจากน้ียังพบวาผูคาเกิดใหมในตลาดแหงน้ี 

มีมากเปนอันดับแรก อยูในชวงอายุ 31-40 ป ซึ่งสอดคลองกับรายงานเศรษฐกิจเกี่ยวกับวิกฤตเศรษฐกจิ 
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ตมยํากุง และวิกฤตแฮมเบอรเกอรที่ทําใหภาคเอกชนเลิกจางแรงงานแลวแรงงานมาประกอบอาชีพ

สวนตัวเน่ืองจากความไมแนนอนของสภาพการเงิน ความสมัพันธกับชุมชนที่ชัดเจนเห็นไดจากเงิน

หมุนเวียนในตลาดนัด พบวายังคงมีกําลังซื้อไมมาก ทั้งน้ีเน่ืองมาจากซื้อเพื่อไปบริโภค ซึ่งก็คือ อาหาร

สําเร็จรูป และการซื้อวัตถุดิบเพื่อนําไปประกอบอาหาร ศักยภาพที่สําคัญของตลาดแหงน้ีคือ ทําเลที่ต้ัง 

ที่เปนทางเช่ือมอําเภอ และตอไปยังจังหวัด หากในอนาคตตลาดแหงน้ีมีการขายสินคาเกษตรที่เพิ่มข้ึน 

เกษตรกรมรีายไดตลอดปเพิ่มมากข้ึน ก็อาจทําใหชุมชนเปลีย่นจากสงัคมชนบทแบบพอเพียงไปเปน

สังคมชนบทกึ่งเมือง และเปนสังคมเมืองไดอีกตอไป  

 5.3.2 ความตองการของผูซื้อและผูคา ในดานการบรกิาร 

  1) ลักษณะสินคาและบริการ ตลาดนัดชุมชนนาโพธ์ิน้ัน จากการสํารวจสามารถแบงชนิด

สินคาที่ใหบริการทัง้หมด 8 ชนิด ไดแก อาหารสําเร็จรูป วัตถุดิบจากชุมชน เน้ือสัตว วัตถุดิบแหง ของใช

สวนตัว ของใชในครัวเรือน ผลไมตามฤดูกาล และสมุนไพรตางๆ ซึ่งสินคาที่ใหบรกิารสวนมากนํามาจาก

ชุมชน เชน อาหารสําเร็จรูป ซึง่ผูขายนําวัตถุดิบจากชุมชนมากทําเพื่อลดตนทุนและรสชาติที่คุนเคยแบบ

วัฒนธรรมในทองถ่ิน วัตถุดิบจากชุมชน เชน ผักทีป่ลกูกันเอง กุง หอย ปู ปลา ที่หาใหในทองถ่ิน ซึง่เกิด

และแพรขยายพนัธเองตามธรรมชาติ ในสวนของเน้ือสัตวก็ไดจากเกษตรกรในพื้นที่ เชน โค หมู เปด ไก 

และก็มบีางชนิดที่ซือ้มาซึง่สวนมากเปนเน้ือสัตวแพคถุงสําเรจ็รปู หรือผลิตภัณฑจากสัตว เชน ลูกช้ิน  

ใสกรอก ซึ่งตองมีไวคอยบรกิารใหตอบความตองการของลกูคา และมีสินคาอยางอื่นอีกทีซ่ื้อมาขาย 

ไดแก ของใชสวนตัว ของใชในครัวเรือน ผลไมตามฤดูกาล หรือแมแตสมุนไพรแหง ซึ่งจากการศึกษา 

ไดพบวา ผูจัดการตลาดไมไดเลือกหรือแบงสัดสวนชนิดของสินคามาจําหนายตามสัดสวนความตองการ

ของตลาด ทําใหสินคาบางชนิดมผีูขายมากและเกินความตองการซึ่งสงผลใหผูขายเลิกรากจิการไป  

จากความเห็นของผูซื้อโดยรวมยังพงึพอใจในสินคาในตลาดแหงน้ี ทั้งความหลากหลาย คุณภาพของ

สินคา ราคาสินคาเหมาะสมกบัชนิดสินคา และยังสามารถตอรองราคากับแมคาไดอีก สินคาที่โดดเดน

ที่สุดในตลาดแหงน้ีคือ อาหารสําเรจ็รปู วัตถุดิบชุมชน วัตถุดิบสดเน้ือสัตว และผลไมตามฤดูกาล ซึง่มี

คาเฉลี่ย 4.07 3.87 3.73 และ 3.63 ตามลําดับ 

  2) พฤติกรรมผูซือ้และผูขาย สําหรบัการเดินทางเขามาใชบรกิารมากที่สุดสองอันดับแรก

คือเดินทางโดยรถจักรยานยนตและรถยนต ทั้งน้ีเน่ืองจากวารัศมีบริการมีระยะทางใกลทีสุ่ดต้ังแต 100 

เมตร ไปจนถึงไกลที่สุด 20 กิโลเมตร โดยผูซือ้สวนใหญอาศัยอยูในชุมชนนาโพธ์ิคิดเปนรอยละ 83.46  

ซึ่งเปนชุมชนทีอ่ยูในรัศมีบริการที่ใกลที่สุดจากทัง้หมด 5 ชุมชนโดยรอบ ไดแก ชุมชนนาโพธ์ิ ชุมชนกุดรัง 

ชุมชนหนองแวง ชุมชนเลงิแฝก และชุมชนหวยเตย สวนที่อืน่ๆ ที่หางไกลมจีํานวนนอยมากเพียงรอยละ 

2.92 ที่เดินทางผานมาแวะใชบริการ ซึ่งก็ไมไดมาเปนประจาํ ดังน้ันขอบเขตของตลาดนัดแหงน้ีเรียกได

วาใหบริการเฉพาะชุมชนโดยรอบภายในเขตปกครองขององคการบริหารสวนตําบลนาโพธ์ิเทาน้ัน ผูซื้อ

สวนใหญมอีายุระหวาง 41-50 ป รองลงมา 31-40 ป และ 21-30 ป คิดเปนรอยละ 26.8 24.8 และ 
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21.5 ตามลําดับ โดยมารบับริการอาหารสําเรจ็รปูมากที่สุด รองลงมาไดแก วัตถุดิบชุมชน วัตถุดิบ

เน้ือสัตว และผลไมตามฤดูกาล มีคาเฉลี่ยที่ 4.07 3.87 3.73 และ 3.63 ตามลําดับ โดยผูซื้อสวนใหญ 

ใหความเห็นวาตลาดนัดแหงน้ีใกลบาน เดินทางสะดวก และสินคาที่จําหนายมีคุณภาพในระดับมาก 

สําหรับชวงเวลาที่มารับบริการมากที่สุดคือชวงเวลา 16.01-17.00 17.01-18.00 และ 18.01-19.00  

คิดเปนรอยละ 42.40 31.48 และ 18.43 ตามลําดับ ซึ่งแสดงใหเห็นวาการต้ังรานในแตละวันควรแลว

เสร็จกอนเวลา 16.00 น. เปนอยางชาเน่ืองจากมผีูซื้อเริ่มเขามาใชบริการอยางหนาแนน ซึ่งกเ็ปน

ชวงเวลาเลิกงาน เลิกเรียน ชวงแมบานตองเตรียมอาหารเย็นสําหรับครอบครัว อีกทั้งยังเปนชวงเวลาที่

แดดก็ไมรอนมาก อากาศกําลังนาเดินจบัจายซื้อของ     

   ผูขายที่มาขายสินคาที่ตลาดนัดชุมชนนาโพธ์ิแหงน้ี รอยละ 44.4 อาศัยในชุมชนในพื้นที่

ของขอบเขตตลาด แตยายมาจากพื้นทีอ่ื่นคือมาแตงงานสรางครอบครัวกับคนในพื้นที่ รองลงมาคือ 

ชุมชนนาโพธ์ิ ชุมชนกุดรัง และชุมชนหนองแวง คิดเปนรอยละ 37 11.1 และ 7.4 ตามลําดับ สวนชุมชน

หวยเตยและชุมชนเลิงแฝก ไมมผีูมาขายสินคาทั้งน้ีอาจเน่ืองมาจากอยูใกลกบัตลาดสดและตลาดนัด

อําเภอกุดรงัมากกวา จํานวนชนิดรานคามากที่สุดเปนอันดับแรกในแตละวัน คือ ขายอาหารสําเร็จรูป 

รองลงมา ไดแก ผัก ผลไม และเสื้อผา สวนรานขายเน้ือสัตวและผลิตภัณฑจากสัตวมีขายเฉพาะวันจันทร

และวันพฤหสับดี รานขายของใชในครัวเรือนมเีฉพาะในวันพฤหัสบดีเพียงวันเดียว รานคาที่มียอดขาย

สูงสุดตอวันคือรานขายเน้ือสัตวและผลิตภัณฑจากสัตว เฉลีย่วันละ 2,000 บาท สวนรานอื่นๆ อยูที่

ประมาณ 1,000-1,250 บาท โดยผูขายทุกรานใหความเห็นเกี่ยวกับการมาขายสินคาที่ตลาดแหงน้ีจาก

เหตุผลคือ ใกลบานและไดรับการชักชวนจากคนรูจัก ในสวนของผูจัดการตลาดน้ันไมไดคัดเลือกผูขาย

และชนิดสินคา ผูทีส่นใจจะมาขายก็ไดรบัการตอนรบั ผูขายเองกเ็ลอืกต้ังรานขายไดตามสะดวกไมไดเปน

ที่ประจํา สามารถต้ังรานไดตามแตใครมากอนมาหลัง หากมากอนก็มักเลอืกต้ังบรเิวณทางเขาซึง่มีโอกาส

ที่ผูซือ้เดินผานเยอะที่สุด บางวันตลาดแหงน้ีก็จะมีกจิกรรมดึงดูด เชน นักรองหมอลํารองสรางเสียงเรียก

ความสนใจ สไลเดอรเปาลมยางสําหรบัเด็กๆ ซึ่งผูจัดการตลาดไดนํามาสรางสีสนัในเฉพาะบางวัน 

ซึ่งตามแตความสะดวกของนักรอง   

  3) สวนประสมทางการตลาดของตลาดนัดชุมชนนาโพธ์ิ หากกลาวถึงสวนประสมทาง

การตลาด ในทางการตลาดใชสําหรับวางแผนกลยุทธเพื่อนําธุรกิจใหไปสูเปาหมาย ไดแก Product 

Price Place Promotion ทั้งสี่สวนน้ีเปนทีรู่จกัโดยทั่วไป ทีป่ระกอบดวยผลิตภัณฑ ราคา สถานที่ และ

โปรโมช่ัน ผูวิจัยไดนํามาประยุกตโดยนําเอาความคิดเห็นของกลุมตัวอยาง มาอธิบายเทียบกับสวนประสม

ทั้ง 4 สวนน้ีเพื่อใหเขาใจกจิกรรมตลาดนัดชุมชนนาโพธ์ิที่เกดิข้ึนไดงายข้ึน ดังน้ี 

   3.1) ดานผลิตภัณฑ กลุมตัวอยางมีความพึงพอใจระดับมาก ไดแก อาหารสําเรจ็รปู 

วัตถุดิบชุมชน วัตถุดิบเน้ือสัตว ผลไมตามฤดูกาล เรียงตามเปนลําดับ ซึง่ผูซื้อมาเลอืกซื้อสินคา 4 กลุมน้ี

ในทุกครั้งที่มาใชบรกิาร อาจกลาวไดวาเปนสินคามีช่ือเสียงของตลาดแหงน้ี เปนสินคาที่ดึงดูดใหผูซื้อเขา
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มาเย่ียมเยือนตลาดแหงน้ี ดานความหลากหลายของสินคากลุมตัวอยางใหความเห็นวาเพียงพอหรอืไม

ตองปรับปรุง และสินคาทีเ่หลืออกี 4 กลุม ไดแก ของใชสวนตัว วัตถุดิบแหง ของใชในครัวเรือน และ

สมุนไพรตางๆ กลุมตัวอยางมีความพงึพอใจในระดับปานกลาง 

   3.2) ดานราคา กลุมตัวอยางมีความพึงพอใจในระดับปานกลาง ไดแก ราคาเหมาะสม

กับคุณภาพ ราคาถูกกวาตลาดแหงอื่น และสามารถตอรองราคาได  

   3.3) ดานสถานที่ กลุมตัวอยางใหความเห็นวาที่ต้ัง ตําแหนงของตลาดนัดมีความ

เหมาะสม  เพียงแตตองปรบัปรุงสถานที่ในสวนอื่นๆ ใหรองรับกบัผูมาใชบริการได ไดแก ตองปรบัปรุง

สิ่งอํานวยความสะดวก ไฟฟา ประปา จัดการจราจรทีจ่อดรถ ปรับปรุงความสะอาดของหองนํ้า จัดโซน

รานคาใหมใหเปนกลุมสินคา  

   3.4) ดานโปรโมช่ัน หรือกจิกรรมสงเสรมิการขาย ปจจบุันผูจัดการตลาดนัดไดม ี

การนําเอานักรองหมอลํามาสรางสีสันในบางวัน เพื่อเรียกรองความสนใจตอผูเดินทางผานไปมา และ

มีสไลเดอรเปาลมยางไวใหเด็กๆ ไดเลน สําหรบักิจกรรมทีเ่กดิข้ึนผูจัดการตลาดใหความเห็นวาสงผลดี 

กับตลาด ทําใหมีผูคนเดินทางเขามาใชจายเพิม่ข้ึน   

  4) ความตองการของผูซื้อและผูคา ในดานการบริการ ความพึงพอใจเกี่ยวกบัสิง่ที่ตองการ

ใหปรบัปรุงของกลุมตัวอยางจากผูซื้อ และความคิดเห็นจากผูขาย ผูมีสวนรวมในการพัฒนาพื้นที่ และ

ผูจัดการตลาด สามารถสรปุไดดังน้ี 

   4.1) ตองการใหจัดโซนจําหนายสินคา เปนกลุมสินคา  

   4.2) ตองการใหปรับปรุงดานสถานที่ ไดแก ความสะอาดของตลาด การเวนชองทาง

เดินใหกวางข้ึนเพื่อลดความแออัด การจัดโซนพื้นทีจ่อดรถใหเปนระเบียบและมีเจาหนาที่คอยบรกิาร

การจราจร การเพิ่มเติมหองนํ้าและความสะอาด ปรับปรงุจดุจายไฟฟาไปรานคาใหสะดวกมากข้ึนจาก

เดิมตองลากสายไกลไปยังเสาไฟฟาเพียงจุดเดียวซึ่งอาจตองมีการจัดโซนและเพิ่มจุดจายไฟ  

   4.3) ดานนโยบาย องคกรปกครองสวนทองถ่ินไดวางแนวทางที่จะพัฒนาใหตลาดนัด

แหงน้ีเปนจุดระบายสินคาของเกษตรในชุมชน ซึ่งไดสงเสรมิใหเกษตรกรปลกูผักสวนครัวเพือ่นํามาขาย 

ที่ตลาดแหงน้ี เนนความปลอดภัยไมใชสารเคมีในกระบวนการปลูก 

   4.4) ในดานประเด็นอาคารถาวรซึ่งไดสรางเอาไวเพื่อใชเปนตลาดนัดน้ัน ทั้งผูซื้อและ

ผูขายไมตองการเขาไปใชอาคารแหงน้ี เน่ืองจากบรรยากาศไมชวนใหมาเดินซื้อของ เพราะปจจบุันเทรน

ตลาดนัดแบบกลางแจงไดเปนที่ช่ืนชอบของคนทัว่ไป สังเกตไดจากตลาดนัดทีเ่กิดข้ึนใหมตลอดเวลาแทบ

ทุกพื้นที่ในประเทศไทย เพราะตลาดนัดมีเสนหในตัวของมันเองซึง่ชวนใหผูสัญจรผานไปมาตองแวะ 

เพื่อมาดูวาในตลาดนัดแหงน้ีมีอะไรนาสนใจบาง  
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   4.5) ตลาดนัดชุมชนนาโพธ์ิแหงน้ียังขาดการประชาสัมพันธ ทั้งในชุมชนโดยรอบและ

ชุมชนหางไกล ซึง่หากตลาดแหงน้ีสามารถสรางจุดเดนแปลกใหมนาสนใจข้ึนมาไดกจ็ะสามารถขยาย

ขอบเขตตลาดออกไปไดอีก 

 5.3.3 ขอเสนอแนะแนวทางการปรับปรงุ การปรับปรุงตลาดนัดชุมชนตําบลนาโพธ์ิให

สอดคลองกบัวิถีชีวิตและความตองการ จากการสํารวจและเก็บขอมลูเกี่ยวกบัจํานวนผูซื้อ จํานวน

รานคา กําลังซือ้ตอคนตอวัน สามารถนําไปปรบัปรุงสัดสวน Supply ใหสอดคลองกบั Demand ของ

พื้นที่ไดดังน้ี 

 

ตาราง 5.2 การวิเคราะหสัดสวนรานคาในตลาดนัดชุมชนนาโพธ์ิ 

 

รายการ 
วันเปดบริการ 

จันทร อังคาร พุธ พฤหัสบด ี ศุกร เสาร อาทิตย 

ผูซ้ือ (คน) 95 125 110 81 170 143 165 

จํานวนรานคา (ราน) 16 18 16 20 12 15 11 

กําลังซ้ือตอวัน (บาท) 15,580  20,500  18,040  13,284  27,880  23,452  27,060  

การปรับปรุงแนวทางที่ 1 

 
คงเดิม คงเดิม คงเดิม 

ลด

จํานวน

รานคา 

เพิ่ม

จํานวน

รานคา 

เพิ่ม

จํานวน

รานคา 

เพิ่ม

จํานวน

รานคา 

การปรับปรุงจํานวนรานคาตาม

สัดสวนเดิม แนวทางที่ 2 
12 16 15 11 20 16 18 

*หมายเหตุ  1. จํานวนผูซ้ือ คือ จํานวนผูซ้ือในแตละวัน ไดมาจากความถี่ของกลุมตัวอยางที่มาใชบริการแตละวัน 

  2. จํานวนรานคา คือ จํานวนรานคาทั้งหมดในตลาดนัดแตละวัน 

  3. กําลังซ้ือ หาจาก (ยอดขายทั้งหมดทุกรานคา / จํานวนผูซ้ือ) จะได คาเฉล่ียกําลังซ้ือตอคนตอวัน    

             จากน้ันก็นํายอดซ้ือเฉล่ียมารวมกันทั้ง 7 วันและมาหาคาเฉล่ียของวัน 

 

 จากตารางวิเคราะหสัดสวนรานคา ซึ่งเปนแนวทางปรบัปรุงการจัดการตลาดนัดใหจํานวน

รานคามีความเหมาะสมกับผูซือ้ จากการวิเคราะหพบวาวันศุกรมีปริมาณผูซื้อและมกีําลังซื้อมากทีสุ่ด 

วันละ 27,880 บาท แตมีปริมาณจํานวนรานคาและสินคาบริการเกือบนอยทีสุ่ดคือ 12 รานคา ซึ่งไม

สอดคลองกบัความตองการ ตรงกันขามกับวันพฤหสับดีซึ่งมรีานคาและสินคาบรกิารมากที่สุดแตกําลัง

ซื้อนอยทีสุ่ด จากตารางสามารถสรปุแนวทางปรับปรงุเบื้องตนไดคือ  

  แนวทางที่ 1 ปรับจํานวนปรมิาณรานคาตามจํานวนผูซื้อ คือ วันจันทรถึงวันพุธใหคง

สัดสวนรานคาเหมอืนเดิม วันพฤหสับดีปรบัลดจาก 20 รานคาลงมา และในวันศุกร เสาร และวันอาทิตย 
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ใหเพิ่มสัดสวนจํานวนรานคาข้ึนไปอีก 

  แนวทางที่ 2 ปรับจํานวนปรมิาณรานคาตามสัดสวนเดิม ตามจํานวนผูซื้อ เชน วันศุกร 

จากที่มอียู 12 รานคาใหปรบัเปน 20 รานคา วันอาทิตยจาก 11 รานคาเปน 18 รานคา ตามสัดสวน

จํานวนรานคาที่มีอยูเดิม 

 

5.4 อภิปรายผล 

 

 จากการศึกษารูปแบบตลาดนัดชุมชนนาโพธ์ิ พบวาตลาดแหงน้ีเปนตลาดชุมชนที่เกิดข้ึนจาก

การทีเ่กษตรกรนําสินคาเกษตรที่ปลูกกันเองมาขาย ทั้งน้ีเพือ่สรางตลาดซื้อขายใหชุมชนโดยรอบเขามา

ซื้อสินคา ไมตองเดินทางไปขายตางพื้นที่ ตอมาตลาดแหงน้ีไดมีสินคาใหมเพิ่มข้ึนมานอกจากสินคา

เกษตร ไดแก อาหารสําเร็จรูป ซึง่ก็เปนวัตถุดิบจากชุมชนโดยแทจรงิทําใหรสชาติเปนแบบที่คุนเคยกัน

ของชนบทอสีาน และมรีานคามากทีสุ่ดเปนอันดับแรก รองลงมาก็เปนรานผักชุมชน ปจจุบันการบริโภค

เปลี่ยนไปทําใหรานเสื้อผามีมากเปนอันดับที ่3 รองจากรานดังกลาวขางตน สวนรานเน้ือสัตวหรือ

ผลิตภัณฑจากสัตว และรานผลไมตามฤดูกาลมรีานจําหนายเปนอันดับที่ 4 และอันดับสุดทายคือราน

ขายของใชในครัวเรือน ซึ่งมีเพียงรานเดียวและมาขายเฉพาะวันพฤหัสบดีเทาน้ัน  

  5.4.1 ลักษณะของตลาดนัดชุมชนนาโพธ์ิ 

   1) ดานเศรษฐกิจ ยังคงมีกําลังซือ้ไมมากทั้งน้ีเน่ืองมาจากซื้อเพื่อไปบริโภค ซึ่งก็คือ 

อาหารสําเร็จรูป และการซื้อวัตถุดิบเพือ่นําไปประกอบอาหาร ซึ่งหากจะเพิ่มกําลงัซื้อก็สามารถพัฒนา

อาคารถาวรใหเปนตลาดขายสงสนิคาเกษตร เชน เปดตี 4 ปดตอนเที่ยงวันเพื่อกระจายสนิคาออกจาก

ชุมชน ซึ่งอันดับแรกควรเริม่สงเสรมิชนิดพืชที่จะปลกู การกาํหนดพื้นที่ปลูก ทีส่ําคัญตองมีนํ้าสําหรบั

เพาะปลูกอยางเพียงพอ อาจเปนหลังฤดูทํานาหรือในฤดูทํานา ซึ่งปจจุบันมีเกษตรกรสวนหน่ึงปลูกผัก

เปนอาชีพหลักอยูแลวแตนําสินคาไปจําหนายเองทีจ่ังหวัดขอนแกน หากในอนาคตตลาดแหงน้ีสามารถ

ดึงดูดผูซื้อใหเขามาซื้อสินคาในพื้นที่ได ก็จะทําใหเกษตรกรรายยอยสามารถรวมกลุมนําสินคามา

จําหนายที่ตลาดแหงน้ีได อีกทั้งตลาดนัดชุมชนนาโพธ์ิก็ต้ังอยูไมไกลจากพื้นที่โดยรอบ ไดแก จังหวัด

ขอนแกน อําเภอเมืองพล อําเภอบานไผ จงัหวัดมหาสารคาม อําเภอบรบือ อําเภอกันทรวิชัย ซึ่งหาก

ผลิตสินคาชุมชนไดหลากหลายและเพียงพอกับความตองการของพื้นทีโ่ดยรอบกจ็ะสามารถสรางรายได

ใหกับชุมชนเปนอยางมาก 

   2) ดานสถานที ่ความคิดเห็นจากกลุมตัวอยางสวนมากตองการใหปรับปรงุดานความ

สะอาด ความสะดวก การบรกิารดานความปลอดภัย ซึ่งตองพัฒนาไปควบคูกันไปพรอมๆ กับดานอื่นๆ 

ทั้งน้ีดานสถานทีม่ีความเหมาะสมหลายๆ ดาน มีการคมนาคมที่สะดวก ต้ังอยูติดกับทางหลวงหมายเลข 
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23 ซึ่งเปนทางสัญจรหลักระหวางอําเภอถึงอําเภอ เช่ือมตอไปยังจังหวัดขอนแกนและจังหวัดมหาสารคาม 

อีกทั้งมีอาคารถาวรทีก่อสรางไวแลว ซึ่งเหมือนกับตอนน้ีมสีถานที่จําหนายทีเ่หมาะสมแลว ขาดเพียง 

การสงเสรมิผลิตสินคามาจําหนายและการประชาสมัพันธ  

   3) ดานขอบเขตตลาด ปจจบุันยังคงใหบริการโดยรอบตลาด 5 ชุมชนในเขตพื้นที่

ปกครองขององคการบรหิารสวนตําบลนาโพธ์ิ ทั้งน้ีเน่ืองจากวาสินคาที่มารบับริการสวนใหญเปนสินคา 

4 ชนิดหลัก ไดแก อาหารสําเรจ็รปู ผัก วัตถุดิบชุมชนที่นําไปประกอบอาหาร และผลไมตามฤดูกาล  

ซึ่งเปนรปูแบบการซื้อเพื่อไปบริโภคภายในครัวเรือน อกีทั้งจดุเดนของสินคาก็ยังไมสามารถดึงดูดผูซื้อใน

ระยะทีห่างไกลออกไปได ซึ่งสินคาทีจ่ะสามารถดึงดูดไดน้ันตองเปนสินคาทีม่ีลักษณะพเิศษแตกตางจาก

ที่อื่นๆ เชน ของปาหายาก สินคาทีเ่ปนเฉพาะของพื้นที่ คลายกับงานวิจัยของยุทธนา ขาขันมะลี (2557) 

ที่ศึกษาตลาดชุมชนแวงนาง อําเภอเมอืงจังหวัดมหาสารคาม ที่มีผูมาใชบริการขามพื้นทีเ่พื่อมาหาซือ้

ของปาจากชุมชนแวงนาง  

  5.4.2 แนวทางการพัฒนา  

   1) ดานสถานที่ ปรับปรงุเกี่ยวกับความมรีะเบียบของทีจ่อดรถและรานคา สิ่งอํานวย

ความสะดวกตางๆ ไดแก ไฟฟา ประปา การบริการดานความปลอดภัยในชีวิตและทรัพยสินแกผูมาใช

บริการ 

   2) สงเสรมิและชูสินคาที่เปนจุดเดน เพื่อขยายขอบเขตตลาดใหกวางข้ึนซึ่งจะสงผลตอ

รายไดของชุมชน 

   3) ผูจัดการตลาดควรปรบักลยุทธการบรหิาร โดยปรับปรงุสนิคาและบรกิารให

สอดคลองกบัปริมาณความตองการของผูซื้อ และมีกจิกรรมสงเสริมการขายอยางตอเน่ือง และรักษา

คุณภาพสินคาและบรกิารใหคงอยูและมีคุณภาพเพิ่มข้ึนตอไป 

   4) สงเสรมิโอกาสทางเลือกโดยใชศักยภาพที่มอียู คือ ที่ต้ังของตลาดทีเ่ปรียบเสมือน 

Sub- Center และอาคารถาวรทีม่ีอยูเดิม สรางสินคาและบริการแกพื้นที่โดยรอบเกี่ยวกับสินคาเกษตร

ซึ่งหากสําเรจ็จะเปนการสรางเศรษฐกิจในพื้นที่ไดอยางมหาศาล 

   5) ใหองคการบรหิารสวนทองถ่ินดูแลอยางใกลชิด ทั้งในดานการกําหนดนโยบาย  

การสงเสรมิกจิกรรมตางๆ ที่เกิดข้ึนในพื้นที่ และทีจ่ะเกิดข้ึนในอนาคตขางหนา เน่ืองจากเปนองคกรหลัก

ในชุมชนที่จะสามารถผลักดันโครงการตางๆ ใหไปสูเปาหมายไดอยางเปนรูปธรรม 

   (6) แนวโนมการขยายตัวของชุมชน ปจจุบันยังไมมีการกอสรางตามแนวถนนหมายเลข 

2300 และหมายเลข 23 ที่อยูรอบๆ ตลาดนัดชุมชนนาโพธ์ิ ซึ่งหากเปนพื้นที่อื่นๆ ที่ตลาดมผีูมาใช

บริการเพิม่ข้ึนจะมีรานคาเกิดข้ึนตามแนวถนนซึ่งจะทําใหการจราจรแออัดหากไมมีการวางแผนการใช

ที่ดินเพื่อรองรับดังกลาว ซึ่งอยากใหทางองคการบรหิารสวนตําบลนาโพธ์ิจัดทําแผนรองรับในดานตางๆ 

ที่จะเกิดข้ึนในอนาคต 
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5.5 ขอเสนอแนะ 

 

 5.5.1 ขอเสนอแนะทั่วไป  

  1) ในการพัฒนาหรือปรบัปรุงตลาดนัดชุมชนแหงอื่นๆ ควรมีการสํารวจและเก็บขอมลู

ความตองการจากผูซื้อวามีความคิดเห็นอยางไร เน่ืองจากตลาดนัดน้ันเปรียบเสมือนกบัสินคาชนิดหน่ึง 

ที่นําเสนอขายใหแกผูซื้อ ซึ่งหากสินคาน้ันผูซื้อไมตองการกจ็ะทําใหตลาดน้ันคงอยูตอไปไมได  

   2) เครื่องมือสําหรบัเก็บขอมลู จากงานวิจัยน้ีพบวาการใชแบบสอบถามน้ันสะดวกใน 

การใชงานเปนอยางมาก ซึ่งตองแบงกลุมสินคาและหัวขอทีต่องการศึกษาใหชัดเจน แลวนําไปวิเคราะห

คาดวยโปรแกรมทางสถิติแบบ Rating scale ก็จะพบวากลุมตัวอยางผูซื้อน้ันมีความคิดเห็นเปนอยางไร 

ทั้งน้ีเพือ่นําไปปรับปรงุสัดสวนสินคาใหมีความเหมาะสมกบัพื้นที่น้ันๆ ตอไป 

  3) จากการวิเคราะหสวนประสมทางการตลาดจากงานวิจัยน้ี ทําใหทราบความคิดเห็นของ

ผูซื้อตอตลาดนัดชุมชนนาโพธ์ิในภาพรวม เพื่อนําขอมลูไปปรับปรุงและพฒันาตอไป  (5 = พึงพอใจมาก

ที่สุด 4 = พีงพอใจมาก 3 = พึงพอใจปานกลาง) ดังภาพประกอบ 5.2 

 

 
 

ภาพประกอบ 5.2 คาความพงึพอใจของผูซือ้ตอสวนประสมทางการตลาด 

  

 นอกจากน้ียังพบวาสวนประสมทางการตลาดที่เราออกแบบไวในแบบสอบถาม ทําใหเราทราบ

เปนรายขอวาสิ่งใดเปนจุดเดน หรอืเปนสิง่ที่ผูซื้อพงึพอใจในระดับมาก เพื่อรักษาความโดดเดนน้ัน และ

ยังบอกใหทราบเกี่ยวกับขอดอยที่ตองปรบัปรุงอกีดวย ดังแสดงในตาราง 5.3 
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ตาราง 5.3 ระดับความพึงพอใจรายขอจากผลวิเคราะหแบบ Rating Scale 

 
ระดับความพงึ

พอใจ
Product Price Place Promotion

ระดับมาก มีคุณภาพ เหมาะสม

ใกลบานหรือท่ีทํางาน 

ไมแออัด มีท่ีจอดรถ 

เดินทางมาสะดวก

ระดับปานกลาง

สินคาหลากหลาย

 สินคาแปลกใหม

อยูเสมอ

ราคาเหมาะสม

กับคุณภาพ ถูก

กวาท่ีอ่ืน

บรรยากาศเหมาะกับการ

เลือกซ้ือ มีช่ือเสียง มี

การประชาสัมพนัธ

ผูขายสุภาพ สามารถ

ตอรองราคาได

 
 

 ทั้งน้ีจากขอเสนอแนะที่กลาวมาขางตน เปนเพียงสวนหน่ึงของงานวิจัยน้ี โดยกลุมผูทีจ่ะ

สามารถนํารูปแบบการวิเคราะหไปประยุกตใชงานและเปนประโยชน เชน ผูจัดการตลาดนัด เจาของ

ตลาดนัด องคการบรหิารสวนทองถ่ิน ซึง่ขอมลูที่ไดน้ันสามารถใชเปนแนวทางในการกําหนดรูปแบบ 

การพัฒนาและปรบัปรุงตลาดนัดในดานตางๆ ใหเหมาะสมตอไป 

 5.5.2 ขอเสนอแนะในการวิจัย 

  1) ปจจบุันมงีานวิจัยเกี่ยวกบัการพัฒนาตลาดทีห่ลากหลาย ซึ่งโดยสวนมากเปนการสํารวจ

แลววิเคราะหวาตองปรบัปรุงแบบไหน ยังไงบาง แตยังขาดการรายงานการติดตามผลจากการปรับปรงุ

หรือเสนอแนะแนวทางของงานวิจัยน้ันๆ ไว จึงอยากใหมผีูวิจัยตอยอดในมิติดังกลาวเพือ่ใหงานวิจัย

สามารถจับตองไดมากข้ึน 

  2) ควรมกีารรวบรวมวิธีการศึกษาดานตางๆ ใหหลากหลายและทําเปนคูมือเพื่อให

หนวยงานที่เกี่ยวของนําไปใชศึกษาตอไดเอง เพือ่ความสะดวกในการวิเคราะหและสรางมาตรฐาน

เดียวกันเพื่อนําไปพัฒนาชุมชนอื่นๆ ตอไปได  
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แบบสอบถามผูมาใชบริการ 

ตลาดกลางชุมชนนาโพธ์ิ อําเภอกุดรัง จังหวัดมหาสารคาม 

งานวิจัยของบัณฑิตศึกษา คณะสถาปตยกรรมศาสตร ผังเมืองและนฤมิตศิลป 
วัตถุประสงค เพื่อคนหาปจจัยดานสินคาและบริการ เพื่อเปนแนวทางพัฒนาในอนาคต 

ทั้งน้ี ขอมูลทั้งหมดจะเปนความลับ และผูที่จะสามารถเขาถึงขอมูลน้ันมีเพียงผูวิจัยและที่ปรึกษาของ

โครงการเทาน้ัน 

********************************************************************************************* 

คําชี้แจง โปรดกรอกขอมลู หรือทําเครื่องหมาย  ในชอง   หนาคําตอบที่ทานเลือก 

สวนที่ 1 ขอมูลทั่วไป 

1. เพศ   �  ชาย    �  หญิง  

2. อายุ 

 �  นอยกวา 20 ป   �  21-30 ป  �  31-40 ป 

 �  41-50 ป    �  51-60 ป �  มากกวา 60 ป 

3. การศึกษา 

   �  ประถมศึกษา    � ม.3    �  ม.6  /ปวช. 

   �  อนุปรญิญา/ปวส. �  ปริญญาตร ี  �  สูงกวาปรญิญาตร ี

4. อาชีพหลัก 

   �  เกษตรกร    �  ลูกจาง/รับจาง �  พนักงานรัฐวิสาหกิจ 

    �  รับราชการ    �  ธุรกิจสวนตัว �  พนักงานบริษัทเอกชน 

 �  อื่นๆ (ระบุ).................................................................................................................. 

5. รายไดตอเดือน 

   �  นอยกวา 5,000 บาท    �  5,000-10,000 บาท   �  10,001-15,000 บาท 

 �  15,001-20,000 บาท �  20,001-25,000 บาท  �  มากกวา 25,001 บาท 

7. ที่อยูอาศัย 

  �  ต. กุดรงั  �  ต.นาโพธ์ิ  �  ต.เลิงแฝก 

  �  ต.หนองแวง  �  ต.หวยเตย �  ที่อื่นโปรดระบุ............. 

8. วันที่มาใชบริการ (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 

  �  วันจันทร  �  วันอังคาร �  วันพุธ 

  �  วันพฤหัสบดี  �  วันศุกร �  วันเสาร  

  �  วันอาทิตย 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 Mahasarakham University 



 

 

101

9. ชวงเวลาที่มาใชบรกิาร (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 

  �  15.00-16.00 น. �  16.01-17.00 น. �  17.01-18.00 น. 

  �  18.01-19.00 �  หลัง 19.00 น. 

10. การเดินทางมาใชบริการ 

  �  เดินเทา  �  จักรยาน �  จักรยานยนต 

  �  รถยนตสวนตัว �  รถโดยสารสาธารณะ 

 

สวนที่ 2 แบบสอบถามความพึงพอใจในการเขามาใชบริการของผูตอบแบบสอบถาม 

11. ชนิดของสินคาบริโภค ที่ทานมารับบริการ 

 

ชนิดของสินคาบรโิภค ที่ทานมารบับริการ 

 

ระดับความพึงพอใจ 

มากที่สุด มาก 
ปาน

กลาง 

นอย 

 

นอย

ที่สุด 

1. อาหารสําเร็จรูป      

2. วัตถุดิบชุมชน เชน ผัก อาหารปา      

3. วัตถุดิบสด เน้ือสัตว ปลา ของทะเล      

4. วัตถุดิบแหง  ขาวสาร       

5. ของใชสวนตัว      

6. ของใชในครัวเรือน      

7. สมุนไพรตางๆ      

8. ผลไมตามฤดูกาล      

9. อื่น ๆ ระบ…ุ………………………………..      

10. อื่น ๆ ระบ…ุ………………………………..      

 

12. สิ่งที่ดึงดูดใหทานเขามาใชบริการสินคา หรือบริการในตลาดนัดชุมชนนาโพธ์ิ 

สิ่งท่ีดึงดูดใหทานเขามาใชบริการสินคา หรือบริการ 

ระดับความพึงพอใจ 

มาก

ท่ีสุด 
มาก 

ปาน

กลาง 

นอย  

 

นอย

ท่ีสุด 

1. สินคาท่ีจําหนายมีคุณภาพ      

2. มีสินคาหลากหลายใหเลือกซ้ือ      

3. สินคาท่ีจําหนายมีความแปลกใหม      
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สิ่งท่ีดึงดูดใหทานเขามาใชบริการสินคา หรือบริการ 

ระดับความพึงพอใจ 

มาก

ท่ีสุด 
มาก 

ปาน

กลาง 

นอย  

 

นอย

ท่ีสุด 

4. ราคาสินคาเหมาะสมกับคุณภาพ      

5. ราคาสินคาถูกกวาสถานท่ีอ่ืน      

6. ผูจําหนายสินคาใหบริการดวยความสุภาพ      

7. ตอรองราคาได      

8. สถานท่ีสะอาด ปลอดภยั      

9. ใกลบาน หรือ ท่ีทํางาน      

10. บริเวณท่ีจําหนายไมแออัด และมีท่ีจอดรถสะดวก      

11. เปนทางผาน หรือเดินทางสะดวก      

12. บรรยากาศเหมาะกับการเลือกซ้ือสินคา      

13. มีการโฆษณา ประชาสัมพันธ      

14. ความมีชื่อเสยีง      

15. อ่ืนๆ ระบุ …………………………………….      

 

13. สิ่งที่ทานตองการใหตลาดแหงน้ีปรบัปรุงมากที่สุด  

สิ่งท่ีทานตองการใหปรับปรุง 

ระดับความพึงพอใจ 

มาก

ท่ีสุด 
มาก 

ปาน

กลาง 

นอย  

 

นอย

ท่ีสุด 

1. จัดโซนจําหนายใหเปนกลุมสินคา      

2. มีหองนํ้าบริการท่ีสะอาด เพียงพอ      

3. เพ่ิมสินคาใหหลากหลาย เชน …………………………….      

4. มีเจาหนาท่ีจัดการการจราจรของตลาด      

5. ยายเขาไปขายในอาคารเดิมท่ีเตรียมไว      

6. เพ่ิมเติมสถานท่ีจอดรถใหสะดวก เพียงพอ      

7. จัดการความสะอาดของสถานท่ี      

8. ขยายชวงระยะเวลาขายใหมากขึ้น      

9. ปรับปรุงดานสินคา ไดแก ………………………………………      

10. ปรับปรุงดานบริการ ไดแก ..........................................      

11. ปรับปรุงดานสถานท่ี ไดแก ............................................      

12. อ่ืนๆ ระบุ …………………………………….      
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14. ความคิดเห็นอื่นๆ 

………………………………………………………………………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………………………………………………………………………………

……………………………………………………………………………………………………………………………………………………… 

 

 

“ ผูวิจัยขอขอบพระคุณอยางสูงท่ีทานไดสละเวลาใหขอมลูท่ีเปนประโยชน 

เพ่ือนําไปปรับปรุงและพัฒนาตลาดกลางนาโพธิ์ในลําดับตอไป” 
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แบบสอบถามผูขาย 
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แบบสอบถามผูจําหนายสนิคา 

ณ ตลาดกลางชุมชนนาโพธิ ์อําเภอกดุรัง จังหวัดมหาสารคาม 

งานวิจัยของบณัฑติศกึษา คณะสถาปตยกรรมศาสตร ผังเมืองและนฤมิตศิลป 
วัตถุประสงค เพื่อคนหาปจจัยดานสินคาและบริการ เพื่อนําเสนอเปนแนวทางพฒันาตลาดนัดในอนาคต 

ทั้งน้ี ขอมูลทั้งหมดจะเปนความลับ และผูที่จะสามารถเขาถึงขอมูลน้ันมีเพียงผูวิจัยและทีป่รึกษาของ

โครงการเทาน้ัน 

********************************************************************************************* 

คําชี้แจง โปรดกรอกขอมลู หรือทําเครื่องหมายในชอง   หนาคําตอบที่ทานเลือก 

สวนท่ี 1 ขอมูลทั่วไป 

1. เพศ  �  ชาย �  หญิง 

2. อายุ �  นอยกวา 20 ป   �  21-30 ป  �  31-40 ป 

    �  41-50 ป    �  51-60 ป �  มากกวา 60 ป 

3. ภูมิลําเนา  

     �  ต. กุดรัง  �  ต.นาโพธ์ิ  �  ต.เลิงแฝก 

  �  ต.หนองแวง  �  ต.หวยเตย �  ที่อื่นโปรดระบุ.............. 

3. ประเภทสินคาทีจ่ําหนาย 

 �  อาหารสําเร็จรูป �  ผัก �  ผลไม 

 �  อาหารทะเล �  เน้ือสัตว ผลิตภัณฑจาก �  สัตว 

 �  ของใชในครัวเรือน �  เสื้อผา �  อื่นๆ โปรดระบุ............. 

4. ทานประกอบอาชีพคาขายมาแลวกีป่ 

 �  นอยกวา 1 ป �  2 ป �  3 ป 

 �  4 ป �  5 ป �  มากกวา 5 ป  

5. ทานขายที่ตลาดกลางนาโพธ์ิแหงน้ีมาแลวกีป่ 

 �  นอยกวา 1 ป �  2 ป �  3 ป 

 �  4 ป �  5 ป �  มากกวา 5 ป  

6. วันที่ขายสินคาที่ตลาดกลางนาโพธ์ิ (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 

  �  วันจันทร  �  วันอังคาร �  วันพุธ 

  �  วันพฤหัสบดี  �  วันศุกร  �  วันเสาร 

  �  วันอาทิตย 
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7. สินคาที่นํามาจําหนาย 

 �  ผลิตเอง �  ซื้อมาจากแหลงขายสง �  รับซื้อมาจากแหลงผลิต 

8. ยอดขายเฉลี่ยตอวัน  

 �  0 – 1,000 บาท �  1,000 – 2,000 บาท �  2,000 – 3,000 บาท 

 �  3,000 – 4,000 บาท  �  4,000 – 5,000 บาท �  5,000 – 10,000 บาท 

 �  มากกวา 10,000 บาท 

9. เหตุผลทีท่านมาจําหนายสินคาที่ตลาดกลางนาโพธ์ิ (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 

 �  ใกลบาน �  ไดรับการชักชวนจากคนรูจัก �  อยูใกลแหลงวัตถุดิบ 

 �  บรรยากาศนาเดิน �  คาเชาถูกกวาที่อื่น �  อยูใกลแหลงแรงงาน 

 �  อื่นๆ ..............................................................................................................  

 

สวนท่ี 2 ความคิดเห็นของทานที่มีตอตลาดกลางนาโพธ์ิ  

11. ทานคิดวาตลาดกลางนาโพธ์ิ มีปญหาใดบาง 

ความคิดเห็น 

ระดับความคิดเห็น 

มาก

ที่สุด 
มาก 

ปาน

กลาง 

นอย  

 

นอย

ที่สุด 

 ดานสถานที ่      

1. บริเวณรอบรานคาสกปรก      

2. คนหนาแนน แออัด      

3. อื่นๆ โปรดระบุ ........................................................      

 ดานสิ่งอํานวยความสะดวก      

1. มีที่จอดรถนอย      

2. หองนํ้าไมสะอาด       

3. ไฟฟาดับบอย      

4. ทรัพยสินไมปลอดภัย      

5.อื่นๆ โปรดระบุ ………………………………………………….      
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12. ในความคิดเห็นของทาน ตองการใหมกีารแกไข หรอืปรบัปรงุอยางไร 

……………………………………………………………………………………………………………………………………….……….... 

…………………………………………………………………………………………………………………………………….………….... 

………………………………………………………………………………………………………………………………………………..... 

……………………………………………………………………………………………………………………………………………........ 

………………………………………………………………………………………………………………………………………….…….... 

………………………………………………………………………………………………………………………………………………..... 

 

 “ผูวิจัยขอขอบพระคุณทุกทาน สําหรับขอมูลที่เปนประโยชนในการวิจัยครัง้น้ี” 
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ภาคผนวก ค 

แบบสัมภาษณผูมีสวนพัฒนาพ้ืนท่ี และผูจัดการตลาดนัดชุมชนนาโพธิ ์
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แบบสัมภาษณ ผูมสีวนเกี่ยวของกับการพัฒนาพื้นท่ีและผูจัดการตลาดนัดชุมชนนาโพธ์ิ 

SEMI-STRUCTURED IN-DEPTH INTERVIEW QUESTIONAIRE FORM 

---------------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 

โครงการศึกษา : การศึกษารูปแบบตลาดนัดชุมชนตําบลนาโพธ์ิ อ.กุดรัง จ.มหาสารคาม 
 

---------------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 

ผูวิจัย : นางสาวอําพัน ศิรสิม (บัณฑิตศึกษา)  

คณะสถาปตยกรรมศาสตร ผงัเมอืงและนฤมิตศิลป มหาวิทยาลัยมหาสารคาม 

--------------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 

วัตถุประสงค เพื่อคนหาปจจัยดานสินคาและบริการ เพื่อเปนแนวทางพัฒนาในอนาคต 

--------------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 

ช่ือผูใหสมัภาษณ.......................................................ตําแหนง.............................................. 

วัน/เดือน/ป ที่ทําการสมัภาษณ.............................................................................................. 

---------------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 

ก. ตลาดกลางนาโพธ์ิมีความสําคัญตอพื้นที่ของทานอยางไรบาง 

ข. ทานอยากใหตลาดกลางนาโพธ์ิพฒันาไปเปนอยางไร 

ค. สิ่งทีท่านอยากใหตลาดกลางนาโพธ์ิปรบัปรุง 

ง. ความคิดเห็นของทานเกี่ยวกับการพฒันาตลาดกลางนาโพธ์ิ 

จ. ทานคิดวาปจจบุันชุมชนของทานมปีญหาทีเ่กี่ยวของกบัตลาดกลางนาโพธ์ิอยางไรบาง พรอมระบุ

แนวทางในการแกปญหา 

(1) ดานสังคม 

(2) ดานเศรษฐกิจ 

(3) ดานการบริหารจัดการ (หนวยงานของรัฐ) 

(4) ดานสิ่งแวดลอม 
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ประวัติยอผูวิจัย 
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